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@花生：遮肉又显腿
长的阔腿裤霸屏了这么
久，不如来看看显腿神器
2.0——纸袋裤。纸袋裤
说是阔腿裤的升级版可一
点也不过分，同样有隐藏
身材缺陷的作用，却比阔
腿裤更精致时髦。

@YOKA：与高腰线
打造腰以下全是腿的效果
一样，低领线才是打造领
口以上全是脖子的利器。
烟管领针织衫的领线低一
寸，脖子看起来就长一寸。

@戏精饭铃儿：蠢萌
蠢萌的泰迪熊外套很多人
都又爱又怕，穿对了你是
萌妹子可穿不对效果就太
糟糕了。时尚博主 Ece
Sukan在这件短外套外面
配了条装饰腰带，交叉的
廓形可以让你看起来瘦了
好几斤而且还洋气了几个
度。

@ICphoto：不 得 不
说，马丁靴真的太百搭了，
搭配西装裤也很友好。可
以尝试把裤脚藏在里面，
自制束脚裤就诞生啦。

加拿大少年滑雪迷路
烧作业取暖终获救

两名加拿大16岁男孩滑雪时
迷路。他们没有慌张，而是找到避
风处藏身，点燃作业本生火取暖，终
于等来救援人员。

这两名少年，1月5日在不列颠
哥伦比亚省的怀特沃特滑雪场玩单
板滑雪，直到当地时间晚上6点还
没有返回，家人于是报警。

一支10人组成的救援队伍沿
着山路寻找，之后由于天气变差，
只得暂停。次日早晨，一架直升机
加入救援，在一座山谷中发现迷路
少年，把他们带到安全地带。加拿

大骑警队发言人杰西·奥多纳希
说，两名少年安然无恙，“非常幸
运”，同时称赞他们在发现迷路后
应对得当。“他们搭起一个棚，生火
取暖，最重要的是他们保存体力，
等待救援”。

两名男孩中的一人恰巧把作业
本带在身边，于是两人用作业纸引
燃火堆。

104岁老妇跳舞造成股骨断裂
手术三天后就出院

近日，居住在意大利都灵的一
位104岁老妇跳舞时意外跌倒，晚
间突感不适，家人随即呼叫救护车
将老人送至都灵圣乔瓦尼·博斯科

医院。
经检查，104岁老妇在跌倒过程

中造成了股骨断裂，随后医院为老人
成功进行了骨科手术，并于住院后的
第三天获准出院回家休养。这是该医
院首次为超过100岁的老人进行骨科
手术。

股骨断裂的104岁老妇名叫玛丽
亚，1915年出生于意大利西西里岛卡
尔塔尼塞塔市，几天前老人和她51岁
的侄子利诺在公园一起跳舞，其间不
慎滑倒。晚间，老人感觉疼痛难忍，
便叫醒了她已经80岁高龄的儿子。
儿子见状立即呼叫救护车将老人送院
治疗。

据新华社

市场
智能音箱集齐“全明星”阵容

移动互联的时代，一切和“智
能”有关的新事物都可能迎来风
口。这一次，似乎轮到了智能音箱。

智能音箱有多火？看这几个事
实便可窥见一二。

“天若有情天亦老，我们李现特
别好!”2020年某卫视台的跨年晚
会上，一场智能音箱与当红明星的
对话，不显山不露水地出现在晚会
的互动现场。然后，人们才发现，今
年几大当红卫视的跨年晚会上，无
一例外地都出现了智能音箱的身
影。

北京时间1月8日，一年一度
的美国CES展上，三星宣布将于今
年年初发布旗下首款智能音箱——
Galaxy Home Mini，一款可以控
制家中的灯、冰箱等智能设备的智
能音箱。由此，苹果、谷歌、亚马逊、
百度、阿里、华为、小米……智能音
箱的细分市场呈现“全明星”阵容。

“小爱，小爱，请打开窗帘。”每
天早晨，李奶奶醒来会先和旁边的

“朋友”交流几句。两个月前，李奶
奶入住这家养老社区，第一次走进
房间时，发现床前柜子上摆着一台
圆滚滚的设备，工作人员告诉她是
可以说话、可以播放音乐、可以听指
挥干活的智能音箱。没多久，李奶
奶就学会了与音箱对话，“据说，现
在新兴的养老社区里，都配备有这
种智能音箱。”

而就在2019年年末，美国《时
代》周刊评出“10年来最具影响力
的10款科技产品”，入榜产品中，除
了有苹果iPad、特斯拉Model S、
AirPods无线耳机、大疆精灵无人
机之外，亚马逊Echo智能音箱也
位列其中。Echo，正是全球首款智
能音箱。

原因
商家看中智能音箱的连接意义

“现如今的年轻人，谁家里要是
没有一台智能音箱，恐怕都不好意
思说自己懂科技。”一位90后科技
发烧友告诉记者，几百元的智能音
箱，属于想买就能买的科技产品，价
格低是他和朋友们愿意尝试的一大
主要原因，“不喜欢就不用，倒也不
太可惜。”

299元、199元乃至99元就能买
到一台智能音箱，正是得益于残酷的
价格战，智能音箱市场方能以摧枯拉
朽的态势迅速扩大市场份额。

企业为何愿意在智能音箱上
“下血本”？显然，大家看中的是智
能音箱的连接意义。在移动互联时
代，科技巨头和互联网企业“三句不
离口”的词语就是：入口和生态。在
企业的眼中，谁能成为用户的入口，
谁就能在未来将资源变现。而在众
多产品中，智能音箱所具有的语音
交互、Wi-Fi连接、小巧可便携、布
局成本低的特点，让它成为最适合
的选择。

实际上，目前，这场价格战仍在
持续。昨天，记者先后登录百度、阿
里巴巴和小米的官方网站，旗下的
智能音箱都在做促销。小米商城
上，触屏版小爱音箱，原价299元，
现价199元；非触屏版小爱音箱，原
价169元，现价 99元。百度智选
上，小度智能音箱Play，原价99元，
现价76元；小度人工智能音箱1S，
原价159元，现价129元。天猫精
灵官方旗舰店上，天猫精灵方糖R
智能音箱，原价199元，现价79元；
天猫精灵 X1智能音箱官方标配
版，原价499元，现价199元。

“在用户习惯了价格补贴后，至
少短时间内，这种促销不会停止。”
一位业内人士告诉记者。

风险
过度收集用户信息缺乏监控

“你选择好让谁来监听你的隐私了
吗？”风风火火的扩张表象下，智能音箱
也正因为安全隐私问题而备受诟病。

就在不久前，亚马逊智能音箱
Alexa被投诉，当用户向智能音箱询
问“什么叫作心动周期”时，后者不仅
没有给出正确答案，反而开始教唆她

“将刀插入心脏”。亚马逊一位发言人
回应称，Alexa可能是从维基百科中
提取到了一些恶意文本，目前相关故
障已经处理完毕。

中国信通院最新发布的《2019互
联网设备-智能音箱安全白皮书》，也
指出智能音箱存在十大安全风险。第
一大风险，就是个人信息收集处理规
则模糊，存在过度收集和使用风险。
《白皮书》中写道，作为智能家居中控
的存在，用户和智能音箱进行语音交
互时，智能音箱会收集音频信息，音频
中包括个人信息中的声纹，而在隐私
声明中，往往没有明示声纹、指纹等敏
感信息在收集、存储、转移、删除和二
次加工等处理的方式。

与此同时，智能音箱易出现在用
户不知情的情况下，对用户语音、位置
等敏感信息持续收集的现象。一些智
能音箱并未通过隐私政策或其他途径
明确告知用户收集使用信息的目的、
方式、范围和频次，也未向用户提供明
确的允许和拒绝的选择。

除此之外，部分智能音箱可以添
加联系人拨打语音电话。丰富便捷的
应用背后，也存在数据泄露风险、未授
权访问风险、高危漏洞利用风险、会话
劫持风险、恶意代码植入风险等。《白
皮书》建议，智能音箱设备应规范用户
个人信息收集使用，落实用户信息收
集使用告知同意原则，特别是加强音
频等用户个人敏感信息全链条生命周
期安全防护。 据《北京晚报》

你听智能音箱
它也在监听你？
3500万家庭可能在用隐私换便利

“小度，小度，今天气温几度？”“今天的天气温度是零下3度至6度。”
每天，当你与智能音箱对话时，你是否知道，它也在随时收集着你的音频
信息，甚至位置、通讯录都了如指掌？

北京时间1月8日，一年一度的美国CES展上，三星宣布将于今年年
初发布旗下首款智能音箱。自此，所有科技巨头和知名互联网企业都悉
数进入智能音箱细分市场，让这个行业在起步四年后迎来第一个发展的
新风口。最新数据显示，2019年，中国3500万家庭已拥有智能音箱，为
了继续扩大市场份额，价格补贴仍在持续。当人们习惯于99元就能买
到一台智能音箱时，背后的安全隐私风险却被忽视。


