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“光盘行动”
应成为一种习惯

□付彪

复工复产安全意识要跟上
□白清

针对无症状感染者疫情传播
风险，应抓紧在疫情重点地区抽取
一定比例样本，开展无症状感染者
调查和流行病学分析研究，完善防
控措施，遏制可能形成新的疫情传
播。要加强群防群控，坚持群专结
合，加大相关防疫知识科普宣传，
提高基层疾控人员、医务人员和社
区工作人员等的防控能力和水平，
为打赢无症状感染者疫情传播阻
击战奠定坚实基础。

——北青报：《筑牢无症状感
染者疫情传播“防火墙”》

疫情发生以来，那些夜以继
日奋战在一线的医务工作者、科
研人员、军人，那些坚守岗位默
默奉献的基层干部、社区工作
者、志愿者，那些加班加点保障
抗疫物资、推进复工复产的普通
劳动者……他们没有闪耀的位
子，却用勇毅担当标注了自己在
人们心中的位置。感谢这个时
代，它让每个个体都有机会闪亮，
不必和“位”绑定。

——人民日报：《从火线提拔
看“为”与“位”》

高考时间调整是牵一发而动
全身的重大决定，从考生、家长到
老师、学校、教育部门以及其他
保障工作，都应该及时适应高考
延期举行。有教育专家也指出，
高考是全社会的大事，时间推
延，需全社会协调一致，配合、提
供有利的条件，使考生顺利备
考、入考。其实，我们生活的环
境几乎没有一成不变的东西，高
考各方也要积极适应疫情带来
的新变化。

——北青报：《高考延期举行
的挑战需要共同应对》

【本期话题】

延长产假
报载，河北省石家庄市政府

办公室下发《关于促进3岁以下
婴幼儿照护服务发展的实施意
见》。产假期满，经本人申请，用
人单位批准，哺乳期可以休假至
婴儿满一周岁，请假期间的待遇
由双方协商确定。你怎么看？

随着疫情防控形势的渐渐
平稳，朋友聚会、家庭聚餐逐渐
恢复，不少市民三两成群，走出
家门，点上几盘小菜，共话家
常，就餐完毕后顺手将未吃完
的饭菜打包。文明就餐，成为
宁波市民“后疫情”阶段聚餐的
习惯与风尚。

（4月1日《宁波日报》）

7 年前，北京 30 多名年轻
人发起杜绝浪费、吃光盘中食
物的“光盘行动”，在全社会产
生强烈反响。在餐馆，大手大
脚浪费的少了，适度点菜、剩菜
打包成了一种风尚；在校园、机
关食堂，浪费粮食的少了，盆干
碗净的“光盘侠”多了；在一些
政务接待场合，大吃大喝的桌

餐被简餐、自助餐取代……“光盘
行动”也成了当年的新闻热词。

随着时间的推移，当下虽有
不少餐厅还摆放“爱惜粮食”“光
盘行动”的提示牌，不过这样的举
措也难以避免食客的“眼大肚子
小”，不少餐厅服务员面对客人的
浪费行为也不会过多干涉；一些
机关单位、学校的食堂里，吃不完
的饭菜又开始白白倒掉。这说明
不良习惯不是一天养成的，转变
不可能一蹴而就，“光盘”也不可
能一劳永逸，“光盘行动”贵在持
续发力。

值得点赞的是，宁波市一些
已经复工的酒店和餐馆，以疫情
防控为契机，积极引导客人理性
消费、主动提供打包服务。绝大
多数消费者能做到吃多少点多

少，遇到消费者明显点多的时候，
服务员也会及时提醒，用完餐的
消费者也基本能做到“人去盘
空”，浪费现象和餐厨垃圾明显减
少了。

“光盘”精神永不过时。据了
解，宁波正引导全市商场超市、餐
饮单位投入文明餐桌宣传标准化
建设的热潮，通过更大力度的宣
传，让“文明餐桌”和“光盘行动”
成为每一个宁波人的共识。这说
明，让“光盘行动”真正成为一种
习惯、一种风尚，需要深耕细作，
也需要法律法规的护航，将食品
浪费行为纳入法治轨道，建立长
效监管机制。当然，更离不开每
个人起而行之，从我做起，敬畏粮
食，这样才能消除“舌尖上的浪
费”。

3月30日中午，T179次列
车运行至湖南郴州境内时发
生脱轨，初步排查，脱轨原因
是列车撞上连日降雨引发的
塌方山体。近日贵阳一混凝
土公司厂区内发生滑坡，7 人
遇难。3 月份以来，多地发生
火灾、交通事故，造成多人死
伤。这些事故暴露出复工复
产中安全意识不足、安全生产
仍存薄弱环节。

随着新冠肺炎疫情防控形
势向好，企业复工复产提速，而
我国提前进入汛期，事故隐患
和安全风险交织叠加，安全生
产面临新挑战。

连日来，各地出台政策支
持复工复产，很多企业增人、增
设备，加班加点生产。为了抢
时间、补损失，一些地方和企业

出现安全意识松懈、隐患排查处
理不及时、安全责任落实不到位
等问题。

复工复产，有备方无患、无备
易遭难。抢生产必须稳安全，不
能只把安全画在图上、挂在嘴上，
要全面排查项目流程、生产过程、
施工进程，运用大数据等技术手
段，及早发现疫情防控、生产经
营、备汛防汛等方面的风险隐
患。对于已经发现的隐患点要随
时掌握动态、及时消除，确保安全
防线牢固可靠。

汛期到来，极端天气事件将
明显增多，洪涝灾害随时可能发
生，自然灾害与安全生产事故叠
加发生的风险上升。对安全要细
之再细、慎之又慎，高度警惕一些
企业盲目抢工期、赶进度而放松
安全管理。要分区分类、精准监

管，“一园一策、一企一策、一事一
处理”，防止因“细枝末节”违规而
酿成大祸。

遏制安全事故，“惩前”要落
到实处，“惩前”是为了“毖后”，
二者结合才能防患于未然。要
严以履职，地方政府部门要严格
落实领导责任。作为承担安全
生产主体责任的企业，要在有关
部门指导和监督下，提升主要负
责人和员工安全意识，将安全管
理落实到企业生产经营全过程，
让人人成为安全管理操作员和
监督员。

目前疫情形势依然复杂，防
疫、防汛、复工复产、安全生产，哪
一个都不能放松。安全意识不容
滑坡，这样才能保证各项工作顺
利有序推进，让持续向好的势头
延续。

近日，各地市场监管部门
从严从重从快查处一批虚假违
法广告典型案件：某母婴店宣
称口腔喷剂“能阻止冠状病毒
对宿主呼吸道上皮细胞的侵
入”，被罚款20万元；某款磁化
水、解酒茶借用“疫情防控指挥
部”的名义发广告，被罚 20 万
元；某药店出售处方药“六神
丸”，在其店内张贴含有“快速
抗流感、预防肺炎”等内容广
告，被罚30万元……

防疫不是生意，战机不是
商机。疫情面前，正常的生产
生活秩序受到冲突，的确出现
了一些新的行业和机会，作为
商家，合法合理赚取商业利润
也无可厚非，但是打着“预防和
治疗新冠肺炎”的幌子骗人，性
质就很恶劣了。纵观各地市场
监管部门披露的这些案例，大
都有意识地和疫情挂钩，实际
上是打“疫情牌”。这不仅会形
成误导，还很容易引发抢购，从
而破坏正常的市场经济秩序，
给本就紧张的抗疫大局添乱。
因此，对这类违法行为，相关部

门必须快出手、出重拳，依法严厉
打击，让违法者付出应有代价，切
实保护消费者合法权益。

从克力芝到瑞德西韦、从双
黄连到各种中药汤剂，自从疫情
发生以来，人们寻找特效药的脚
步就未曾停止。但事实已经证
明，除了已纳入国家版诊疗方案
的抗病毒药物外，任何打“疫情
牌”的特效药都不可靠 、不可
信。一些不良商家利用人们的
恐慌心态，故意夸大宣传、虚假
宣传，已经触及法律底线。《广告
法》规定，药品、保健食品、医疗
器械、医疗广告不得有表示功
效、安全性的断言或者保证；《食
品安全法》规定，广告中对食品
作虚假宣传、欺骗消费者的，按
规定给予处罚。相关部门及时
叫停此类广告并处罚金，于法有
据，于情合理。

疫情期间的违法虚假广告，
还有谋财害命之嫌。如果有人服
用了“具有抗病毒作用”的食药
品，而放松了自身警惕，那就增添
了交叉感染风险；更甚者，双黄连
等药物本就不适合正常人大量服

用，如果误导消费者，很有可能损
害其身体健康。对此，最高人民
法院、最高人民检察院、公安部、
司法部联合印发的《关于依法惩
治妨害新型冠状病毒感染肺炎疫
情防控违法犯罪的意见》明确，假
借预防、控制突发传染病疫情等
名义虚假宣传，可以按照虚假广
告罪定罪处罚。这进一步提升了
法律效力，有利于约束商家守法
经营。

值得注意的是，这种打“疫情
牌”的虚假广告，已经形成了花样
多、手段多的黑色利益产业链，特
别是通过朋友圈、社交媒体等传
播，令人难以识别和判断，客观上
也加大了治理难度。因此，要通
过进一步加强案例宣传，让消费
者提高警惕。疫情发生以来，相
关部门已经数次披露类似案例，
旨在告诉大家，官方之外的任何
信息都不能盲从盲信。想知道防
控的最新进展，想辨别某条信息
的真假，都要通过可靠的渠道来
了解。对那些打着“疫情牌”的食
药品虚假广告，消费者要善于识
别套路，主动投诉举报。

严惩打“疫情牌”虚假广告
□扶青

@山清水秀：看上去很美的
“产假延长版”，对很多女职工成
了“水中月”不说，还因为这给了
一些女职工“福利幻觉”，让一些
女职工跟用人单位较真后，不是
被单位给“穿小鞋”，就是被用人
单位找各种借口粗暴解聘。甚
至，一些单位因为避免女职工请
产假影响生产经营，索性在招聘
关口就把女职工拒之门外，无形
中增加了女职工就业压力。

@贝贝乐：在我国以家庭为
主的育儿模式下，积极贯彻相关
法律、法规，全面落实产假、护理
假政策，打造“产假延长版”，无疑
具有深远的社会意义。但是，要
把这件好事办实，恐怕还需要职
能部门进一步作为，一方面出台
完善更多辅助政策，另一方面把
监管之手伸得长一些、再长一些。

本期话题下期继续

近日，杭州、南京等城市，河北、
四川等省份向当地居民发放各种消
费券。杭州发放额度达 16 亿元。
南京第一批8万笔餐饮消费券、8万
笔体育消费券、8万笔信息消费券、
6 万笔图书消费券投入市场后，消
费市场回暖明显。

（4月1日《工人日报》）

地方政府发“消费券”

“本土疫情传播已基本阻断”，
社会生产生活秩序正在恢复，令人
振奋。但是，疫情对经济的影响，尤
其是对中小商家的冲击，不容忽
视。帮助企业和商家渡过难关，不
仅需要政策层面的积极支持，居民
消费这架马车也当驰骋起来。

地方政府向当地居民发放消费
券，体现多层用意。一是，表明财政
支持，但并非简单发钱，而是指向提
振消费。二来，宅家许久，许多群众
不光憋闷，而且十分想念火锅、逛
街、健身，压抑的消费热情或可结合
消费券释放。此外，有的地方向弱
势群体发放定向消费券，是为了缓
解后者的生活压力，帮扶具有针对
性。再者，许多商家已被减免税费，
扩大消费则是再为其做加法，加减
配合意在纾困。进一步看，助推生
产与营收，将带动稳岗扩就业。产
能和需求衔接，消费和收入并举，将
促进良性循环。

当然，消费券终归是短期鼓励举
措，不能对其产生“依赖症”。不同的
地方要结合自身实际，做出科学决策，
不能盲目攀比。政策鼓励的目的是，
调动各种积极因素，合理安排资源配
置，坚定广大群众信心，提振生产与
消费，让经济与社会回到前行正轨。

有利于提振消费信心
□蒋萌

目前，南京、杭州等许多地区都
发出了消费券，疫情期间被抑制的
消费需求，最终会得以释放。这对
于公众来说，是一项实打实的民生
福利，疫情给带来的消费痛感，得到
及时缓解。比如，杭州向全体市民
发放16.8亿元消费券，困难群众可
以获得双重福利，既有现金消费补
助，又可以申领和使用消费券，体现
了党和政府对弱势群体的特殊关
怀。特别是，多地这次发放消费券，
涵盖了非本地户籍的常住人口，即
外来务工人员，体现了公共服务和
社会福利“全覆盖”，释放出了城市
人文关怀。

多地发放消费券，也只是权宜
之计。有专家指出，发放消费券，短
期可以带动消费增长，也可以提振
消费信心；但其对消费的刺激作用
不能夸大，消费券的发放对象、期
限、数额等，决定了其不可能带来长
期效果。可见，若要真正拉动内需，
还需提升居民的消费能力，增加居
民收入，减轻国民负担，加强国民消
费信心。这意味着促销费、扩内需
将是一场“持久战”，仅靠消费券政
策显然不够。

消费券仅是“止痛药”，增加收
入才是“长效药”。这就要求，各地
应加快推进分配制度改革，实施收
入倍增计划，不断提高中低收入阶
层的工资和生活待遇，进一步提高
住房、教育、就医、养老等公共服务
能力和社会保障水平。只有人民富
裕了，国家的发展才会更加持久、更
加有生命力。

消费券仅是“止痛药”
□张西流


