
10 深度 编辑：李维 组版：张淑玲 校对：刘嘉

2020年4月9日 星期四

如果收入是虚假的，那怎么
消耗掉呢？报告也指出了爱奇艺
通过多种渠道消耗虚假现金。

报告称，爱奇艺数据造假会计
入双重会员资格，这意味着它会
记录全部收入并将其合作伙伴的
份额记为费用，这使爱奇艺可以
增加收入并同时销毁虚假现金。

“爱奇艺的管理层尚未提供
有关双重成员的数量，通过这些
伙伴关系带来的成员总数的百分
比或这些伙伴关系中爱奇艺的实
际收入份额的数据。”报告称。

“2019年10月至11月期间
我们对爱奇艺的中国目标人群中
的1563人进行了亲自调查，发现
大约31.9%的爱奇艺用户通过其

与京东或小米电视等爱奇艺合作伙
伴的成员身份访问爱奇艺VIP会员
专属内容。”Wolfpack Research
称。

通过与关联方和其他合作伙伴
交换广告购买，其他服务和会员收
入佣金，爱奇艺可以轻松地增加会
员收入，同时提供消耗虚假现金的
渠道。

比如爱奇艺与小米的合作，双
方均未透露合作细节。但是，财务
数据显示，爱奇艺为小米支付了大
笔的“佣金”，并向小米购买了广告
和其他服务。他们2015年至2017
年披露交易的影响导致爱奇艺亏
损，但会员收入为1.103亿元。

报告还指出，爱奇艺夸大了其

对新爱体育合资企业的贡献，创造
了约1.1亿美元的递延收入。爱奇
艺收购天象互动等夸大了支出和资
产购买的价格，以消耗虚假现金并
掩盖其收入膨胀。

不过爱奇艺在最新的财报中
称，爱奇艺2019年第四季度其他营
收达到8.744亿元，全年其他营收达
到 37 亿元，与 2018 年相比增长
30%，这主要受益于众多垂直领域
业务的增长，尤其是收购天象互娱
之后游戏业务的强劲增长。

昨天，爱奇艺对质疑报作出回
应，认为上述报告包含大量错误、未
经证实的陈述以及与爱奇艺有关的
误导性结论和解释。

据中新网

营收夸大超80亿，用户数夸大超40%

继瑞幸咖啡后，爱奇艺被指造假
近日，第三方机构Wolfpack Research发布质疑报告称，爱奇艺数据

造假，包括用户数造假、收入造假、消耗虚假现金等。
爱奇艺最新财报显示，2019 年营收 290 亿元，同比增长 16%，其中

2019年第四季度营收75亿元，同比增长7%。不过目前爱奇艺依然是亏
损状态。财报显示，爱奇艺2019年第四季度运营亏损25亿元，全年运营
亏损93亿元。

Wolfpack Research称，爱
奇艺夸大了用户量，他们研究来
自三个独立来源的数据表明爱奇
艺将其DAU(日活跃用户数)夸大
了42%至60%。

第一，两家中国广告公司向
Wolfpack Research 提供了爱
奇艺后端系统的数据，这些数据
表明爱奇艺从2019年9月起的
实际移动DAU比2019年10月
爱奇艺声称的平均1.75亿个移

动DAU降低了60.3%。
第二，爱奇艺的“热度值”地图

显示了刷量的证据。据中国国家统
计局在2018年报告称，西藏只有
147.8万居民，其中只有一小部分居
民是汉族，西藏也有自己独特的当
地语言和文化。逻辑表明，在任何
爱奇艺节目中，西藏都不应出现在
前十名中。

但是，最近爱奇艺受欢迎的节
目(包括“老男孩”“偶像练习生”和

“热血街舞团”)前十名中人口很少
的地区出现了，如西藏、海南、宁夏
或内蒙古。

第三，2020 年 2 月，Quest-
Mobile发布的报告显示，爱奇艺的
平均移动DAU在2020年春节的前
10天仅为1.262亿，而爱奇艺声称
的平均移动DAU为1.8亿。此外，
QuestMobile报告显示，爱奇艺的
DAU在 2019年至 2020年中国农
历新年期间没有增长。

不只是用户数，Wolfpack
Research报告还称，爱奇艺在收
入上也造假：爱奇艺估计将去年
营收夸大80亿至130亿元，大约
占财报营收的27%至44%。

首先，报告指出，爱奇艺的易
货交易就像一个黑盒，爱奇艺的
管理层可以有效地将他们想要的
任何价值分配给这些交易，从而
轻松地增加收入，“爱奇艺易货分
包许可收入如此之高，以至于即
使爱奇艺在过去三年中每年在中
国制作的每一集电视节目都易
货，他们的收入也难以置信。”

报告称，爱奇艺报告的易货

分包许可收入意味着，它在2018年
和2019年在中国制作的每集电视
节目分别以约7.9万元和6.4万元
的价格进行交易。而一名从事内容
获取工作的前爱奇艺员工称，非排
他性许可的价格通常为每集1000
元至5000元，极受欢迎的节目最高
不超过2万元。

报告还指出，爱奇艺报告的递
延收入被高估了，证明其夸大收
入。例如，从 2018 年三季度到
2019年一季度，爱奇艺的付费用户
增加了1610万，平均订阅期从6个
月增加到8个月。然而，爱奇艺的
递延收入同期下降了17%——这

个数学矛盾表明这些数字中至少有
一个是编造的。

报告还认为，爱奇艺广告收入造
假。爱奇艺在向美国证券交易委员会
(SEC)提交的招股说明书中，声称
2015年广告收入为34亿元。爱奇艺
在2015年仅向原国家工商总局报告
了19.5亿元的广告收入，高估了74%。

报告援引原上海工商总局
2016年的报告，显示爱奇艺的广告
收入为33.58亿元。而爱奇艺2016
年向SEC报告的广告收入为56.5
亿元，多报了38.6%。

爱奇艺最新的财报显示，2019
年全年广告营收达到83亿元。

报告称爱奇艺消耗虚假现金

爱奇艺被指夸大用户量

“夸大收入80亿至130亿元”

线上演出增多，也带来一个新问
题，收费还是免费？目前来说，大多
线上演出都是免费。有的本身就是
公益性的活动，如北京人艺的剧本
朗读，及一些慈善活动；有的以“免
费看”为宣传点吸引观众；有的重点
在拓宽观众群体，收费则是其次。

而收费的线上演出则大多为
商业化较成熟的项目，如爱奇艺推
出的“UNINE一周年线上音乐会”，
观看全集需要付费，成员侧拍也需
要VIP。

对于戏剧、歌剧、音乐会、小型
演唱会等来讲，付费观看还未形成
趋势。一方面是有的线上演出还不
成熟，另一方面付费的尝试也需要

时间，尤其在培养观众上。
不过近几年来，国内观众的付

费意识也正在提高。最近有音乐人
在微博上发起投票：“疫情期间能接
受乐队演出高质量线上直播收费
吗？”有超过2000人选择“能接受，
合理即可”；300多人表示不接受，
免费会看；也有500多人表示不看
直播。

虽然线上演出越来越多，但也
有网友认为，它并不能成为现场演
出的替代品。不过，对于无法正常
复工的演出方来说，这却不失为一
种替补方案。而当疫情过去后，演
出行业与互联网的牵手，或将催生
更多的变化。 据中新网

疫情之下，演出行业进入停摆，
线下演出暂停，如今——

牵手互联网，
无奈之举还是新机遇？

受疫情影响，近几个月以来演出行业进入停
摆，线下演出暂时与观众告别。不过，这种暂停并
未持续太久。不管是剧院、乐团、喜剧团体还是唱
片公司，近期都尝试将演出搬到线上，线上戏剧、
线上喜剧表演、线上演唱会越来越多。演出行业
牵手互联网，是无奈之举还是新机遇？

4月5日，北京人艺推出一场线
上平台的剧本朗读直播，导演唐烨
携青年演员刘智扬、王阳、罗熙、付
瑶、程莉莎、蓝盈莹、朱晓鹏、周帅、
陈红旭、陆璐、李越出现在《天之骄
子》剧本朗读的直播间。

这也是北京人艺自推出剧本朗
读活动以来，第一次在线上进行。
2013年就担任《天之骄子》导演的
唐烨，此番执导剧本朗读，她表示：

“我们并不是因为这次不能在剧场
演出，就放松了要求，我们所有的状
态，都是为了舞台而准备。”除了《天
之骄子》外，本周北京人艺还有《八
美图》和《上帝的宠儿》两部作品在
直播间与观众见面。

对于演员和观众来说，线上演
出无疑是一个新的尝试和挑战。唐
烨称，这实际上比在排练厅里更难，
因为演员只通过语言的表达去塑造
角色，没有任何行动的帮助，节奏、
语音语调、心理情绪甚至是空间距

离感都是靠台词说出来的。
4月5日，广州大剧院也推出首

部线上戏剧《等待戈多》，演员们并
没有在剧院演出，而是在各个地方
靠线上视频连线进行表演。

该演出分为两幕，第一幕便吸
引了超过 18 万观众同时在线观
看，该剧制作人、广州大剧院副总
经理梁丽珍曾表示，这相当于一个
大剧场巡演一整年才能达到的入
场观众数。有观众看完后认为，这
次演出探索了线上戏剧的多种可
能性，也有观众表示不太能适应，
会出戏。

相比之下，中国评剧院进驻新
媒体平台则更趋向大众化。剧院除
了在抖音上发布短视频外，还每周
进行三次直播。直播中，评剧院的
演员们讲解戏曲知识，表演评剧唱
段，还开展多场连麦pk。目前，中
国评剧院在抖音的粉丝数已超过了
18万。

德云社、开心麻花、笑果文化、
嘻哈包袱铺，喜欢看喜剧的观众应
该对这四个名字不陌生。他们的线
下演出火爆，有的甚至“一票难
求”。疫情之下，西瓜视频、今日头
条联合四家喜剧团体推出新栏目

“喜剧场”，以直播的形式请观众免
费看演出。

笑果文化推出《喜剧周末on-
line》，李诞、王建国、程璐、Rock等
30多位脱口秀演员参与此次线上
开放麦。开心麻花则制作了番外喜
剧《贼想得到你前传》，沈腾、艾伦、
常远“铁三角”再合作。德云社和嘻
哈包袱铺也上线免费演出，郭德纲

携相声演员侯震、张九南、秦霄贤等
居家说相声。

四大喜剧团体联合开展线上演
出，一时间也产生了较大的聚合效
应。既满足了观众的需求，又让演员
们释放了能量。不过该节目更新频
次不高，节目也以提前录制为主，与
实时直播互动的模式不同。此外，花
椒直播“云剧场”也推出了“说学逗
唱-相声专场”，展现传统非遗曲艺，
此前该平台还曾推出“爱豆演唱会”。

线上演唱会、音乐会则更加普
遍，如近期的UNINE一周年线上音
乐会、陈立农mini线上演唱会、“有
我陪你线上音乐节”等等。

免费还是收费？

线上演出受欢迎

线上戏剧呈现多种可能


