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【本期话题】

4 月 15 日，是全民国家安
全教育日。设置国家安全教
育日，旨在增强全民国家安全
意识，维护国家安全。

时至今日，国家安全早已
不再局限在军备竞赛、军事威
慑和战争等传统领域内。近
些年来逐渐突出的、发生在战
场之外的非传统领域安全威
胁，诸如经济安全、金融安全、
生态环境安全、信息安全、资
源安全、恐怖主义、武器扩散、
疾病蔓延、跨国犯罪、走私贩
毒、非法移民、海盗、洗钱等，
对国家安全构成的威胁越来
越大。利用全民国家安全教
育日，开展形式多样、丰富多
彩的教育活动，提升公民国家
安全意识，尤有必要。

明代大儒顾炎武说，天下
兴亡，匹夫有责。国家安全也
是这样。在当代，国家安全不
只是特定职能机构和人员的
事，每个人都与国家安全息息
相关。国家安全，匹夫有责。

个人是国家安全的直接
受益者。《国家安全法》明确强
调“保护人民的根本利益”“以

人民安全为宗旨”“国家维护和
发展最广大人民的根本利益，保
卫人民安全，创造良好生存发展
条件和安定工作生活环境，保障
公民的生命财产安全和其他合
法权益”等等，这些规定凸显了
维护国家安全的目的是为了人
民，人民是国家安全直接受益
者。国家安全、社会稳定，人民
才能安居乐业，才能共享改革开
放和社会主义现代化建设发展
成果，才能实现对美好生活的向
往。没有国家的安全，就没有人
民幸福美好生活。

个人对国家安全负有重要
责任。个人命运从来与国家连在
一起的。古人强调“修身齐家治
国平天下”，强调“天下兴亡，匹夫
有责”，就是要求人们以天下为己
任，履行对国家的责任和义务。
这就要求，在国家危难关头，每个
人要挺身而出，挽救国家危亡；在
和平建设年代，每个人要提高警
惕，防止个人不当行为对国家安
全造成影响。

个人不当行为影响国家安
全。比如旅行中，拍到了军事基
地和军用港口发朋友圈，造成泄

密；比如用火不慎，酿成严重火灾；
比如疫情防控中，个人不服从疫情
防控管理，违反防控禁令，给疫情
防控带来风险，对公共安全构成威
胁。比如，被不怀好意的人挑唆，
在社交平台发布不该发的言论和
照片。这些行为，都能在一定程度
上危及国家安全，应当尽量避免。

个人应为维护国家安全尽
责。保持警惕，提高防范意识。
有专家提醒，对为别人提供某些
信息可以获取经济报酬的做法，
要保持警惕。因为这是不法分子
窃取机密的惯用手段。坚守底
线，遵纪守法。纪律和法律是国
家安全的防线和底线，不能突破，
不能践踏。秉持正义，勇于斗
争。对危及国家安全的不法行
为，要勇于斗争，及时报告。

维护国家安全，不只是军队、
隐秘战线等的职责。我们每个人
都是国家安全的维护者。在维护
国家安全上，没有局外人、旁观者，
需要人人有责，更需人人尽责。在
当前常态化疫情防控条件下，自觉
从自我做起，配合疫情防控举措，
遵守疫情防控有关规定，也是维
护国家公共安全的重要表现。

国家安全 匹夫有责
□梁勇

名人直播带货并非“有名就行”
□毛建国

“景区限流”不如“阶梯放假”
□郝冬梅

在当下中国消费者市场评价
中，蹭品牌、傍名人、用知名商标
的谐音同音字等行为，已经越来
越不被看好，甚至被直接当作伪
劣产品的标识。在中国制造水平
已经达到一定程度之后，上述行
为不仅不齿于业界和消费者，更
是对中国制造的伤害。尤其是在
最近数年，一些法律指向明确的
判决屡屡出现之后，有关商标侵
权的法律边界越来越清晰，模糊
性越来越小。

——光明网：《乔丹体育商标
侵权案裁决指向明确》。

长期以来，我们采用统一的
分数线来区别普通教育和类型教
育，一定程度上影响了人们对职
业教育的认知。教育实践中，确
实有一部分孩子无论是个人兴趣
还是自身特点，都更适合职业教
育。因此，不妨在义务教育和基
础教育阶段，就建立起与职业教
育相衔接的课程内容和入学通
道，确保每一个孩子都能得到适
合自己的教育，以便更好发挥自
身长处和才能。

——中国教育报：《职业教育
让人生走得更远》。

4月 10日，网友爆料称，有
人在贵阳黔灵山用棉花糖投喂
野生猕猴，并开启直播以“猕猴
生日”为由，诱导粉丝刷礼物。
男子投喂20包棉花糖和水果。
黔灵山工作人员称，并不知情，
危害猴子将报警。你怎么看这
种行为？

投喂猕猴开直播

随着全国各地陆续公布开学时
间，“儿童口罩”近期成了家长们开
学集中采购的抢手货。儿童口罩怎
么选？怎样的口罩才符合标准？市
场供应是否充足？近日发布的《民
用卫生口罩》团体标准对儿童口罩
进行了分类和规定，为生产监管提
供依据。

（4月14日《中国青年报》）

国家标准尽快出台
□钱夙伟

目前，儿童口罩缺乏国家标准，
如何买到真正适合孩子的“靠谱”儿
童口罩，仍然是摆在家长面前的现
实难题。

实际上，儿童口罩不是成人口
罩的缩小版。一方面，儿童脸型比
成人小，即使使用小号的成人口罩，
也难以像成人一样完全撑起口罩的
立体结构，使其紧贴脸部。由此导
致口罩的密封性减弱，进而影响防
护效果。另一方面，儿童因为自身
原因，对口罩透气性能要求更高。
成人口罩材质的呼吸阻力大，儿童
长时间佩戴容易因呼吸不畅致血气
浓度不足，对呼吸系统造成伤害。
显然，儿童口罩的“靠谱”，关乎儿童
的身体健康乃至生命安全。

现在儿童口罩的主要问题是：
良莠不齐、难以鉴别。近日，中国
纺织工业联合会和中国产业用纺
织品行业协会联合发布了《民用卫
生口罩》团体标准，但是该标准为
通用标准，不具备强制性。既然不
具备强制性，所谓“标准”就很难落
到实处。

就目前市场售卖的儿童口罩而
言，有关方面建议家长，首选专业品
牌。其次，要看过滤效果、通气量等
指标，还要注意不能有刺激性材
质。但家长不是专家，难以做出科
学合适的选择，关键还在于儿童口
罩本身的“达标”，于目前当然是尽
快出台国家标准。据悉，日前，国
家标准委发布关于征求《儿童口罩
技术规范》（征求意见稿）意见的通
知，发布儿童口罩国家标准应该指
日可待，这无疑尤其让人期待。

“守标准”更加重要
□付彪

这次出台的“团体标准”为通
用标准，不具备强制性。而根据我
国《标准化法》明确规定，保障人体
健康、人身财产安全的标准和法律，
行政法规规定强制执行的标准，属
于强制性标准。而作为国家强制标
准，其规定的内容必须严格执行，造
成恶劣后果和重大损失必须承担法
律责任。从这个角度来说，“团体标
准”仍相当于厂家的“良心标准”。
正如有媒体称，由于缺乏国家强制
标准，口罩生产企业随意性大，产品
五花八门，贴合度不够，防护效果
差，以至于让很多家长“懵着买、懵
着用”。因此，人们依然期待儿童口
罩国家标准尽快出台，让孩子得到
更周全有力的保护。

当下，应严格按照“团体标准”，
抓好儿童口罩的生产销售。作为口
罩生产企业，要自觉“守标准”，真正
把全社会的孩子视为自己的孩子，
严格按照“团体标准”内容来执行，
切实保障孩子们的安全。监管部门
也要积极作为，加强检查督导，加大
惩处力度，确保生产企业“守标准”，
确保市场供应“无假货”。家长在购
买时，切莫听信商家的忽悠，要首选
专业品牌，看过滤效果、通气量等指
标，还须注意材质，同时教会孩子正
确戴好口罩。

儿童口罩

疫情之中，越来越多网友
喜欢通过观看网络直播的方式
网购产品。近日，罗永浩直播带
货火爆全网，他所推荐的25个
产品中，小龙虾销量第一。但有
陆续收到货的一些网友发现，小
龙虾涨袋无法食用，随即罗永浩
在微博上回应，产品如有问题可
联络客服人员。

（4月14日 中国新闻网）

直播带货的风生水起，让
一众名人“心痒痒”的。相对
于一般的主播，名人带货有着
天然优势，自身具有粉丝资
源。在过去，一个明星也许有
着广泛的粉丝，但缺少直接变
现的机会，可互联网时代的到
来，尤其创新的不断深入，给流
量变现从可能变成了事实，让
粉丝经济直接走向前台。像
薇娅、李佳琦，还是一步步打拼
出来的，在这条航道上有着无
数人石沉大海，但罗永浩等人
却是自带流量。问题的关键
是，名人带货仅靠有名就行吗？

这不禁让人想起了明星代
言。前几年，很多明星因为代言
而出现翻车，引起了消费者不满，
有的被消费者告上了法庭，有的
连演艺事业都受到了波及。这里
涉及到的一点，那就是明星对粉
丝的影响，其实是相对有限的。
当一个粉丝，因为喜欢一个人从
而听其宣传，买了其推介的商品，
也有很大的可能，会因其推介的
商品出现问题心生不满，进而迁
怒到明星身上，最终引起双方纽
带关系的断裂。从这意义上讲，
明星代言其实是一个风险活。

无论是明星代言，还是名人
带货，都是粉丝经济，都有着消费
粉丝的味道，都面临着如何巩固
和发展与粉丝的关系问题。针对
罗永浩带货，前几天李国庆就表
示：“不同的名人带货、做广告，很
难说不是在透支自己的信用，危
险很大。你选的货真的靠谱吗？
你真的研究懂你要带的货了吗？
这都是很值得探讨的问题。”这确
实值得考虑，名人带货里面既有

“名人”也有“货”，绝大多数消费

者因人而来，因货下单。如果商
品质量不能保证，势必会从希望
走向失望。也许名人并无意于杀
鸡取卵，但在事实上，却成了一锤
子买卖。

权利和义务对等是基本的法
理，享受了利益，就必须承担相应
义务。无论给名人带货贴上什么
标签，从本质上讲，与传统意义上
的商品推销并无根本区别。《食品
安全法》《广告法》《民法通则》，都对
明星代言作出了明确的约束。没
有用过的产品就不能代言，代言的
商品出现了重大问题需要承担责
任，已经约定俗成，上升为法律规
范。名人带货怎么可能享受特权，
只享受收益，而不承担任何责任？

名人直播带货并非“有名就
行”。名人必须爱惜羽毛，要对自
己所带的货负责。商品有问题，
消费者当然有权向主播索赔。需
要指出，强调主播尤其名人责任，
并不是要打压带货这个行业，而
是希望这个行业发展得更好。毕
竟，没有任何一个行业，可以通过
裸奔走向美好明天。

文化和旅游部、国家卫生
健康委4月13日联合印发《关
于做好旅游景区疫情防控和安
全有序开放工作的通知》，要求
疫情防控期间，旅游景区只开
放室外区域，室内场所暂不开
放，接待游客量不得超过核定
最大承载量的30%，收费景区
在实施临时性优惠政策前要做
好评估，防止客流量超限。

（4月14日《扬子晚报》）

马上就到五一假期了。由
于疫情发生，人们已经在家“待
得太久”，心里都长出了翅膀，
好想出门“浪一浪”；加上今年
的假期共计5天时间，是个“长
版的五一假期”，很多人甚至已
经收拾好行囊。可是因为“景

区限流”，意味着一些人无缘“五
一旅游”。想旅游的人也得“靠运
气”看能不能“抢到票”。

坚持防控为先，实行限量开
放。这是疫情防控期间对旅游市
场的统一要求。做到限量开放、
有序开放，严防无序开放，才能确
保“旅程的安全”。

我们国家是个人口大国，每年
旅游旺季的时候，都会出现景区拥
堵现象，尤其是著名景区更是如
此，“看风景”变成了“看人头”。那
么，这个五一假期遇到了“景区限
流”之后，就会导致出现“有了时
间”却“无处可玩”的尴尬。

“景区限流”是对的，提倡“错
峰旅游”更是对的，毕竟旅游的安
全，疫情的防控才是更重要的事
情。可是，我们的五一假期是“同

一时间”，是“群体性放假”。如何
破解“同一时间放假”带来的“无
缘看风景”现象呢？

笔者想，是不是可以把这个
五一假期放得更加“与众不同”一
点？是不是也可以“错峰放假”？
比如，在一个单位里，实现“不同
版本的五一假”，只要“不同版本
的五一假”，都包含有“五一这一
天”就可以了。比如，可以“前推
时间”和“后推时间”，让职工“梯
次放假”。比如，还可以让不同单
位获得“不同版本的五一假”，这
样就能实现“错峰旅游”，既可以
化解“景区拥堵”还可以破解“无
缘旅游”尴尬。

五一“景区限流”，别让人“有
了时间无处玩”，不妨尝试放个

“错峰假期”的五一假。

@焦若冰：主播开启直播以
“猕猴生日”为由，给猴子乱投喂，
还诱导粉丝刷礼物。这种行为就
是在利用野生猕猴牟利，而且如
果主播长期通过这种方式吸引眼
球，赚取打赏，给猴子大量投喂棉
花糖等食品，对猴子的身体健康
也可能带来威胁。

@小兔几：主播打着“猕猴生
日”的幌子，给猴子乱投喂，诱导
粉丝刷礼物，表面来看是一种温
和甚至是有爱心的表现，但实际
上却可能是利用动物甚至虐待动
物以牟利的不文明行为甚至是违
法行为。一些主播是否存在假借
给“野生动物过生日”，来变相虐
待野生动物以取悦粉丝、牟取利
益？有关部门应该介入。

@光芒刺：给野生动物乱投
喂，打扰野生动物，这与滥捕滥
食野生动物没有本质的区别。
对于这种不文明行为，就需要景
区管理者能够加强管理，如要增
派人手，加大巡查力度，对于情
节严重者，旅游部门还要将其纳
入“游客不文明黑名单”。另外，
直播平台也要尽好监管责任，不
能容许违规直播的存在。通过
各方合力，才能对这种骚扰野生
动物的不文明行为形成强有力的
惩治。

本期话题下期继续


