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【本期话题】

据商务大数据监测，一季
度电商直播超过400万场，100
多位县长、市长走进直播间为
当地产品“代言”，为脱贫攻坚
助力。

着眼统筹推进疫情防控和
经济社会发展工作，保质保量
按时完成脱贫攻坚任务，走进
直播间“带货”的领导干部不仅
要把货卖出去，还要用好直播
这个面对面平台，直接听取购
销双方的“第一发言”，把消费
需求、市场动向等干货带回来，

转化成扶持地方发展的好政策。
有专家指出，复工复产关键

在复消。调研好消费者的需求，
掌握适销对路的产品信息，可为
有的放矢规划地方发展方向提
供借鉴。找准消费热点精准投
资，则有助于加大精准扶持力
度，助力地方优势产业做大做
强。深挖消费潜力，让消费带动
生产，还可以推动地方产业结构
优化升级。

发展地方特色产业始终要遵
循南橘北枳的规律。通过直播带

货找到当地适销对路的产品，还要
因地制宜、因势利导，增强自身特
色品牌建设和市场竞争力，把特色
产品优势变成地方产业优势，用产
业优势撬动广阔市场，为地方发展
注入活力。

领导干部带动电商脱贫，要将
调研收来的干货及时传递给班子
成员，群策群力、广开言路，充分调
动人才力量、广泛听取各方意见，
集中头脑风暴，推动调研成果变
现，把得来的“干货”变成惠民政策
落地生根。

领导干部“带货”
要带回点“干货”

□齐琪

5 月 18 日 21 时 47 分在
云南昭通市巧家县发生 5.0
级地震，震源深度8千米。面
对地震，巧家一中、二中的师
生们没有慌乱，大家先是第
一时间躲在书桌下，随后依
照平时演练，安排学生有序
撤离。学生顶教科书护头分
成两排，1分钟不到就有序撤
离了教室。

（5月19日《澎湃新闻》）

近年来发生的地震事件
中，一些学校屡屡上演“教科书
式撤离”，令人刮目。2018年11
月26日，台湾海峡发生6.2级地
震，厦门有强烈震感。从幼儿
园到小学再到中学，厦门很多
学校都第一时间做出即时反
应，全体师生普遍2分钟内就在
操场集合完毕，没有发生任何
争抢踩踏事故。去年 12 月 19
日，四川内江资中县突发5.2级
地震，内江市威远县凤翔中学
一段事发时学生们躲在课桌下
避险的视频在网络热传，老师
的临危不断和学生的机敏表现
赢得网友的点赞。

“教科书式撤离”并非偶
然，而是得益于广大学校重
视防灾教育、加强逃生演练，

使得师生们能够从容不迫应对
突发灾害，把平时学到的自救
常识用于实践。目前巧家县教
育局官网上，还能找到去年 3 月
25 日巧家一中开展地震消防应
急演练活动的一篇报道。“当警
报响起时，学生们立即双手抱
头，迅速蹲在就近的课桌下面
或旁边。”“当第二声警报响起，
同学们分别从教室的前后门撤
离教室，按照安全疏通路线有
序地跑向楼梯口。”“逃离过程
中，用书本等物品护住自己的
头部，弯腰低头，防止被坠物砸
伤”……可以说，巧家一中师生
在此次地震中的表现，近乎完
美地复制了当时的演练内容，
充分体现了防灾安全教育的成
果。

我国是世界上自然灾害最为
严重的国家之一，除了现代火山
活动外，地球上几乎所有的自然
灾 害 类 型 在 我 国 都 发 生 过 。
2008年“5·12”汶川地震后，我国
将每年 5 月 12 日定为全国防灾
减灾日。目的就是通过集中开
展各类防灾减灾宣传活动，以及
形式多样的防灾减灾演练，增强
全社会防灾减灾意识，普及推广
全民防灾减灾知识和避灾自救
技能。不过，与学校对学生的防

灾教育相比，公众的防灾减灾素
养还有所欠缺。

比如，去年 6 月 17 日晚四川
省宜宾市长宁县发生地震，重庆
震感强烈，不少市民选择外出避
险。结果，沙坪坝区一小区7名居民
选择了错误的逃生方式，被困在了
电梯里，所幸民警接警后迅速处
置，安全救出全部被困人员。再比
如，发生地震、火灾等突发灾害时，
一些人往往会选择跳楼逃生。事
实上，跳楼方法并不可取。从3层
左右的高度往下跳，一般情况下死
亡率超过95%。正确的做法是暂
避到洗手间等跨度小的地方，震
后迅速撤离。

我国《防震减灾法》明确规定：
各级人民政府应当组织开展防震
减灾知识的宣传教育。机关、团
体、企业、事业等单位，应加强对本
单位人员的地震应急知识宣传教
育，开展地震应急救援演练。新闻
媒体应当开展地震灾害预防和应
急、自救互救知识的公益宣传。在
为学校“教科书式撤离”点赞的同
时，我们更应看到公众防灾意识和
能力的不足。各有关部门和单位
要各司其职，切实做好防灾宣传和
应急演练，让“教科书式撤离”走出
校园成为社会常态，把灾害造成的
损失降到最低。

“教科书式撤离”应成为社会常态
□张淳艺

三个月宽限期，不仅给了失信
困难企业加快复工复产的机会，也
给了其比较充分的反思失信行为
的时间。有的企业失信并非客观
因素造成，而是主观故意，那么这
三个月宽限期就有感化企业、促其
反思的作用。希望那些被宽限的
企业既要检讨经营上的问题，也
要反思商业诚信上的缺失。

——北京青年报：《给予宽限
期并非宽容企业失信》。

……“门难进、脸难看、事难
办”的问题得到了遏制，政府效能
持续提升，营商环境不断优化，

“吃拿卡要”现象大幅减少。尽管
如此，与高质量发展的目标要求
相比，很多地方营商环境还有不
小差距。比如，县里千方百计招
进商，但具体业务部门不主动帮
助企业解决问题，“懒政”现象突
出；一些工作人员业务不精，结果
让“最多跑一次”变成了跑多次，
影响了办事效率与服务质量……
这都让营商主体不满意，由此造
成了“上热下冷”现象。

——经济日报：《优化营商环
境须防“上热下冷”》

花式作业
幻灯片制作、拍摄视频、思

维导图……居家学习期间，除了
日常网课学习以视频、拍照的方
式交作业，还有一些上传到微信
群内，显示孩子多才多艺的“成
果展”。这些“别出心裁”的作品
背后，是不少家长内心的无奈哭
喊：“快被小学老师折腾疯了！”
当技术化、套路化的作业逐渐沦
为另一种形式主义，教育界应引
起警惕。你怎么看？

博物馆直播要“活”起来
□杨玉龙

疫情防控期间的国际博物
馆日，博物馆扎堆儿直播，观众
足不出户，也能“一眼万年”。
但博物馆直播，有的是实力派，
不仅吸粉儿还吸金，而有些博
物馆则是“标题党”，直播不尽
如人意。

（5月19日《北京日报》）

博物馆和互联网联姻开
启直播之路，某种意义而言，
是适应时代发展之需。不过，
并非所有参与直播的博物馆
都迎来好评。梳理媒体报道，
以下几点不容忽视，一是主持
人状态不佳；二是直播效果
不行，如为了体现现场感，镜
头一直晃来晃去，让人看了
不太舒服；三是难吸引粉丝，
有的博物馆直播只是简单地
将讲解词上线，并无新意；四
是对馆内文物的故事言之寥
寥。上述，也就很难满足受众

的需要。
笔者以为，不应将博物馆直

播当作“应景”需要。虽然突如其
来的疫情，让博物馆不得不关起
大门，但也促使其越发智慧，开启
云直播之路，但是作为形势所迫
之下的创新之举，博物馆直播有
着常态化进行的市场需要。正如
媒体指出，网络直播不但能提高
博物馆的知名度，还能拉动相关
文创产品的消费，更能够拉近与
观众的距离。

博物馆直播要行稳致远，
就须“活”起来，以更好地适应
市场需求。其中关键是，要在
此方面舍得下硬功夫。毕竟，
博物馆直播并不单纯的是“带
货直播”，它更重要的功能是为
文物与受众搭建起接触桥梁，
真正让文物活起来。于此，博
物馆参与直播，无论是在直播
技巧、主播选用，还是在解说词
的使用上，均应做好充足准备，

以迎合人们的需要。
一些博物馆的做法就值得借

鉴。有的博物馆和高校合作，例如
北京建筑大学请来云冈石窟的“大
佛”当主播，抢了不少博物馆的风
头。还以西汉南越王博物馆为例，
5月18日国际博物馆日，就整合线
上线下资源，在多平台举办“停不
下来的南越王”直播活动，专业的
学术知识之外，还准备了两道大
菜，更有文创带货，这一套组合拳
同样可取。

同样令人期待的是，据报道，
一系列帮助博物馆“智慧”起来的
计划已经启动，国家文物局着力
构建“云展览”平台，并支持各地
博物馆通过知识产权授权等方
式，积极加强与社会力量的跨界
合作，探索通过“云展览+直播”
等方式，创新博物馆传播渠道。
可以预言，博物馆直播作为互联
网时代公共文化服务的新趋势，
定会越来越出彩。

“一盔难求”的现象产生后，我
们要关注暴增的数量更要关注质
量。目前我国只有《摩托车乘员头
盔》国家标准。去年，头盔生产企业
较为集中的浙江乐清市头盔行业协
会制定了《电动自行车乘员头盔团
体标准》，可这一标准也只是地方行
业团体标准，规范作用十分有限。而
如果市面上的电动车头盔，并没有严
格的行业标准，或者甚至会因为碰撞
引起部件碎裂从而对驾乘人员造成
二次伤害的话，立法“强制戴头盔”就
失去了应有的作用。这是相关部门
在决策时应该考虑在内的。

因此，相关部门应尽快出台头盔
质量标准，督促厂家生产安全、可靠
的头盔，确保人民群众生命安全，让

“一盔一带”安全守护行动落在实处，
同时要科学考量政策与市场的衔接
关系，做好相关预案，尽量避免政策
引发的价格大幅度波动，依法打击扰
乱市场秩序的囤积居奇、制售假冒伪
劣行为，充分发挥公平市场的调节、
制衡作用，让头盔无论是数量上还
是质量上都不再“一盔难求”。

“一盔难求”
最近，很多网友发现，朋友圈铺

天盖地卖头盔了。近日，公安部通
知全国将开展“一盔一带”安全守护
行动，江苏规定，7月1日起，骑坐电
动车不戴头盔要罚款20~50元！新
规发出后，以前很少受到关注的电
动车头盔成为热销品。

（5月19日光明网）

从公共安全的角度出发，佩戴
头盔契合价值理性；而在不少人看
来，佩戴头盔固然有助于守卫安全，
却给自己带来了不便和麻烦，觉得
权利受到捆绑和束缚的他们，在风
险漠视和工具理性的驱使下，对佩
戴头盔的规则进行了人为的变通和
替换。更何况，习惯成自然，长期没
有佩戴头盔也没出事，让一些人觉
得“不戴头盔也没什么大不了的”。

对不按规定佩戴头盔的失范行
为进行规训和惩罚有助于改变人们
的是非观和价值观。市场需求的井
喷，难免会导致供需失衡，头盔价格
适度上涨是一种正常现象；“一盔难
求”不仅导致相关概念股纷纷上涨，
也会引导一些厂商加大头盔的生产
与供给。换言之，我们既要有“问题
意识”，也要有“过程意识”；随着后
期厂商加大生产与供给的力度，头
盔的价格会下降，“一盔难求”也会
得到缓解。

早先头盔市场并不景气，刚性
交规的出台，头盔短期内市场缺口
近 2 亿个。眼见有利可图，头盔链
条上的利益相关者都想分一杯羹；
上游原材料价格的攀升，厂商有了
更多议价权，自然会导致头盔的生
产成本提升；当头盔成为一种稀缺
资源，不可避免会驱动一些投机
者。重庆的头盔厂家、经销商数量
比较多，一些二道贩子一路跑市场、
一路盯厂家；中间商的推波助澜，也
搅动了市场的风云变幻。

头盔属于价格放开商品，价格
随着供求关系而变化，这无可非议；
可是，对于一些扰乱市场秩序的价
格违法行为，同样需要严厉惩处。

“一盔难求”，某种意义上也是消费
者为过去安全意识的缺失还账。

@浅浅：学生作业，无论怎么
变化、新潮，都是应该由学生独立
完成的。学生作业让不少家长无
奈哭喊“被小学老师折腾疯了”，
不是这些家长没有水平、没有能
力，而是布置作业的老师没有深
入了解学生，没有用心出题，或者
干脆从网上照抄照搬作业，作业
缺乏与本班学生相适应的个性。

@鹤不知归：学生作业如果
排除家长的深度参与，不能由一
个学生独立完成，就有问题了。
花式作业的结果，不是教与学的
成功尝试，而是无助于提高孩子
的文化基础知识和认识能力，使
家长厌烦、学生不自信，形式主义
作业导致的教学尺度扭曲，也让
学校与学生、教师与家长之间有
裂痕、缺好感。

@松月糖：孩子的理解能
力、动手能力本就有差别，在小
学阶段，这种差异更为明显，不
可能一样的水平。学校本应循
序渐进，针对自然、科技、艺术等
动手作业，以体验式教学为主，
不盲目追求完成度和作业质量，
让学生逐步熟悉操作方法，鼓励
自主学习、创新创意为主，从而树
立孩子的兴趣和自信，为将来的
实用打基础。

本期话题下期继续

重数量更要关注质量
□斯涵涵

为安全意识缺失还账
□杨朝清


