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【议论纷纷】

【本期话题】

日前，江西九江瑞昌市不
少小商贩接到了城管队员打来
的电话，主动动员他们到指定
地点摆摊经营。据了解，为释
放“地摊经济”活力，让城市更
有烟火气，江西九江瑞昌市城
市管理局在城区设置了流动摊
贩临时摆放点，为市民提供灵
活多样化的便民服务。

（6月3日《北京晚报》）

随着两会精神的全面落
实，当前，“地摊经济”如火如
荼，刺激创业热情，增加就业岗
位，方便人民生活，打造市场生
机，城市的“烟火气”打造了发
展温馨。但是，我们在肯定赞
美的同时，也不能自我陶醉，还
需要让“烟火气”走上规矩的道
路，我们要做好防范“三低”反
弹的工作。

所谓“三低”反弹，就是低
俗文化流行，低劣产品泛滥，低

级素质汹涌。低俗文化泛滥，就是
一些低俗现象，比如随地吐痰，比
如乱扔垃圾，比如大声吆喝，等
等。这会给我们的环境带来污染，
影响我们的生活秩序；低劣产品泛
滥，就是假冒伪劣商品，变质食品
等悄然粉墨登场，他们举着价格便
宜的幌子，赚取暴利，坑害消费者
利益，这是地摊经济的毒瘤；低级
素质汹涌，就是故意堵塞交通要
道，地头蛇霸占市场，等等。这些
都是过去地摊经济中常见的现象，
我们绝对不能让这些现象沉滓泛
起，死灰复燃。新时代的“地摊经
济”应该是升级版的。

升级版的“地摊经济”应该有
三大特征，一是产品质量保证，保
证薄利多销，应该坚守诚信为魂；
二是环境清洁保证，应该自己带
走垃圾，不污染环境；三是维护交
通秩序，应该让地摊经济有规矩，
很和谐，让交通畅通无阻。总之，
升级版的“地摊经济”应该是市场

经济的“一簇鲜花”，城市发展的
一个风景。地摊经济应该是接地
气的文明经济、道德经济、有序经
济、美丽经济。

防范“地摊经济”“三低”反
弹，打造“地摊经济”的升级版，需
要我们做好“制度护航”工作。首
先，应该给地摊商贩制定制度条
例，让其依法经营，对于违规者，要
给予处罚，发展地摊经济，不是放纵
假冒伪劣泛滥；其次，要对地摊经
济的经营场所进行规范，发展地摊
经济，不是无限制占马路，地摊经济
不能是摊煎饼经济，越大越好，不
能影响交通秩序。之三，我们要建
立监管队伍，及时发现问题，解决
问题，引导地摊经济的健康发展，
保证地摊经济的秩序井然。

今日“地摊经济”非昨日“地
摊经济”，今日“地摊经济”是地气
醇厚、坦荡善良、文明向上的民生
经济，是能够摊出文明、走出事
业、奔向幸福的活力经济。

你听书、听音乐时碰到过
音频广告吗？近日，有消息称，
QQ音乐已经开始插播音频广
告了，而喜马拉雅早就开始这
样做了，未来或有更多音频
APP加入。很多网友对此表
示反感，“求求你，放过我的耳
朵好不好。”

（6月3日中国新闻网）

据报道，插播音频广告，
QQ音乐还处于新歌语音推介
阶段，而且只是小批量语音推
介测试。只有喜马拉雅，早就
做起了插播音频广告的生意，
起了个名字叫“声音流广告”，
持续至今。

作为听众，我当然反感音频
APP插播音频广告。因为听书、
听音乐时我们的精神会高度集
中、非常专注，容不得其他声音
打扰。就像一些网友说的，“特
别打断思路，当你静静听一本

书，然后砰一声，全乱了。”这大概
是音频APP插播音频广告在社交
平台闹得沸沸扬扬的原因吧。

当我们从音频 APP 的角度
权衡，又觉得插播音频广告是可
以理解的。一方面，随着用户增
速放缓、竞争日益激烈，在线音频
企业的盈利压力越来越大，据上
述报道调查，广告和付费收入低，
但同时版权费用又很高，是不少
在线音频企业面临的现状，不得
不寻找新的盈利点。当非会员不
愿意为听书、听音乐等花钱，只愿
意免费享受时，平台插播一些音
频广告，收取一些广告费用，恐怕
也不是多大问题。

另一方面，音频APP插播音频
广告，往往针对的是非会员用
户，如果想免除广告，可购买会
员。尽管有的音频 APP 在对会
员“去广告”上，有可能不彻底、
不地道、不真诚，这并不是音频
APP插播音频广告的错，而是并没

有对会员用户进行真诚回报的问
题，是诚信问题。这是在插播音频
广告时音频APP应规范的地方。

一句话，音频 APP 插播音频
广告可以有、当规范。一是应对
插播音频广告的时段（比如一首
歌结束、一个章节听完时）、时长、
一定时段内的广告条数等予以明
确规定；二是应对插播音频广告
的内容予以明确，如听音乐期间
可插入新歌推介广告，听书期间
可插入新书广告等，最好不要跨
行业打广告，更要防范不良广告；
三是必须对会员真正“去广告”，
以拉开免费和付费用户的体验差
异，或可将非会员转化为会员。

我们许多人的听书、听音乐
观念还停留在不愿花钱的阶段，
对在线音频企业的这种变现方式
不妨宽容一些。当平台能够多挣
点广告费，就可以多分一些费用
给版权方，可能还会带动平台上
内容的联动。

“厨房食用级”“对身体有
益的食物对肌肤同样有益”“你
可以把我们的万用油加进你的
早餐沙冰里食用”“100%天然
无合成的润肤霜”……关于护
肤，总有层出不穷的新概念冒
出来，如今，“可食用”俨然已成
为最热门的概念。与其他化妆
品相比，“可食用”级护肤品标
榜产品成分的天然性及安全
性，强调其成分甚至达到可食
用级别。那么这些“能吃”的护
肤品真的更好吗？

（6月3日《科技日报》）

“食用级”护肤品，真的适
用吗？对这一问题的回答，需
要分“两步走”。首先，所谓“食
用级”护肤品，真的能够食用
吗？化妆品与食品属于不同行
业，二者使用部位不同，吸收成
分不同，所用原料及产品指标
要求、禁限用要求，所执行的规
范、检验标准均不一样。正如
专业人士指出的，从现有的标

准以及规范来说，化妆品是不可
以食用的，亦不存在“可食用”级
化妆品这个概念。

其次，即便能够食用，就是好
的吗？不否认，很多食物中的某
些成分的确可以起到护肤的作
用，但这些成分，并不是通过直接
涂抹就能有效吸收的。原因很简
单，食物里的成分很多都是大分
子，很难实现透皮吸收。

如果明明不能食用，却标注
“食用级”，这就涉嫌虚假营销了。
如果部分成分确实可以使用，那
么对其的认定稍微有些困难。这
其实是一种概念营销，属于竞争
性真相的内容。

全球知名的商业资讯专家赫
克托麦克唐纳在《后真相时代》一
书中提到，在假新闻和另类事实
大行其道的时代，公众重视对真
相的关注。然而，真相并不像看
上去那么简单，有可能被传达者
肢解、扭曲和掩盖，这就出现了竞
争性真相。竞争性真相的迷惑之
处在于，就某个细节而言，它可能

是真的，但片面不代表全面，局部
不代表整体。

商家之所以打“可食用”这
个标签，是摸准了消费者追求
纯天然的心理。随着社会的发
展，人们享受着科技带来的进
步，也对科技产生了一定的警
惕，尤其是在吃穿用上，对于以
添加剂为代表的现代化学，有
着忧虑甚至害怕。这种心理，
被某些商家“投其所好”地加以
宣传。其实，添加剂并不必然
有害，而正如专家所说，未经过
认证的“天然”或“有机”产品，反
倒可能存在隐患。

毋庸置疑，“食用级”护肤
品又是一种套路营销。可以预
见的是，如果市场继续追捧“食
用级”，不排除有些主播为了
钱，在带货时直接开吃。这就
需要提高监管的科学化和专业
化水平，及时作出风险提示。
这里也要提醒商家，经营以诚
信为本，套路玩多了，总会把自
己绕进去。

发展地摊经济
要防“三低”反弹

□殷建光

音频APP插播广告应规范
□何勇海

“食用级”护肤品只是套路营销
□毛建国

高考考场不装空调
针对安徽合肥市民提出的

“高考考场配备空调”建议，合肥
市教育局近日回应称，考虑到考
试的公平性，同时从疫情防控的
角度看，使用空调不能通风透气，
不利于疫情防控，因此高考期间
暂不考虑使用空调。你怎么看？

因为神模仿老师一度引发关注
的黑龙江鹤岗男孩“钟美美”，近日
却大量下架模仿老师的视频,甚至
有人称他被教育部门约谈。之后

“钟美美”就下架视频作出解释称，
不想再发模仿老师的视频了，网友
会看腻，想发其他视频。当地教育
局回应记者，强调“教育系统不存在
约谈”“关于删除视频的问题，是小
孩和家长觉得不太好，自行删除的，
咱们没要求他做这个事情。”

（6月3日《新京报》）

别用“正能量”
扼杀孩子的天赋

□马纯潇

只要看过钟美美视频的人，无
不为这孩子的艺术天赋而惊叹。也
正是因为他的表演过于逼真，才会
引起有关人士的不适。但是，钟美
美的表演毕竟属于艺术范畴。对于
小品、相声、漫画等类型的艺术形
式，讽刺、幽默、夸张都是必不可少
的表现手段，我们需要对这些艺术
手段和由此产生的艺术效果给以更
多的包容。如果管理者撇开艺术表
演的规律，过于教条地对钟美美加
以“引导”或者限制，钟美美可能很
快就会“泯然众人矣”。

即便从所谓“正能量”的角度
讲，我们也不认为钟美美的视频有
什么问题。所谓能量的正负，对于
艺术作品来说，更多的在于它所产生
的社会效果的好坏。有人说，钟美美
的视频展现的都是教师一些不太适
当的言行，会降低人们对教师行业的
整体评价。恰恰相反，钟美美的视频
在教师群体也颇受欢迎，有的教师甚
至开始反省视频中是不是也有自己
的影子。如果能促使行业从业人员
反思进而改变整个行业的风气，钟
美美的视频堪称满满的正能量。

我们更希望有关人士能以包容
的心态对待钟美美和他的作品，给
孩子成长的空间，也给作品以展示
的空间。

不宜粗暴干涉
也不要起哄捧杀

□然玉

根据媒体报道“教育局承认学校
与钟美美接触”，但同时透露，这种

“接触”并非“和孩子本人联系”，而是
透过学校和老师“正面引导”“希望孩
子多拍一些正能量作品”……若此言
为真，这波操作实则无可厚非，并无
太过分之处。

教育局关注到了“钟美美”，并间接
施加了某种影响，这或许还算不上是
扼杀孩子创造力的大罪状。需要说明
的是，钟美美固然是天赋爆表、表演精
妙，但终究还只是一个13岁的孩子。
他成为短视频平台的网红主播，被大
量拥趸追捧乃至“封神”，这真的好
吗？事实上，未成年人太早、太深地介
入短视频等社交平台，这本身就是一
个问题，并不是说钟美美很出色很成
功，就可以超越于这一大的叙事框架。

的确，钟美美是天才模仿者，是
看点十足的网络主播。然而，在此之
前，他还是一名学生、还是一个孩
子。大众反感体制对钟美美的干涉
和塑造，但想过没，世俗期待、群体起
哄所构成的捧杀与裹挟，对这个涉世
未深的男孩来说，又何尝不是重压和
恶意呢？钟美美就是他自己，他理应
去做自己想做的事情，没有义务按照
教育局的引导去拍“正能量作品”，同
样没有义务去按照网友的意愿继续

“模仿老师”搞笑。
永远不要将大人一厢情愿的意

志强加给孩子，不论是职能部门还是
吃瓜群众，都该铭记这点。对孩子最
好的保护和爱护，永远是让他们毫无
负担地“做自己”。

“钟美美”视频下架
如果在交易时严格进行匹配

验证，或可以有效避免未成年人未
经监护人许可擅自充值的情形。
在技术层面，互联网交易面部识
别技术已经较为成熟，在相关游
戏交易程序中加入人脸识别认证
并不存在技术障碍。在法律层面，

《规范》已经提出对注册资料不完
善的用户可以进行人脸识别。

——检察日报：《少年网游充
值超四万，交易认证亟须规范》

既然是为了提升城市文明形
象，就该充分调动起市民的参与
热情；既然不文明行为是城市公
害，每个人都该像遇见苍蝇一样
出手“随手拍”。当然，也必须估
计到其中的困难，毕竟这是一个
得罪人的活。违反条例者会受到
相应的惩罚，对于热心监督举报
者，也应该有明确的奖励，鼓励更
多的市民，投入到监督、制止不文
明行为的队伍中。

——北京晚报：《让随手拍成
为不文明行为克星》

“卖惨营销”只能引得一时流
量，但要想拥有长久的影响力，就
必须建立在实事求是的基础之
上。我们期待事件的真相尽快水
落石出，也要提醒那些沉迷于“流
量为王”的人：多一点真诚，少一
点套路，蓄意造假必将面临道德
和法律的双重审判。

——澎湃新闻。日前，B站
知名UP主（视频博主）“虎子的
后半生”被指可能存在发布虚假
信息的问题，在网上引发不小的
争议。这个UP主的视频内容，
都是关于自己抗击癌症的故事，
因其命运悲惨，博取了大量网友
的关注与同情。“虎子”也在多个
视频中提到，希望观众点赞、转
发、评论，是为了“帮虎子挣点治
疗费”。

@王政：今年是七月份考
试，合肥温度最高可达 35 度以
上，气候闷热就是坐着什么都
不 干 不 到 两 分 钟 也 会 汗 流 浃
背。如果整个教室全开风扇一
定会影响到考生的英语听力。
十几年前高考确实在七月，可
是十几年前的夏天哪有现在那
么热？

@倪艳：高考是重要的国家
教育考试，需要在标准化考点进
行。国家对标准化考点的各项
设施设备有统一的配置标准，并
未要求考点配备空调。

@周辞疾：想起我当年高
考，2014年，在一个小学考点，连
电风扇都没有，热得真的受不
了，高考作为普通学生人生的一
个重要转折点，应该把这些配套
设施都搞好。

本期话题下期继续


