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“共享单车”竟成非法集资的幌子？主犯被判十年〉防范非法集资典型案例专栏

前些年，共享单车被视为最热门的投资风
口。一时间，形形色色的共享单车品牌如雨后
春笋一般在全国各地冒了出来。然而，其中不
乏打着“共享单车”名号行骗的不法分子。

2018年5月中旬，数十位“投资人”聚集
在成都市公安局，状告自己投资的共享单车项
目——TiBiKe及其背后的成都等马风投科技
有限公司（简称等马公司）。

TiBiKe成立于2017年3月，因为车身为桔
色，所以又称为“小桔车”。2017年下半年，等马
公司推出了“一万元当车主计划”：共享单车由公
司整体团购，每台单车团购价为400元，每个车主
25台起购；车主们以团购价购买单车后由公司进
行整体运营，车主每台车可以获得2元/天的收益。

结果，2017年年底，车主们就已经无法提

现；2018年年初，等马公司更声称已经倒闭……
那么事情真相究竟如何呢？
2017年3月，廖某强成立成都等马风投

科技有限公司，其业务是经营共享单车。等马
公司成立后，廖某强订购了约 600 辆印有
TiBiKe字样的单车并将其中约400辆投放到
成都市温江区运营。

2017年下半年，廖某强、肖某等向社会进行公
开宣传，称以每辆400元的价格让投资者认购单
车，投资款由等马公司购买单车投入运营，投资者
每投资一辆单车，每天可获得2元收益，即投资年化
利息为182.5%，车主可以在公司APP提取现金。

等马公司为投资人提供委托运营服务后，
获取投资人所有的共享单车运营所产生的收
益分成，并承诺租赁期内单车的损坏、丢失均

与车主无关，两年后投资人所委托投放的单车
所有权自动转移为等马公司所有。

在取得投资人的投资款后，廖某强未再购买
单车进行实际经营，而是将部分款项用于支付前
期投资群众的收益，将约200万元用于个人放贷。

2017年12月，等马公司资金链断裂。
2018年7月10日，经公安机关电话通知，

廖某强主动到案，但是谎称其购买了数万辆单
车并已投放，其后警察要求其返回筹集资金退
款。次日因廖某强和投资人未能协商一致，其
被扭送到公安机关。

后经司法会计鉴定，本案现已报案的投资
人共计有289人，被骗取的投资总额640.4436
万元，除去已归还的利息和案发前的退款，该
289人的实际损失为376.4738万元。

2020年9月29日，四川省成都市中级人民
法院作出二审判决：被告人廖某强犯集资诈骗
罪，判处有期徒刑10年，并处罚金20万元，被
告人肖某犯非法吸收公众存款罪，判处有期徒
刑2年，并处罚金3万元，责令二人退赔损失。

案例警示：
当年，“共享单车”概念大热，名头确实比

较诱人。但是，仔细琢磨，“小桔车”之类的骗
局其实不难防范。

“小桔车”号称：花400元认购一辆单车，
每天返2元，一年下来获利730元，年回报率
高达182.5%！这么高的收益，可能吗？天下
哪有这样的好事，一夜暴富的神话，信不得！

本文素材来源于长沙打非专线，由南通市
地方金融监管局整理。

晚报讯 2020年“双11”，比以往来得
更早一些。从11月1日开始，“剁手党”们就
在买买买的热潮中步入节日狂欢。11月1日
至11日，天猫“双11”全球狂欢季成交额达
4982亿元，同比增长26%。记者昨天从阿里
巴巴集团获悉，今年天猫“双11”全球狂欢季
活动中，南通人“买买买”的热情依然高涨，
11月1日至11日累计消费金额达30.5亿元。

从去年的狂欢节到今年的狂欢季，今年双
11大促活动，提前开售并延长售卖期成为一大
特征。11月1日零点开始，网友们就在支付预订
商品尾款的热潮中迎来首波购物高潮。11月
11日正日子，消费者的购买热情再度集中释
放。0时26秒，天猫双11的订单创建峰值就
达到58.3万笔/秒，是2009年首次天猫“双11”
时的1457倍。

据阿里巴巴集团数据显示，今年天猫“双
11”狂欢季中，江苏人11月1日至11日共消
费419亿元，成交额排名全国第三。其中，省
内消费排名前5位的城市依次为苏州（91.5
亿元）、南京（81.5亿元）、无锡（50亿元）、常
州（31.5亿元）和南通（30.5亿元）。

从南通消费者的年龄结构看，80后和90
后是消费主力，分别占消费总人数的32.1%和
29.9%，70后以20.5%的占比紧随其后，60

后、00后、50后消费者相对较少，分别为8.6%、
7.1%和1.8%。

今年天猫“双11”，南通人最爱买哪些商
品？相关数据显示，南通人最喜爱的商品一马当
先的是手机，牢牢占据各年龄段最爱商品Top5
的前两位；羽绒服也是“大众情人”，除了00后
外，上榜其他各年龄段的最爱商品Top5。此外，
卫浴用品50后至80后人群都爱买。当然，不同
年龄段的南通消费者对商品也各有喜好。相比
羽绒服，00后更爱买卫衣，最爱商品前5名分别
是手机、卫衣、休闲鞋、面部彩妆和面部护理套
装。90后在打扮方面也没少花心思，面部护理
套装、面部精华、休闲鞋等都是最爱，80后、70
后爱买裤子，60后、50后最爱商品Top5中出现
了沙发、床、柜子等大件。

南通消费者最爱品牌方面，苹果、华为、美
的、上汽大众、海尔都是热门。细看各年龄段喜
爱的品牌，00后偏爱耐克、李宁、完美日记，90
后偏爱小米，50后偏爱索菲亚。

值得一提的是，今年天猫“双11”期间，全
国产业带集体“爆发”、表现亮眼，展现出强劲
的增长势头，总体成交额同比去年增加13.7
倍，珠三角、长三角一带“头部”产业带示范效
应显著。在全国产业带同比增速Top10中，南
通家纺产业带荣登榜单。 记者张亮

晚报讯 “双11”购物狂欢季落幕，线上
买买买暂告一段落。记者昨天从市商务局
了解到，南通电商零售今年“双11”期间频
频发力，不少商家提前备战仍异常忙碌，其
中网络零售最多的商品门类为服装鞋帽、针
纺织品。

近年来，南通电子商务发展迅速，在市场
基础、商业环境、运作模式及其他领域建立了
一定优势。截止到10月底，全市共有电商企
业店铺164029家，占全省比重达8.1%，涉及
服装鞋帽、针纺织品、日用品、粮油、食品、化
妆品、家用电器、家具等20多个门类，其中服
装鞋帽、针纺织品的网络销售占比高达60%
以上。

“双11”购物节期间，江苏省网络零售额
排名前三的地市分别为南京市、苏州市和无
锡市，网络零售额占比分别为49.0%、23.6%

和 7.1%。南通排名全省第四，网络零售额达
472601万元，占比4.6%。

从江苏省各地市的优势实物行业分布来
看，“双11”购物节期间，网络零售额排名前三
地市的优势实物行业分别为“家用电器和音像
器材”、“服装鞋帽、针纺织品”和“家用电器和音
像器材”，网络零售额占比分别为40.3%、43.8%
和33.8%。从南通数据看，排名前三的优势实
物行业分别为“服装鞋帽、针纺织品”“家用电器
和音像器材”和“日用品”，网络零售占比分别为
71.5%、6.2%、6.1%。

随着线上经济的兴起，越来越多电商利用
直播带货来拓展市场。据了解，“双11”购物节
期间，监测到江苏省直播活跃达人主播数1386
个，活跃自播店铺数 11694 家，累计直播
204171场，累计观看46899.4万人次。其中，南
通直播场次数为13555场。 记者刘璐

助力“双11”，
日均增加150吨全货机运力

昨天，28吨家纺、鞋帽、电子产品等南
通“特产”乘坐“双11专机”，从南通机场启
航飞往乌鲁木齐，架起一条连接中国东部
与西部地区的“空中货运快线”。当天，顺丰
航空在南通新开乌鲁木齐、哈尔滨2个全
货机航班，通过提升点对点的快递运输效
率，更好地满足电商企业和消费者的硬性
需求。

早上9时许，在南通机场国内货运仓
库外，前来装卸货物的物流车辆络绎不
绝。南通沪通空港物流发展有限公司副总
经理章株峰介绍，针对“双11”物流高峰，
机场提前做好运力储备，在原有深圳、天
津、泉州等国内航线基础上，11月1日加
密了深圳全货机航班，12日起新开哈尔滨
及乌鲁木齐临时全货机航班，每天增加约
150吨国内全货机运力，助力“双11”货运
旺季。

据统计，11月1日至11日，南通机场
国内全货机、客机腹仓累计运输国内进出
港货物1883.875吨，同比增长29.8%。章
株峰介绍，“预计‘双11’运输旺季将持续
21天左右，因为保障周期拉长，目前我们
没有出现爆仓的情况，相对较为平稳。”

“危中枪机”，
国际物流实现突破性成长

和繁忙有序的国内业务相对，在南通
机场国际货运仓库内，则是一派热火朝天
的景象。在月台前，工人们正使用叉车将
整车的纺织服装卸下，货库内成箱的货品
等待查验组装。

今年以来，受疫情影响，全国大量国际
客运航班取消，企业复工复产后的产品出
现“一票难求”的困难局面。南通机场“危中
抢机”，以国际航空物流为重点突破口，为
企业出口、复工复产提供新助力，实现了国
际物流的突破性成长。在去年签订战略合
作协议基础上，今年4月，四川航空以南通
机场作为华东区域枢纽，投放1架A330-

200F宽体全货机作为驻场运力，并陆续开通
河内、新加坡、东京、首尔等国际定期货运航
班，不仅有效地服务南通当地企业复工复产，
更为长三角地区的企业提供了重要的日、韩、
东南亚航空物流运力支持。

今年6月，海关总署发布公告，启动跨境
电商“企业对企业（B2B）”出口试点，南通机
场与海关也随即密切配合，南通沪通空港物
流发展有限公司安排专人对接海关、航司及
货代，开展业务操作培训，并在航班舱位上给
予优先保障，从收运、单证、安检、组装、装机
等环节设计梳理了完整服务流程。今年7月
19日清晨5时16分，南通一家服饰公司出口
日本的帽子，在收到日本海外仓信息后，随即
生产下线、运抵南通机场，当天就顺利在机场
完成全流程通关放行手续，运往日本大阪，成
为南通首票跨境电商B2B出口货物。

找准“跑道”，
持续增强航空物流发展后劲

面对疫情“大考”，南通机场不断创新提
质航空物流保障能力，服务新需求开拓新市
场。数据显示，截止到10月底，南通机场累计
完成货邮吞吐量 43086.3 吨，同比增长
30.7%；累计完成国际及地区货邮吞吐量
5351吨，是去年同期的16倍，增幅列全省第
一。10月25日航班换季后，机场相继开通孟
买、大阪、东京、新加坡等定期国际全货机航
班，国际全货机航班量达18架次/周，国际全
货机运力增至800吨/月。

南通机场集团党委书记、董事长陈林认
为，在当前构建国内大循环为主体、国际国内
双循环相互促进的新发展格局中，加快畅通
物流大通道已经成为重要发力点。为此，南通
机场乘势而上，加快货运基础设施改造，持续
增强航空物流发展后劲。今年10月，原T1航
站楼客改货硬件转换完成，缓解了机场现有
货运仓库保障能力不足的问题。陈林透露，下
一步，南通机场还将加快推进国际货库升级
改造，同时紧盯机场物流中心项目年内竣工
目标，持续完善基础设施，不断加快市场开
拓，为南通建设长三角一体化沪苏通核心强
三角支点城市赋能助力。

本报通讯员徐菲 本报记者张水兰

找准“跑道” 危中抢机

南通机场航空货运逆势飘红

购物狂欢比往年来得更猛烈一些

天猫“双11”，南通人花了30.5亿元

“双11”南通网络零售额全省第四
服装鞋帽、针纺织品最畅销

由于今年“双11”电商购物节提前“开跑”，南通机场也于11月1
日起提前迎来运输旺季。11月12日起，南通机场还新开哈尔滨及乌
鲁木齐2个临时全货机航班，多措并举保障航空货运高峰。

今年以来，南通机场找准发展“跑道”，危中抢机、趁势而上，航
空货运实现逆势飘红。据统计，今年1至10月，南通机场累计完成货
邮吞吐量43086.3吨，同比增长30.7%；累计完成国际及地区货邮吞
吐量5351吨，是去年同期的16倍，增幅列全省第一。

在南通某在线商
务有限公司的仓储中
心内，工作人员对买
家购买的商品进行打
印快递单、配货、包
装 ，一 片 忙 碌 的 场
景。 记者徐培钦


