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“躲都躲不开”，满屏都能贷款

最近，上海市民李华章在上网过程中，电脑
屏幕右下角突然跳出一个链接显示：“WPS上也
可以借钱啦”，并标注“最高可借20万元，千元利
息低至2毛”等信息。“我的第一反应是，WPS不
是办公软件吗，怎么也开始放贷了？”李华章说。

带着疑惑，李华章点击“测测你能借多少”
按钮，系统自动跳转至WPS用户专享页面，上
面显示“1千元借1天费用低至2毛，3、6、9、12
期慢慢还”。此外，页面还宣称“门槛低，22周
岁即可申请；额度高，最高可借20万元；放款
快，快至3分钟到账”等信息。在经过引导下载
金山金融App后，通过输入手机号、验证码、上
传身份证正反面照片、人脸识别等简单操作后，
App显示李华章可借27500元。

青岛市民穆丽丽在爱奇艺App上购买会
员时，也被推荐贷款。爱奇艺App“精选推荐”
页面显示，用户可以申请一款名为“小芽贷”的
贷款产品，平台标注有“年化利率低至7.2%”

“借钱就送30天VIP会员”等信息。
按照平台提示，穆丽丽在输入姓名、身份证

号、手机号等信息，并拍照上传身份证后，显示
她在该平台可以借7万元。“感觉有些不可思
议，从来没想过可以在视频软件上借这么多
钱。”穆丽丽说。

记者测试发现，除传统的支付和理财类
App外，手机里其他热门App，从外卖到出行，
从视频到办公，80%左右可以贷款，或提供贷款
服务入口，额度最高达到30万元。有网民表
示：“只要使用手机App，几乎都可以看到相关
贷款业务推荐，躲都躲不开。”

花式“求借钱”，背后套路多

稍微观察就可以发现，各类App自营或推
广的放贷服务，普遍宣传其贷款具有门槛低、利
率低、放款快等特点，诱导用户注册使用，但在
实际借款时，却又换了副模样。

首先，快速放款的代价是大量索取个人信
息。记者发现，提供贷款服务或入口的App
中，“极速放款”“最快5分钟放款”等推广用语
非常普遍。一款旅游类App的客服人员表示，
最快审核只要10到15分钟，就可以将钱打到
用户所绑定的银行卡中。

快速放款的背后，是对个人信息的大量
索取。记者体验发现，多数开通贷款服务或入
口的App需要读取用户通讯录，并需要一直
读取用户位置信息。类似的条款包括“平台将
收集您的通讯录/和您的亲戚朋友及联系人
的手机号码”“当贷款逾期时，平台有权向合
作单位，以及您的亲戚朋友、联系人披露您的
违约信息（含贷款逾期信息）”。

网民“雨女”投诉称，在某App上借钱逾期
后，不仅本人每天要接受短信轰炸，其父母也频繁
接到第三方催收公司的电话，对方还发信息称要
按家庭地址寄送法院通知。“我没有失联，会尽快
还清欠款，希望他们停止骚扰家人”。该网民说。

其次，以“送礼品”“送会员”等小恩小惠，诱导
用户贷款。某视频类App宣称，只要使用其贷款
业务，就送一个月视频VIP会员，如果借到一定额
度“使用达标”，还额外赠送12个月会员资格。另
一款短视频App宣称，答题即可领取最高80元
红包，但该红包只能在还款时使用。

“这种小恩小惠的手法，跟原来银行送米送油
差不多。只不过银行是在拉存款，而App是在求
你贷款。”武汉市民程恩昌感慨地说。

某旅游App宣称，“提钱去启程”“最高可借20
万元”。“从我们这一代人的观念看，贷款去旅游，我
感觉有点过了。”今年52岁的北京市民沈庆说。

最后，看似一天几毛钱，实则年化利率突破
20%。2020年底，银保监会发布《关于警惕网络
平台诱导过度借贷的风险提示》强调，一些机构或
网络平台在宣传时，片面强调日息低、有免息期、
可零息分期等优厚条件。然而，所谓“零利息”并
不等于零成本，往往还有“服务费”“手续费”等，此
类产品息费的实际综合年化利率水平可能很高。

但在实际经营中，很多App依然使用“千元
利息低至XX”等“障眼法”进行推广。比如金山
金融App宣称“千元利息低至2毛”，记者通过其
借款1000元，约定十二期还款。系统显示，每期
要还100.46元，以此计算，年化利率达到20.55%。

监管要跟上，理性消费观要树立

当前，我国消费结构正从生存型消费向教育、
旅游等发展型和品质型消费过渡，消费金融市场
空间巨大。除了传统的商业银行、消费金融公司，
各类互联网公司也纷纷发力消费金融。

“可以看到，这些提供贷款服务或入口的
App，主要瞄准年轻人，因为年轻人收入有限，贷
款意愿和需求相对较高。此外，由于贷款业务利
润率可观，为其引流也成为很多App流量变现的
手段。”苏宁金融研究院研究员黄大智说。

招联金融首席研究员董希淼说，从宏观层面看，
部分大型互联网平台，基于小贷公司开展消费信贷
业务，一方面以联合贷款模式获得客户和资产，一方
面以资产证券化形式拆入外部资金，“小马拉大车”
导致杠杆倍数快速放大，系统性风险集聚。

从微观层面看，部分消费信贷产品偏离消
费属性、多头授信也较为普遍，部分信贷资金甚
至违规流入房地产和金融市场，对贷款用途和流
向的有效监控成为“老大难”问题。

针对互联网平台花式诱导贷款行为，相关监
管措施已陆续出台或正在酝酿中。如2020年年
底发布的《网络小额贷款业务管理暂行办法（征求
意见稿）》强调，主要作为资金提供方与机构合作
开展贷款业务的，不得将授信审查、风险控制等核
心业务外包。主要作为信息提供方与机构合作开
展贷款业务的，不得故意向合作机构提供虚假信
息，不得引导借款人过度负债或多头借贷，等等。

黄大智认为，规范互联网消费金融发展，一方
面要加强金融消费者教育，树立理性消费观念。
另一方面要倡导行业自律，引导相关平台践行责
任信贷理念，避免消费者过度负债。

新华社记者何欣荣 杨有宗

开通借款功能，就送VIP会员；点张优惠券，就会跳转到授信贷款页面……很多人发现，当下各种
热门的App，从外卖到出行，从视频到办公，尽管功能各异，但有一点是相通的：都能贷款——

为何那么多App抢着借钱给你？
和传统贷款渠道相比，基于App的贷款往往宣称“门槛低、

审核简单、放款快”，吸引了不少年轻用户。而实际年化利率甚
至超过20%。App抢着借钱给你的背后，一方面容易出现过度
收集、滥用客户信息的现象，另一方面也存在诱导年轻人超前
消费、过度借贷的风险。同时，也对金融监管提出了新的要求。

新华社北京4月28日电 文化和旅游部28
日对“五一”假期旅游出行疫情防控工作进行再
动员、再部署，要求重点抓好旅游景区景点疫情
防控工作，严格落实“限量、预约、错峰”要求。

当日召开的电视电话会议要求，要抓好重
点区域、重要环节管理，对购票场所、景区入口、
核心景点、餐饮服务点、交通接驳点、狭窄路段
等区域，要根据瞬时承载量制定切实可行、灵活
机动的流量管控措施，严防人员瞬时过度集中；
采取提前开园时间、检查点前置、多开放入口等
方式，有效缓解景区入口压力；优化设置游览线
路，避免线路规划不合理导致游客扎堆拥挤等

现象；加强景区外部游客疏导、分流，避免游客在
景区入口区域形成聚集。

会议要求，要严格做好旅游各环节疫情防控
工作。要精心设计线路、合理控制团队规模，对旅
游产品进行安全风险评估，选择具有相应资质且
符合当地疫情防控要求的供应商、合作商；倡导小
规模旅游团队出行，科学安排团队旅游线路、规模
和出游时间，分时段、分批次、分区域开展旅游活
动。要督促游客严格落实各地在交通、住宿、餐
饮、游览、购物等方面的疫情防控要求，主动配合
做好疫情防控相关工作。倡导文明就餐，不滥食
野味，落实“光盘行动”，防止餐饮浪费。 季哲

“江作青罗带，山如碧玉篸”；“桂林
山水甲天下，玉碧罗青意可参”……

古往今来，赞美桂林山水的诗词佳
作不胜枚举，为漓江人文之美写下生动
注脚。

可是谁能想到，生活着近350万人
口的漓江流域也曾遭遇“噩梦”，污水直
排、采石挖砂、乱砍滥伐等一度使生态环
境恶化。

近年来，桂林市采取有力措施，全方
位推进漓江流域生态保护和综合治理，
并以文塑旅、以旅彰文，推动文化旅游生
态融合发展。漓江之畔，“红色文化+绿色
生态”撬动新经济，送来“金饭碗”。

“漓江之源”猫儿山草木葱茏，溪水
潺潺。当年红军在长征途中突破湘江
后，翻越的第一座高山老山界就在猫儿
山地区。走进“漓江源头第一村”兴安县
华江瑶族乡高寨村，一栋栋特色民居映
入眼帘。

村民邓凤志说，当年红军战士曾住
过他家，他的曾祖父还给红军带过路。
2004年，邓凤志将他家位于村口的老房
子改造成民宿和农家乐，迎接八方游客。

每到旅游旺季，邓凤志都特别忙
碌。“来这里旅游的人不少，我们有自然
资源，还有红色故事、民族特色，发展旅
游路子选对了。”邓凤志说，在示范带动
下，如今高寨村开起了50多家民宿和农
家乐。

在漓江流域，像高寨村这样依托
“红+绿”实现美丽蜕变的村庄还有很
多。近年来，兴安县对红军长征突破湘
江纪念馆等60余处遗址遗存、纪念设施
进行保护修缮和改造提升，并综合整治
漓江生态环境，修复和保护漓江重要的
水源涵养地和生态屏障，全域旅游提质
升级，打响“红+绿”组合牌。

呵护一江清水，方能带动一方经
济。“绿水青山就是金山银山”的理念在
漓江流域得到共识。

近年来，桂林市大力推进漓江“治
乱、治水、治山、治本”，改善了漓江生态
环境。

漓江之美，美在天然，一派人与自然和
谐共生的美好景象。阳朔县兴坪镇渔村村民
秦升是漓江上的一名筏工。乘着父辈用竹子
制作的排筏，在漓江上捕鱼捉虾，到河对岸上
学，是他儿时美好的记忆。

然而，这片秀丽山水也曾经历曲折。
为追求更高的经济效益，当地村民曾大规
模种植砂糖橘等经济作物，在土地有限的
条件下，不惜开垦荒山。郁郁葱葱的青山
变得满目疮痍，漓江水时常浑浊不清。

发展经济不能以牺牲生态环境为代
价。当地党委政府立即启动漓江风景名胜
区“四乱一脏”专项综合整治行动，加大对
毁林开垦、违法乱建、非法捕捞等行为的整
治，开展漓江两岸复绿工程。经过努力，漓
江流域美景再现。

排筏行至黄布倒影的最佳拍摄点，秦升
必提醒游客拿出20元人民币拍照“打卡”。“家
乡的山水风光能印在人民币上，我们都很自
豪。”秦升说。

保护好生态环境，才能保住百姓的“金
饭碗”。秦升的老家大河背自然村，位于黄
布倒影景点附近的一个洲岛上。2019年
底，大河背村开展生态修复工程，污水处理
设施全部升级，防洪岸线得到加固，沿河建
起漂亮的青石板步道，村里的小广场上，村
史馆和文化长廊正在修建。去年尽管受新
冠肺炎疫情影响，到大河背村旅游的人数
仍比上年增长超一倍。

为了守护漓江生态底色，广西相继采
取一系列措施。漓江两岸采石场全部关
停，非法采砂窝点全部捣毁，生态修复工作
广泛铺开；漓江城市段洲岛的鱼餐馆全面
拆除，污水直排得到有效遏制；流域划定禁
养区，关停上千家养殖场……

“漓江水更清，风景更美了。”不少人在
谈到漓江变化时都发出类似感慨。数据印
证着这些感受，漓江干流水质在Ⅱ类水质基
础上逐年提高，流域森林覆盖率超过80%。
漓江两岸的不少村落，以往“靠山吃山、靠水
吃水”的群众，如今吃上了“旅游饭”。

变美的漓江生动诠释着“绿水青山就
是金山银山”，也展示着新发展理念带来
的巨变。“保护好漓江是一种责任，也是
一种使命。”桂林漓江风景名胜区管委
会主任郭红星说，一定保护好桂林的山
山水水，确保水量足、水质优、山体青、岸
线美，努力做到产业兴、农民富，让沿岸百
姓过上更加美好的生活。

新华社记者卢羡婷

“红+绿”让漓江人端起“金饭碗”

4月28日是国际导盲犬日，一场以导盲犬为主题的电影推介活动在北京市朝阳区
善缘书舍举办。活动中，视障人士向参与者们展示自己的导盲犬，分享自己与导盲犬的
故事，希望借此增进大众对导盲犬的认知和接纳度。 新华
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重点抓好旅游景区景点疫情防控
严格落实“限量、预约、错峰”要求


