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一场狂热的“氪金”游戏

4月的一天，一场没有硝烟的
“战争”在“粉丝”间拉开。

记者在一个名为桃叭的“粉丝”
社区交易平台上看到，有18名选秀
节目选手的后援会开展了集资活
动。而这样的集资活动在节目播出
期间几乎每天都在进行，随着节目
的推进，每场集资的金额也在不断
飙升，在今年热播的两档综艺节目
《创造营2021》《青春有你3》中，有
的选手募资总额高达上千万元。

记者了解到，所谓“饭圈集资”，
是由明星后援会发起、由“粉丝”参
与，为明星募集资金用于打榜投票
等行为。“饭圈集资”主要以“限时比
拼”的形式开展——在限定时间内，
两位或两位以上的明星“粉丝”举行
集资比拼，看谁集资的金额较多。

失控的不只是每场“比拼”，还有
“马拉松式”的集资场数。“感觉没有
尽头，集资的场数一直在增加。”杨
悦是《创造营2021》某选手的“粉
丝”，比赛期间该选手的后援会已经
开展了十余场集资。“这是一场停不
下来的竞争。除非所有人都喊停，
不然你比其他人少集一场，就有可能
被别人赶超。”有“粉丝”对记者说，

“不想他输，就只能不停地加码。”
在网友统计的2018年一档选

秀节目的募资表格中，当年排名第
一出道的选手集资总额为300多万
元。相隔两年，目前高的已达上千
万元。多位“饭圈”资深“粉丝”反
映，“饭圈集资”已经“内卷”严重，数
字只会一路飙升。

除了越炒越高的集资数额，参
与集资的人数也不断增加，“粉丝”
相继被裹挟着进入圈内狂热的金钱
游戏。《青春有你3》一名人气选手
的某场集资页面显示，当天限时6
小时的集资参与人数有25000余
人，总额达到了480多万元，人均金
额近200元。

记者在多个选手的微博超级话
题中发现，不少“粉丝”今年是第一
次参与集资。“之前以为追节目只要
投票，没想到还得集资。”据杨悦介
绍，一开始参与集资是为了“凑人
头”，即增加参与集资的人数，人数
越多证明选手的人气越高。“从凑人
头开始，后面就会习惯去集资，这已
经成为圈子里的常态。”

诱导“粉丝”集资套路多

记者调研发现，“饭圈集资”看似
是“粉丝”“为爱发电”，实际上是节
目组和商家等资本方在背后推波助
澜，在各个环节设下了“氪金”陷阱。

除了登录账号投票，“粉丝”需
要购买冠名节目的牛奶产品，通过
扫描商品中夹带的奶卡进行投票，
节目方将产品与“粉丝”投票捆绑，
商家实现了产品销售额的快速提
升。购买奶卡后，还需要组织有时

间、有精力的“粉丝”进行投票操
作。对于一些人力不足的“粉丝”群
体，后援会则会花钱雇佣“代投”，节
目中“为你喜爱的选手助力”，成了
处处要为喜爱的选手集资“花钱”。

这些选秀节目，除了把出道名
额与“粉丝”花钱投票关联，比赛中
各种与赞助商相关的榜单也在收割

“粉丝”。比如，节目方以让喜爱的选
手“直播出镜”、做“广告宣传”等，吸
引“粉丝”购买赞助商各类名目的产
品。以QQ音乐扑通房间热度榜单
为例，“粉丝”需要重复购买绿钻会
员账号及虚拟的“电力棒”，才能为
选手增加榜单“电力值”。此类“氪
金”榜单层出不穷，有不少“粉丝”直
呼“心累”。“我们也不希望集资，但
不花钱根本行不通。”《青春有你3》
某选手的“粉丝”余瑶对记者说。

资本方在规则上诱导集资，而
后援会则利用话术在“粉丝”内部动
员“催钱”。“必须全部投入”“我们没
有退路，你不努力哥哥就不能出道”

“不要再躺了，下家就要追上来”，类
似的动员话术常见于明星的微博超
级话题中。在后援会的催动号召
下，一些低龄“粉丝”极易冲动消费。

一些后援会在集资活动前为不
同预算的“粉丝”开设了不同的QQ
群。记者进入其中一个“0~50元”
预算群后发现，群内还会通过接龙
的方式让“粉丝”增加“额外预算”。

“每个群里还要领目标，大家就像是
跟组织冲业绩一样，为了达成集体
目标就会不停加码。”林晓说。

这种催钱套路不限于后援会和
“粉头”，普通“粉丝”间也在自发地
比赛集资，集资记录成了“圈子”的
准入证。“互相关注需要有集资记
录”“只约集资超过500元的”，群体
的集资“内卷”也让更多人为了入

“圈”而付款。

“饭圈集资”隐藏诸多风险

集资活动日渐增多，集资金额
巨大，许多青少年参与其中，暴露出
诸多风险。

西南政法大学民商法学院教授
张力表示，失去控制的“饭圈集资”，
除了会扭曲未成年人的理性消费观
外，没有经济能力的未成年人可能
通过借贷的方式进行集资，甚至可
能为还贷而实施违法犯罪行为。

除了集资的参与者，资金去向
也成为不可控的一环。北京星权律
师事务所律师朱晓磊指出，理想情
况下，“饭圈集资”的发起人应当对
账目、具体去向进行公示。但事实
上，有些后援会不愿公开明细，有些
集资发起人甚至存在中饱私囊、卷
款而逃的犯罪行为。

曾是某明星后援会成员的冯潇
潇告诉记者，即使后援会公布明细，
也只是粗略的凭证。在刚结束的
《创造营2021》节目中，某个未出道
选手后援会公布的集资明细引发争

论。明细显示用于该选手“数据维
护”的费用达20万元，有“粉丝”质
疑数字与实际花费不匹配，后援会
无法提供相关证明，此事最后以后
援会全体卸任而草草收尾。

与此同时，一些“粉丝”社区交易
平台对集资款项缺乏监管。在当前
常见的几款具有集资功能的“粉丝”
社区交易平台中，桃叭声明对项目风
险不承担责任，仅配合维权；Owhat
则表示平台不收取任何服务费，亦无
法承担资金监管或其他保证义务。

据了解，桃叭目前对集资项目
发起人、款项提现等设置了一定的门
槛。一旦发生发起人“卷款跑路”的
情况，桃叭的风控小组将启动事后追
责的程序，但介入形式并非平台直接
负责资金的追回，而是为“粉丝”提供
相关证据链，协助“粉丝”维权。

砸钱“买奶”会成为过去式？

日前，北京市广播电视局责令
爱奇艺暂停《青春有你3》后续节目
录制，爱奇艺对其节目规则设置不
合理处做出致歉声明。5月8日，国
家网信办部署开展2021年“清朗”
系列专项行动，将重点规范明星及
其背后机构、官方“粉丝”团的网上
行为，严厉打击引发网络“粉丝”群
体非理性发声、应援等行为。

实际上，2020年，国家广播电视
总局网络司指导、中国网络视听节目
服务协会发布的《网络综艺节目内容
审核标准细则》已规定，选秀和偶像
节目不得设置“花钱买投票”环节。
专家认为，有关部门应当大力整治刻
意引导“粉丝”大额集资的节目。

“如果节目中都是‘氪金’追星、
诱导消费的内容，由此形成的文化
消费习惯对于青少年而言是危险
的。”制片人汪海林接受采访时表
示，近年来，网络选秀类综艺节目密
集播出，有关部门应该对节目进行
常态化监管，严格把握事前的报备
和事后的违规惩罚。

除了对节目方的监管以外，明
星和经纪公司也不能对“粉丝”的付
出与奉献一味接受，适时主动拒绝
是更负责任的态度。

暨南大学新闻与传播学院教授
张潇潇认为，学校要加强对青少年
的引导，增强学生对“饭圈集资”风
险的了解，教育引导学生理性追星，
避免学生养成“氪金”追星的习惯。

目前，法律法规对于此类专注
“饭圈”交易的平台应负的责任和义
务并未有明确规定。业内人士认
为，有集资功能的“粉丝”社区交易
平台，除了在事前、事中、事后都应
负起监管责任外，还应当严格限制
集资发起人、集资参与人的年龄门
槛。“尤其应当禁止未成年人参与

‘饭圈’的大额集资，可通过技术手
段设置金额上限、开启身份验证和
限定未成年人使用时长。”朱晓磊
说。 新华社记者杨淑馨

近年来，一些选秀节目诱导“粉丝”进行“饭圈集资”。在今年热播的两档综艺
节目《创造营2021》《青春有你3》中，有的选手募资总额高达上千万元——

刹不了车的“饭圈集资”追星
“一开始预算是打 700

元，进了群之后大家接龙加
钱，到最后不知不觉就到了
2000元。”高中生林晓说，一
次“饭圈集资”，让她花掉了
两个月的生活费。记者调查
发现，近年来，一些选秀节目
诱导以青少年为主体的“粉
丝”群体进行“饭圈集资”，节
目组、商家设置花样规则牟
取商业利益；有的选手后援
会节目期间集资十余场，动
员的“粉丝”达数万甚至数十
万人，集资总额上千万元。

新华社天津5月12日电 水
星是太阳系中神秘的行星，由于距
离太阳太近，大多数时间它总是淹
没在太阳的光辉中，所以踪迹难
寻，而“水星合月”更是难得一见。

天文科普专家介绍，5月14
日，一场观测条件不错的“水星合
月”将现身天宇。届时如果天气晴
好，我国感兴趣的公众可观测到水
星与月亮近距离相伴的景象。

中国天文学会会员、天津市
天文学会理事史志成介绍，5月，
水星以“昏星”姿态出现，日落后
位于西北方天空。如果天气晴
好，14日日落后，一弯窄窄的蛾
眉月将出现在蔚蓝色的天幕之
上，呈镰刀形，又像反着大写的英
文字母“C”。在蛾眉月右下方不

远处，有一颗微亮的星，这就是平时
难得一见的水星。

“水星将在5月17日迎来一次
观测条件非常好的‘东大距’，因此，
在‘东大距’之前的几天，水星的‘身
影’也很有希望被肉眼捕捉到。除
了尝试用肉眼观看这次的‘水星合
月’，有条件的公众借助双筒望远镜
或者小型天文望远镜观看效果会更
好。需要注意的是，日落后2小时
左右，水星和月亮会相继落到地平
线以下，观测要抓紧时间。”史志成
提醒说。

作为太阳系内距离太阳最近、
最小的行星，水星承载着太多奥
秘。直至今日，水星的地理环境、地
表组成、内部结构等对人类而言依
然是个谜。 周润健

新华社武汉5月12日电 湖
北、安徽、江西、湖南、重庆五省
（市）12日在武汉签署《长江流域
重点水域“十年禁渔”联合执法合
作协议》。协议明确了联席会商
制度、执法联络员制度、联合巡查
机制、协作共治机制、应急协同机
制和信息共享机制等内容。

协议要求，各方要从养护长
江水生生物资源、保障国家生态
安全的高度出发，充分发挥各自
职能，强化工作联系和协调配
合，加强长江流域跨界水域禁捕
执法监管，构建齐抓共管的氛
围，形成打击破坏渔业资源违法
犯罪的合力，务求禁渔工作取得
成效。

湖北省农业农村厅党组书

记、厅长吴祖云说，湖北东邻安徽，
南接江西、湖南，西连重庆，在长江
流域存在较多交界水域，这些水域
是禁捕工作的风险点、隐患点，也是
打击非法捕捞的重难点、薄弱点，更
是社会各方面的关注点、聚焦点。
交界水域一旦管控不力，有可能成
为非法捕捞的高发区，会影响长江
流域禁捕大局。

农业农村部长江办主任马毅
说，希望五省（市）禁捕工作专班以
此次签署联合执法合作协议为契
机，牢抓禁渔执法监管，深化执法合
作，优化执法布局，实化执法措施，
提升执法水平，强化执法效果，树立
执法权威，形成从“水里”到“岸上”
的工作合力，筑牢长江“十年禁渔”
防线。 田中全 侯文坤

在迎来中国共产党成立100
周年的重要时刻，我们党在团结带
领人民创造美好生活、实现共同富
裕的道路上迈出了坚实的一大步。
摆脱绝对贫困的群众过上了“做梦
也没想到”的生活，在各项政策支
撑下，对未来有了更多期盼。

又到了采摘木耳的时节，这
是陕西柞水县小岭镇金米村当年
的第一茬春耳，也是70多户村民
脱贫的重要产业。2018年，开始
种植木耳的陈庆海，结束了挣不到
钱、顾不了家、改变不了贫困状态的
日子。在县供销社和合作社的引领
下，送菌棒、技术培训、收购木耳，让
陈庆海挣到了钱，也成了村里首
批靠种植木耳脱贫的贫困户。

在供销社的帮助下，陈庆海
又开办了农副产品营销中心，做
起了“农民主播”。“去年，我靠着
小木耳，给家里添了小轿车，日子
越过越有奔头了。”陈庆海说。

中国工程院院士、吉林农业

大学教授李玉围绕食用菌产业发
展做了诸多尝试，“柞水木耳”种类
越来越丰富，还有了木耳粉、木耳
酱等高附加值产品，柞水木耳的品
牌已经走向全国。

目前，我国建成各类特色产业
基地30多万个，每个脱贫县都形成
了2至3个特色鲜明、带贫面广的
主导产业。产业扶贫已成为覆盖
面最广、带动人口最多、可持续性
最强的脱贫举措。

在产业扶贫政策的支持下，贫
困地区的生态资源、民俗资源被重
新配置起来，迎来了发展的春天。

走进云南省双江拉祜族佤族
布朗族傣族自治县那京村，四周青
山如黛，青田沃野，村中古树参天、
竹影婆娑，映衬着新式傣家小楼。

很难想象这个远近闻名的旅
游网红村此前只有土路和甘蔗。如
今，“9户农家乐比全村的甘蔗收入
还高。”那京村的干部说，去年国庆
期间，全村日均接待游客1000人
次。同时，村民坚持“义务出工”，每
户每天轮值，保持全村卫生整洁。
乡村旅游不仅改变村里产业结构，
也改变着全村人的生活习惯。

新华社记者侯雪静 杨静

生活原来可以这么美好
——脱贫群众奋力奔向更好的日子

罕见“水星合月”明日现身天宇

长江流域五省市签署
“十年禁渔”联合执法合作协议
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