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【议论纷纷】

【本期话题】

明星直播带货被“骂哭”
18日下午，64岁老戏骨张晨

光在直播介绍一款酒品的时候，
被弹幕网友质疑其不好好拍戏却
来卖货，是演员“失节”。看见这
些留言，张晨光从不知所措到崩
溃痛哭，称自己从业30多年来一
直兢兢业业，对被骂“晚节不保”
感到伤心。你怎么看？

2003年10月15日，杨利
伟搭乘神五载人飞船成功出征
太空，成为首位叩访太空的中
国航天员。近日有网友发现，
人教版七年级下册语文书中有
篇课文名为《太空一日》，作者
正是杨利伟。因教材是近几年
新修订的，不少人都没学过。
6 月 26 日，文章被发到网上
后，仅数小时就转发上万！

（6月27日新华网）

作为第一位孤身飞向太空
的中国航天员，杨利伟的旅途
充满未知、紧张与意外，需要他
独自面对。字字句句中，读者
读出了航天旅程的惊心动魄，
也读出了航天员的科学、严谨
的态度，更读出了为了祖国的
航天事业无私奉献、科技报国、

科技强国的高尚情怀，力透纸背，
感人肺腑。很多网友一口气读完
杨利伟的《太空一日》，纷纷表达
震撼、泪目、敬佩、自豪之情。

从 2003 年 10 月中国首位航
天员叩访太空到2021年6月航天
员聂海胜、刘伯明、汤洪波首次进
入自己的空间站，航天人甘用生命
追星逐月，在九天之上刻下中国印
记。中国航天事业从无到有、从小
到大、从弱到强，经过几代航天人
的接续奋斗，中国走出了一条自力
更生、自主创新的发展道路，积淀
了深厚博大的航天精神，在航天史
上不断书写崭新的一页。

天地玄黄，宇宙洪荒，日月盈
昃，辰宿列张。浩渺太空，寄托
了中华民族自古以来的不尽探索
与厚重情感，也留下无数沁人心
脾、脍炙人口的动人华章。《太空

一日》入选语文教科书并得到广
泛转发，让更多人知道了航天人
的勇敢、顽强与牺牲精神，在青少
年心中播下爱科学、爱英雄的种
子，让我们对璀璨星空又多了一
份期待与牵挂。

无数科技史实已经证明，航
空航天的许多科学技术发现可以
应用、转化到工业农业、民生等众
多领域，发展航空航天技术，既具
备深远的战略意义，也是带动经
济社会的全面发展，造福人类搞
活大民生的一盘棋，更能激发广
大民众的爱国热情及探索精神，
其价值无可估量。

《太空一日》，纸短情长。中
国航天员承载着中华民族的航天
梦，将为“中国梦”的实现凝聚强
大精神力量，夯实坚实科技基础，
助佑中华民族飞得更高更远。

近日，湖北襄阳市外卖小
哥王威在得知自己二次高考成
绩是623分后，继续马不停蹄
送外卖。两年前，他从某大学
退学打工，先后尝试多个职
业。他称，“在外人看来好励
志，在本人看来，我只是做了我
想做的事情、该做的事情，然后
我努力去做到了”。

（6月27日极目新闻）

在北京、广东等地干过搬
运工、做过辅导老师，在市场中
接受过风吹浪打和大浪淘沙的
外卖小哥明白了拥有学历和文
化资本的重要性。几年的打工
生涯，也是一段社会化历程，不
仅加深了外卖小哥对现实世界
的理解和认知，也有助于让他
重新发现和认识自己；“外卖小
哥二次高考”说到底就是为了
让自己的人生有更多的选择，
有更多改变命运的可能性。

数年前，王威参加第一次
高考，取得了不错的成绩，被北
京一所重点大学录取。由于对

所学专业不喜欢、对新环境不适
应以及性格内向等原因，对学业
疏远的他在大四最终选择了退
学。几年的打工生涯，让他意识
到没有学历和文凭让自己失去了
诸多职业选择的机会，影响了个
人的价值实现。这位曾经从校园
出走的年轻人，又选择重回正轨。

城市聚集着许多的机会和资
源，可是，生活有时候并非我们想
象的那么美好，只有融入真实生
活，我们才会有“多么痛苦的领
悟”。敢为人先的“外卖小哥二次
高考”，做到了许多人不敢想、不
敢做的“从头再来”。打工生涯的
磨砺就像磨刀石，让王威成为更
加强大的自己；客服自己的性格
短板，变得更加自信果敢、自强自
立，成为更优秀的自己，让他更有
底气去开启一段人生旅程。

“外卖小哥二次高考”也是一
面镜子，提醒和启发考生和家长
在志愿填报的时候多听从内心的
声音，而不要盲从于世俗、功利观
念。一线城市固然好，没有必要
所有的考生都趋之如鹜；有些专

业目前看上去很火爆、很有“钱
途”，未来几年说不定会风云变
幻。选择自己所喜欢的城市、选
择自己认同的专业，不跟风从
众、不人云亦云，保持内心的笃
定与从容，才是考生和家长应有的
姿态。

教育分层影响着社会流动，
高考也是一种社会流动的渠道。
对于“没有背景只有背影”的普通
人来说，只有将自身的学历、知
识、创新能力等文化资本转化为
财富和社会资本，才能过上体面、
有尊严的生活，实现向上的社会
流动。“外卖小哥二次高考”给了
自己一次“再出发”的机会，有助
于开启不一样的人生。

“外卖小哥二次高考”成为公
众注意力的焦点，显然在于外卖
小哥与高分考生的身份反差。可
是，“外卖小哥二次高考”的励志
意义并非在于取得了好成绩，而
在于听从自己内心的声音，勇敢
做真实的自己，做自己想做、应该
做的事情并且将其做好。与高分
相比，这一点更加难能可贵。

食品保质期经常分春冬
季、夏秋季，当春夏难以鉴定
时，食品保质期如何算？日前，
南京市民王先生购买的糕点，
生产日期为4月16日，保质期
标注为“春冬120天，夏秋60
天”。如果按照春季120天来
算，则还未过期，如果按照夏季
60天来计算，则刚刚过期。那
到底过没过期呢？

（6月26日《扬子晚报》）

很多食品的保质期之所以
分春冬季和夏秋季，就是因为
在不同的季节，气温不一样，意
味着食品的存储条件也不一
样。一般而言，在春冬季节，食
品保质期会更长一些，而到了
夏秋季节，保质期就短了。尽
管商家如此标注，既是为了满
足国家相关食品安全的要求和
规定，同时也是为了维护消费
者的合法权益，避免消费者买

到过期的食品，但是站在消费者
的角度，如果遇到这样标注保质
期的食品，则就有可能把如何判
定食品保质期变成一道烧脑的计
算题。

这是因为，如果按照月份来
划分，通常以 3~5 月为春季，6~8
月为夏季。但是食品的保质期主
要和温度有关，而春夏秋冬四个
季节，每年的温度变化都不一样，
所以每年进入某个季节的具体日
期也不尽相同，这就意味着按照
春冬季节和夏秋季节来划分，并
不是那么严格与科学。

可是，哪一个消费者买一袋
蛋糕，还要在超市如此计算一番
它的保质期？更何况，今年到底
是哪天入春的，哪天入夏的，消费
者也要费力去查找。所以说，这
样的食品保质期标注办法，确实
有些为难消费者，同时对一些商
家来说，也同样容易搞混搞乱，从
而可能导致把一些过期的食品在

不经意中卖给了消费者，引发消
费纠纷和矛盾。

食品保质期应该让消费者一
目了然，一看便知。问题如何解
决呢？一方面，可以改进生产工
艺，在不影响食品安全的前提下，
延长食品在夏秋季的保质期，让
其和冬春季一样长，这样就可以
取消现在按照季节划分的办法，
统一为一个保质期；另一方面，食
品的生产厂家继续按照春冬季和
夏秋季来标注保质期，但是需要
售卖食品的商超在不违反国家相
关规定的前提下，对食品保质期
进行更为明确的标注，或者说提
前给消费者“计算”好还有多久到
期，以方便消费者选择。

不管怎么说，不能因为食品
保质期的标注不够科学、合理，而
让消费者去做烧脑的算术题，这
不但会影响消费者的消费体验，
而且一旦计算不到位，消费者就
可能买到过期食品。

学霸，无论是学习能力、智力
水准、生活习惯等等，当然有值得
学习的地方，舆论中对学霸的追
慕，也符合崇文重教的价值理
念。但希望这种追捧，不要变成
一种对“普通”的“否定”。其实，
一个理想的社会图景，就是兜底
的保障很完善，广大普通人过着
普普通通又不失体面的生活。所
以，这些分数一般、没有名校光环
的学生，他们或许没有出现在新
闻里，但他们广泛地存在于这个
社会，也应当被深深地惦记着。

——光明网：《互联网上，处
处是学霸》

速成低配版“高考志愿规划
师”的能力实则参差不齐，更别说
其提供的信息准确度和服务精准
性。同时，“高考志愿规划师”并
不是一个国家有关部门背书且进
行严格认证的职业资格，在没有
相关凭证的情况下，某些培训机
构中那些所谓的“规划师”也只是
经过几天培训就匆匆上岗的社会
人员，掌握“内部信息”等说法更
是无稽之谈。

——检察日报：《莫让不靠谱
的“规划师”毁了你的高考》

填报志愿的正确姿势应该
是，不要过于被社会上的功利化
标准绑架，真正从自己的内心出
发，对大学、求知、人生做一次清
澈的想象和梳理，从真实的好
奇、本色的兴趣、不带杂质的喜
好出发，把这些专属自己的志与
愿，跟作为选项的大学、专业精
确地连接起来，在志愿的菜单
中精准选择。

家长和老师所能做的，就是
帮助考生找回专属于他们的兴
趣，与孩子一起多快好省地搜集、
分析相关大学、专业信息，做孩子
的“神助攻”，但不能包办。

——新京报：《把报志愿的权
利多给孩子一些》

近几年来，文创雪糕成为景区
文创新宠，随着夏季到来，各地文创
雪糕纷纷“出圈”，引来打卡热潮。
但也有声音表示，目前文创雪糕领
域存在盲目跟风现象，不适合的景
点也生搬硬套，只重经济效益，而忽
视景区文化内涵。专家呼吁，文创
雪糕应该有文化基因，重视责任，同
时持续谋求创新。

（6月27日《工人日报》）

“忠于品质”方能长久
□张智全

文创雪糕的外表造型能够赢得
消费者青睐，只是在市场上走红的
第一步。只有真正让消费者看到其
内在的文化品质确实是物有所值，
消费者才能心甘情愿地掏出真金白
银。在这种意义上，经营文创雪糕
的景区，无疑更应把“忠于品质”作
为一道必答题，潜心写出让消费者
满意的市场营销篇章。

从长远来看，要求景区对文创
雪糕“忠于品质”也是必修课。市场
实践经验一再证明，任何一款商品
能在市场上立足生根并长久热销，
无不得益于经营者鲜明的“忠于品
质”意识。须知，商品外在的“面子”
再好，如果其品质的“里子”不过硬，
也等于是对消费者需求的不尊重和
不满足，注定其不可能成为市场的

“常青树”。鉴于此，面对当前虽然
已走红但品质问题开始凸显的文创
雪糕，各景区都应秉承“前车覆后车
鉴”的警觉，主动在“忠于品质”方面
久久为功。

当前，各行各业的业态创新层
出不穷，文创雪糕怎样才能坚守住

“忠于品质”这个最根本的出发点，
需要各景区积极探索。对此，各景
区要摒弃营利是唯一的短视思维，
始终把文创雪糕作为景区的文化招
牌，赋予其更接地气、更有创意的内
在品质。市场监管部门也要对那些
打着文化创意幌子，而名不副实的
文创雪糕，依法依规地强化监管。
唯有如此双管齐下，已经走红的文
创雪糕才能更加行稳致远赢得未
来，而不至于“昙花一现”。

旅游文创不是跟风
□罗志华

据不完全统计，全国大概有上
百种文创雪糕，年产量上千万支。
这些雪糕造型不一，有的是标志性
建筑，有的是特色动植物，有的是人
物形象，等等。但造型再怎么变化，
内核仍然是雪糕。最初推出的文创
雪糕，的确极富创意。但是，跟风的
景区多了，游客会大倒胃口。

万物皆可“被雪糕”，其实是旅游
产品开发创新能力不足的缩影。当
前，旅游同质化现象十分严重，不仅
人造景观千城一面，而且旅游规划也
如出一辙，游客到了这些景区，总有
一种似曾相识之感。游客想买一些
地方特产回去，却发现真正的特产少
之又少，大多数景区卖的商品都是一
样的。如今，游客到哪里都吃雪糕，
是旅游同质化的再次体现。

跟风、照抄不是创新，新颖与独
特才是创新的底色。因此，旅游文
创不仅不能“抄作业”，而且最好让
别人难以抄袭。每个景区的历史与
文化各不相同，完全可以结合景区
的独有特点，推出富有创新和独具
特色的文创产品。只有景区的文创
产品琳琅满目且各不相同，方能大
幅提升景区的文化品位，给游客带
来不同的感受和体验。这样的旅游
文创才为游客所期盼，也才能持续
挖掘出景区的发展潜力。

@月白：网友们反感的并非
明星带货，关键是你到底带的是
什么货，如果是假货、赝品，损害
了消费者的利益，那么网友才不
管你是不是“老戏骨”，之前名声
有多大。所以对于名人明星参
与直播带货，就应该更加谨慎，
尤其是要远离一切的假冒伪劣
产品。

@小琼：无论是演戏还是直
播带货，张晨光都是凭自己工作
在赚钱，演员带货不是“失节”表
现。张晨光称自己从业三十几年
来一直兢兢业业，对被骂“晚节不
保”感到伤心。我们普通网友也
觉得委屈。

本期话题下期继续

品读《太空一日》
感慨英雄豪情

□斯涵涵

听从内心声音比高分更珍贵
□杨朝清

食品保质期别搞成烧脑算术题
□苑广阔

景区文创雪糕


