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微
话题

【议论纷纷】

【本期话题】

收纳师高薪
36 天，12 位客户，总收入

404700元。日前，“90后”女孩
“纳爷”在网上发起的月入百万挑
战虽然失败，但其不菲的收入仍
然让收纳师这一职业备受关注。
辽宁沈阳市“80后”女孩韩舒表
示，工作的时间表已经排到了7
月24日。你怎么看？

奖励“到点下班”
最近，中铁六局南沙港项目

部工会推出的一项新规让员工点
赞。为让员工“到点下班”无压
力，工会设置了下班打卡板：员工
完成一天工作任务，顺利通过“验
收”后，即可打卡下班。对于每月

“到点下班”次数最多的员工，在
绩效考核评比中将适当加分，并
予以鼓励。对此，你怎么看？

@东北汉子 某种程度上，收
纳已不仅是一门生活的艺术，在
国家大力发展现代服务业的趋势
下，整理收纳师或将成风口职业。

@大口袋 目前整理师门派类
别处于一个百花齐放的阶段，入门
槛也比较低，从业者只要掌握一定
的收纳技巧都能发展。现在越来
越多的整理师开办了自己的工作
室和团队，他们的收入也是由自己
的宣传及技术水平决定的。

【下期话题】
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热卖的“清凉神器”
也该降降温了

□汪昌莲

不要被手机App“诱你贷”牵着鼻子走
□卞广春

点开“滴滴出行”“去哪儿旅
行”“哈啰出行”等App，显眼位
置均可看到“借钱”；点开“京东”

“58同城”“美颜相机”等App，
显眼位置也能看到“借钱”……
记者近期调查发现，不少手机
App存在与自身主要业务毫不
相干的借贷功能，并以低息、红
包等作为噱头引导用户开户。
App“借钱”满天飞，背后暗藏多
重风险。（7月6日《羊城晚报》）

手机 App 纷纷推出借贷产
品，其实扮演了“无利不起早”的
角色。它们推出借贷产品，走的
都是一条不寻常路。譬如，某拍
照 App 弹窗提示，送一个最高
88.88元的红包，可点开红包后，
却进入“e 钱包”界面，除了提供

“借钱”服务，还有“您有最高额
度 200000 元待领取”“最高可借
200000 元”等极具诱惑的广告。
有一些 App 以“免费领取会员”
为噱头，引导用户使用借款服

务；有的App号称“低利率、无担
保、无抵押”“实时审批、极速到
账”，实际上却埋着高息、开通后
无法取消等深坑。

手机App推出借贷产品，固
然为需要周转资金的用户提供
了方便，可弄清楚潜在的营销
套路及其风险并不容易。一方
面，手机 App 提供的借贷产品
都是有利可图的，而且不同手
机 App 提供的借贷产品规则、
利率也各不相同。作为用户，
不能完全指望手机 App 都是自
律的良心商家，也不能完全指
望金融监管部门排除一切障
碍，而应多问几个为什么，再谨
慎操作决定。

另一方面，手机App推出借
贷产品，除了能提高平台流量，
增加用户黏度，还涉及用户更私
密的个人信息。

手机App频频“诱你贷”，监
管勿当旁观者。无论是通过互
联网技术与信息通讯实现资金

流通的互联网金融，还是提供
消费类贷款持牌的非银行类金
融机构，均应纳入常态的金融
监 管 范 围 ，堵 塞 金 融 监 管 漏
洞。金融监管部门应精准施
策，改变“什么 App 都可以放
贷”的局面，规范和约束什么
App 放贷规则都放行的情况。
还应避免有借贷资质的平台链
接被任意推广的现象，努力实
现 App 借贷业务有序、有度、合
规、健康。

此外，广大用户应擦亮双
眼，不当被割的“韭菜”，不做被
坑的“羔羊”。对手机App“诱你
贷”要有一颗平常心，明白商家
或平台的营销特点，对方的行为
是以自己损失利益为基础的；要
培养理性消费、适度消费的习
惯，抑制过高的消费欲望，不贪
小便宜，对来得容易的手机App
借贷产品，应具备一定的风险意
识、权益保护意识，不被商家的
噱头或利诱牵着鼻子走。

正值暑夏，天气炎热，不少
驾驶员都避免不了这样的烦恼：
在酷热的室外，将车停在路边一
会儿，坐垫、靠背、方向盘都会发
烫。有商家从中看到商机，纷纷
推出降温喷雾，只需轻轻一喷，
即可“一秒降温”，“简直是行走
的空调”，不少商家直接打出此
类广告语吸引大家注意。记者
调查发现，此类“清凉神器”在网
上卖得很火，家居、汽车、数码等
各个店铺都有销售。有店铺近
一个月销售量达3万件以上，普
通店铺也有6000左右的销量。

（7月6日《北京青年报》）

此类“清凉神器”虽然销售火
爆，却隐藏着巨大风险。该产品
的主要成分为酒精、液化石油气，
在高温的车内喷洒，容易瞬间爆
燃，更别说喷洒之后还可能因驾
驶员吸烟而引发明火。该类产品
出现不久，由其导致的安全事故

还很少，尚无前车之鉴，也容易导
致麻痹心理。随着盛夏的到来，
对“清凉神器”的需求势必进一步
增加，其潜在风险不容忽视。

不知此类产品的研发与上
市，是否完成了相应审批，是否
具备了合法的身份。按照常理，
存在如此隐患的产品，当然极难
通过审批，此为黑市产品的可能
性较大。若如此，就应该采取措
施，坚决将其清除出市场，不仅
网店或实体店不应允许销售，而
且个人购买和使用非法产品也
不被允许。由于诸多网店是公
开销售，通过禁止销售来为这类
产品降温，难度不大。

即使该“清凉神器”为合法
上市的产品，多种宣传用语，也
涉嫌虚假与夸大宣传。更要看
到，片面宣传也是一种欺骗，有
时甚至比虚假与夸大宣传的危
害更大，但社会对此容易忽视。
比如宣传药品时只谈疗效、不谈

毒副作用，可蒙蔽患者，置患者
于用药风险当中。同样道理，只
谈“清凉神器”能够快速降温等
效果，却不谈其存在的巨大隐
患，就会导致部分消费者只看重
效果、却看不见风险，进而因不
当使用而酿成事故。

为火爆的网红“清凉神器”
降温，首先需要消费者理性选择
产品，以科学和平衡的态度，来
看待产品的效果与风险，不被片
面宣传带偏节奏。此外，类似新
型产品一经上市，就要迅速对其
身份进行定性，然后根据定性来
进行相应处理。至于只讲优势
不说缺点等宣传方式，则是一种
需要时时警惕的现象。即使是
合法产品，宣传与促销也要平衡

“好”与“坏”两方面的内容。不
仅此类“清凉神器”要做到这一
点，其他产品尤其是与安全和生
命健康有关的产品，都不能被允
许存在片面宣传与促销套路。

7月5日，“如何看待博士副
教授去应聘中小学教师，为什么
会有这种现象存在？”在知乎引
发热议。该话题源起于一份官
方发布的中小学物理教师拟聘
用人员名单，网友发现其中有一
人拥有博士学历、副教授职称。
据查，此人正是河北大学物理科
学与技术学院的赖老师。

无独有偶，南方科技大学
研究助理教授罗天挚入职深圳
中学的消息也在近日引发广泛
关注。高校教师开始“跳槽”到
中 学 ，难 道 大 学 老 师 不 香 了
吗？最近几年，高校博士毕业
生，甚至高校带博士头衔的副
教授“跳槽”到中小学任教这类
新闻并不罕见，一直是社会舆
论关注的一个热点，却也引起
了不小的争议。

如 2020 年新入职深圳中学

这所顶尖中学任教的66位教师
中，硕士占 39 人，博士占 21 人，
博士（后）占6人，具有博士学位
的教师已经超过四成。华中师
范大学第一附属中学公布的
2020 年第一轮教师招聘拟录取
名单中，9位拟录取者全部为硕
士及以上学历，其中，有 6 人为
顶尖大学的博士。

而高校的博士副教授也开
始青睐中学，跳槽去中学任教，
这绝非大学教师过剩，或博士过
剩。吸引他们到中学任教的原
因，除了部分人有到基层育人的

“情怀”外，显然是看中了这些中
学提供的高工资、高福利以及住
房等超级待遇。趋利避害是人
的本能，况且，博士副教授当中
学老师，还有为所在中学“装饰
门面”的招生广告效应。

仔细观察不难发现，博士或

博士副教授跳槽去的中学，全部
都是中学中的佼佼者，而且基本
都在一线城市，也是当地财大气
粗的名校，其办学目标大都是

“以建设中国特色世界一流高
中”之类，目标之高，令一般中学
难以望其项背。因此，这样的中
学不仅是目标远大，有很强的吸
引力，也有让高端人才来得了并
留得住的财力。

可见，高校博士副教授跳槽
到中学任教，并不具有导向性，
也绝非大学老师不吃香了，仅是
个别行为而已，由此也就莫拿个
别当普遍。在一个更加开放的
社会环境中，人才流动是常态，
有实力的中学总会拿出超级待
遇吸引高学历者前来。而高学
历者，也会受理想或利益驱使，
欣然前往。这是正常的流动，不
必大惊小怪。

副教授“跳槽”中学，莫拿个别当普遍
□刘天放

第三卫生间

有必要成为“标配”
□张国栋

“建管并重”破解尴尬
□汪昌莲
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从节约资源方面考虑，设置第
三卫生间，能节约土地和建材资源，
最大限度地提高公厕的利用率。特
别是，缓解了老年人、未成年人、残
疾人等弱势群体如厕难问题。

不可否认，在中国，公众的文化
理念和认知，还远没有达到非常开
放的程度，对于第三卫生间，还需要
一段时间来接受。再者，由于管理
服务比较滞后，如厕尴尬事件时有
发生。比如，在郑州一座第三卫生
间，一位20多岁的男子因内急，拉开
了一道没上锁的门，结果里面正巧
有一位女士在方便。那女士以为该
男子想耍流氓，当即给了他一记耳
光。而类似这样的尴尬事件，自第
三卫生间投入使用以来，已不是一
两次了。可见，男性怕被称为流氓，
女性怕走光，影响了第三卫生间的
利用率。

因此，只有“建管并重”，才能破
解第三卫生间的尴尬。首先，应加
大宣传力度，提高公众对第三卫生
间的认知度。对新生事物，人们总
有一个从不习惯到习惯的适应过
程。只要市民观念改变了，接受第
三卫生间也就自然了。同时，应严
格按照《城市公共厕所设计标准》

《“中性卫生间”建设指导意见》规划
设计，更好地体现第三卫生间对老、
幼、病、残、妇等特殊群体的人文关
怀。特别是，对于如厕尴尬问题，完
全可以通过制作鲜明的公厕标记，
引导人们养成随手关门的习惯来克
服。人们一旦形成习惯，第三卫生
间就不会再有尴尬。

近年来，不少地方积极落实住
房和城乡建设部修订的《城市公共
厕所设计标准》，探索在医院、商业
区、交通枢纽区域、景区等公共场
所设置第三卫生间。目前，第三卫
生间的数量相对较少，即便有的公
共场所设置了第三卫生间，也存在
使用率不高、标识模糊等情况。

（7月6日《法治日报》）

有观点认为，第三卫生间的推
广既有观念上的问题，又有法律上
的问题。更有受访者建议，除了加
大建设力度之外，还要做好宣传工
作，让大家知晓第三卫生间的存在
和功能。另外，要及时对第三卫生
间的设施设备进行保养维修，做好
清洁工作……这些尽管都是一家之
言，但都比较中肯，不无见地，也颇
为可行，关键在于各地各部门能否
提高认识，践行新发展理念，付诸实
际行动努力为民办实事。

无论如何，人性化、精细化是现
代化城市建设所要考虑的首要元素
之一。第三卫生间虽然属于特殊需
求，但并不小众。它的出现，不但体
现了社会的文明与进步，而且确实
帮助公众解决了很现实的问题，是
向往美好生活的组成部分。

从这一角度出发，让第三卫生
间成为公厕的“标配”，就不但是一
般的应该，而且是大有必要。尤其
是近年来随着旅游业的发展，全民
旅游时代的到来，携家带口外出旅
游的人越来越多，此时第三卫生间
更有必要成为公厕的“标配”。这是
推动“厕所革命”的题中应有之义，
也是提升城市品位，推动社会文明
进步，从而让民众能享有更多幸福
感、获得感和安全感的重要抓手。

让更多人爱上中华优秀传统
文化，不仅仅靠唯美的情境、精致
的设计、宏大的场面，更要激起观
众心灵深处的认同。中华优秀传
统文化取之不尽、用之不竭，开掘
历经千年的旋律、故事、姿态、卷
轴等，用忠于历史的讲述、属于当
代的表达，进行各自精彩的书写，
才能展现传统文化的感染力，体
现传统文化的当代价值，真正实
现创造性转化、创新性发展。

——人民日报：《植根文化沃
土 绽放创新活力》

面对这个新课题，武汉动物
园给出了令人信服的答案。同样
为人称道的，是这份通报传递的
理念：一个生态和谐的城市，必然
是一个能和动物和谐共存的城
市。在城市建设日新月异的当
下，呼吁市民为进城的生灵留一
片栖息地，让人感到温暖。

——“新华每日电讯”微信公
号：《城市与野生动物可以“貉平
共处”》

如今，越来越多年轻人成为
主旋律作品的“自来水”。不少

“圈粉”的高分剧作正是突破了主
旋律影视剧的固有面貌，戳中了
年轻观众的审美需求。青春化创
作让主流审美与市场对接，让宏
大叙事保持活跃生命力，启发青
年群体在时代大背景下思索，寻
找自我信仰和青春正能量。

——工人日报：《红色题材剧
何以“圈粉”？》


