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【议论纷纷】

【本期话题】
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今年7月，江苏泰州“95后”
女孩小莉付了28万元首付，住
进属于自己的毛坯房。在“女孩
子不需要这么辛苦”“买房没用，
都要嫁人的”的质疑声中，她认
为拥有一套属于自己的房子，落
魄时也有个容身之处。对此，你
怎么看？

攒钱10年住毛坯房

【下期话题】

暑假到来，“考试季”迎来
尾声，“升学季”如约而至，眼下
正是高校录取和高中招生报名
的关键时期。为了感谢老师多
年的培养，每当“大考”结束后，
谢师宴就会迎来高峰。不过，
随着疫情的影响和近年来社会
风气的良性转变，如今桂林谢
师宴出现了“熄火”趋势。

（7月13日《桂林晚报》）

不知从何时起，每年中高
考结束后，特别是中高考成绩
揭晓之后，全国各地都会在不
同程度上掀起一浪高过一浪的

“谢师宴”大比拼。一方面，让
一些精明的酒店老板尝到了不
少“甜头”，并不断地翻新花样
来为“谢师宴”升级吆喝和推波
助澜，使酒店生意异常火爆、门
庭若市；另一方面，在一些家境
富裕的家长和孩子之间展开了
跟风、炫耀和攀比心理，让一些
经济拮据的家长和孩子感到了
一丝自卑和压力。

诚然，子女在中考、高考中考
出了好成绩，这和教师的悉心指
教是分不开的。作为学生和家
长，希望能对教师有所报答，此乃
情理之中的事。但笔者以为，教
师去赴“谢师宴”至少存有三大不
足之处：其一，“宴师风”说到底也
是一股“吃喝风”。教师十多人围
坐在学生家中大吃大喝，这与师
德师风建设、社会主义精神文明
建设是极不相符的。其二，教师
接受宴请，有损自身形象，也会玷
污师生之情。其三，宴师之风的
盛行、滋长和蔓延，会直接导致学
生家庭间的相互攀比，使家庭生
活困难的学生家长欲罢不能，成
了学生家庭的一大负担。

育人是教师的本职。对教师
而言，学生能个个成才，便是教师
最大的愿望和安慰。因此，笔者以
为，只要我们家长教育子女勤奋学
习，立志成才，便是对教师最大的
报答，而大可不必“打肿脸充胖
子”，硬着头皮大摆“谢师宴”。作
为教师，也应该自尊、自爱，并婉言

谢绝学生家长的宴请。如果这样，
“宴师”之风也就刮不起来了。

近年来，多地政府部门已出
面“叫停”谢师宴，这无疑具有导
向意义。同时，这也为谢师宴“熄
火”提供了强有力的支持。另外，
谢师宴出现“熄火”也是一个积极
信号，折射了我们社会的一种进
步，它从某种程度上反映和表明
一些家长、老师和学生已逐渐变
得理智起来，认识到“谢师宴”的
变味和狭隘性，并期望摆脱单纯
用物质享受来表达“尊师重教”的
方式，更多关注老师的精神和情
感需要。这么做不仅有助于培
养、挖掘和发挥学生的情感智商，
也有助于构筑更为积极健康和温
馨和谐的师生关系，应该得到充
分的肯定、提倡和引导。

但愿谢师宴“熄火”能成为广
大家长、考生和老师们共同的心
愿，更愿“谢师宴”这个新兴名词
从此从人们的视线和记忆中慢慢
淡化和消失，这才是社会的进步，
更是时代的进步。

谢师宴遭遇“熄火”
是一种社会进步

□叶金福

北京的多个公交车站台最
近出现了一则广告：一人自称

“李白再世”，广告上不仅有个
人的介绍，还有个人出版的诗
集。诗集封面上赫然写着“李
白再世”四个字。不少市民觉
得将这种宣传个人的广告置于
公共场合十分不妥，纷纷质疑：
难道公共场合的广告设置如此
随意？对此，律师表示：这样的
广告有悖社会的公序良俗。
（7月14日北京日报客户端）

如果个人出版诗集里有一
首诗叫《李白再世》，诗集以《李
白再世》为名，即使听起来不太
入耳，情理上还是说得过去
的。可事实上，这人的诗集名
叫《登云路》，封面上端又赫然
写着“李白再世”四个字。这就
是说，“李白再世”是类似于广
告语的一种自我宣传，与诗集
内容及诗集里有没有《李白再

世》的诗并没有关联。
据悉，“李白再世”广告的地

点，多位于中国文联大楼、中国作
家协会附近。中国文人一般比较
低调，即使是炒作，也多少留有一
些余地，不把话说满。这位出版
诗集的“诗人”一反常态，既以与

“李白”齐名的方式标榜自己，又
在中国文联、中国作家协会“班门
弄斧”，不只是语言太随意、做人
太过招摇，还有大言不惭、不知道
天高地厚、向专业挑衅的味道。

对“李白再世”，网友的评价
褒贬不一。有网友在其抖音账号
上留言，对其执着的追求表示了
赞赏；也有网友指出，所谓的“李
白再世”，连平仄都没有严格遵
守，语言也难以和唐诗媲美；更有
网友质疑：“就算他的诗歌真的优
秀到足以与古人比肩，有必要做
此令大众哗然的举动吗？”看到这
话，不知道“李白再世”的“诗人”
脸上红不红、辣不辣？

北京市常鸿律师事务所律师
彭艳军认为，“李白再世”广告涉
嫌违反《广告法》第 3 条：广告应
当真实、合法，以健康的表现形式
表达广告内容，符合社会主义精
神文明建设和弘扬中华民族优秀
传统文化的要求。“李白再世”广
告内容描述过于夸大，缺少科学
性、严谨性，容易对社会产生不良
的引导，有悖社会的公序良俗。
而广告夸大宣传，注定是难以长
久的。

广告无处不在，社会效果不
可小看，希望“李白再世”广告有
个合理的解释。“诗人”自己要能
自圆其说，将自以为是、夸夸其谈
的言辞设置为广告，因为缺乏诚
信，让人难以置信；从事广告活动
的经营者、发布者及审核、监督广
告活动的部门请直面事实，介绍
一下“李白再世”广告的策划、发
布、审核原委，澄清“李白再世”广
告是否合法、有否得当。

“李白再世”广告要给公众有个合理解释
□卞广春

这些年，你喝过最贵的啤
酒，多少钱一瓶？近日，国内啤
酒领域的“扛把子”华润雪花推
出高端系列啤酒“醴”，在网上
掀起热议。最让网友津津乐道
的是啤酒的定价——999元/
盒(一盒2瓶)，也就是说单瓶啤
酒售价高达近500元。在社交
平台，#雪花推出500元一瓶高
端啤酒#登上话题热搜，截至
记者发稿时，阅读量突破1.2
亿次。有网友评论，当一瓶啤
酒的售价变成几百元的时候，
你还有勇气来一打吗？也有网
友自嘲，是我不配还是世界太
疯狂？

（7月14日《钱江晚报》）

确实，在“醴”推出之前，消
费者对于雪花啤酒的固有认知
就是便宜，性价比高。超市里，
随便一听330ml的雪花啤酒售
价也就在 2 块多的水平，整箱
装都不会超过70元。当然，据

称随着年轻消费者的消费观念转
变，人们逐渐从“多喝酒”转变为

“喝好酒”，中高档啤酒不断对低
档啤酒市场进行渗透。而且，以
为一瓶啤酒 500 元“泡沫太大
了”，恐怕还被认为有孤陋寡闻之
嫌，比如世界上最贵的啤酒“历史
的终结”，市场价格大概是 6000
元一瓶。由于产量非常稀少，全
球只有12瓶，采用蒸馏技术制作
而成，有钱也不一定买得到。

但显然，这与500元一瓶，期
望“对低档啤酒市场进行渗透”的

“醴”没有可比性。“醴”面临的问题
是，到底有多少人“我不配”？据称
经济型啤酒的销量占比虽然目前
仍然过半，但已经出现下滑趋势。
然而，“下滑”的消费者，即使从“多
喝酒”转变为“喝好酒”，也未必都
以为“好酒”就可以500元一瓶。毕
竟，对于啤酒人们习惯了畅饮，不
是白酒通常是一口一口地“呷”。
而且，即使不再“多喝酒”，一般年
轻人，一个月的工资，又能饮几瓶？

其实，近几年来成为景区文
创新宠，甚至高达 88 元一支的

“文创雪糕”，或就是前车之鉴。
有网友感慨，几轮雪糕吃下来，当
网红产品褪去浮华的表象后，还
是怀念多年前的经典款。而据来
自社区便民超市的信息，1元雪糕
是销量最好的，3元以下的雪糕基
本上还可以，但价格更高的就很
难卖了。“网红雪糕虽然创新，但
对于大多数人来说也只是尝个
鲜，复购率低，所以备货多的依然
是传统品牌。”因此于“醴”，又能
走多远？

业内人士认为，“中国啤酒高
端化拐点已至”，但当“中国的啤酒
商不再满足于做低毛利的快消啤
酒，纷纷向高端啤酒做出尝试。”人
们更怀念的其实还是那“吃得起”
的、接地气的价格。因此，“高端啤
酒”固然“高毛利”，但当网友纷纷
自嘲“是我不配还是世界太疯狂？”
那么，于啤酒这种大众饮品，薄利
多销恐怕远没有过时。

500元一瓶啤酒，是不是有点儿“太疯狂”
□钱夙伟

因为这一抱，人们看到了
亲情的无私、世间的美好善良，
以 及 实 现“ 天 下 无 拐 ”的 可
能。不断丰富的技术手段，不
断 完 善 的 跨 区 域 侦 查 协 作 机
制，不断凝聚的公益寻亲组织
的力量……我们有理由相信，

“失孤”这样的故事会越来越
少，那些未完待续的故事也终
将迎来大团圆的结局。

——新华网：《让“失孤”不
再重演》

花样百出的种草文，看似是
博主真诚热心推荐的自用好物，
实则是损人利己的虚假宣传，看
似是动心动情的真实变美故事，
实则是关键词拼凑的营销软文，
看似是亲测的医美体验，实则是
牟利“欺诈”的暗黑伎俩，这样的
行为不仅坑人更违法！

——检察日报：《严打虚假
医美种草帖，让体验回归真实》

科学、有效的减肥是建立科
学的生活方式，适当控制饮食，
加强健身锻炼，是需要一番毅力
和努力的。那种把希望寄托在
某种代餐食品上、简单依靠外力
来“躺瘦”的想法，轻而言之是偷
懒，想走捷径，重而言之是违反
常识，缘木求鱼，甚至可能损害
健康，得不偿失。

——羊城晚报：《“代餐热”
亟待冷思考》

@心香一瓣 这名“95 后”女
孩，做到了许多同龄人不敢想、
做不到的事情，触动围观者的，
显 然 是 这 女 孩 身 上 的 精 神 力
量。听从内心的声音，打破“文
化枷锁”的捆绑和束缚，小莉显
然值得点赞。

@非凡来生 在平凡的世界
里，奋斗者和攀登者有很多。

“没有背景，只有背影”的普通
人，依靠自己的劳动和技能，过
上了更好的生活，实现了城市融
入的梦想。当无数个“小莉”都能
够梦想成真，这个世界自然会更
有希望和活力。

课后服务全覆盖
教育部13日召开新闻通气会

介绍，将进一步推进课后服务工作，
确保今年秋季开学后实现义务教育
学校全覆盖，并努力实现有需要的
学生全覆盖。

（7月14日《楚天都市报》）

需要多方协力才行
□张国栋

这回教育部明确，课后服务将
在今年秋季开学后，以“5+2”模式
推行，以实现义务教育学校全覆盖，
并努力实现有需要的学生全覆盖，
既是落实顶层设计要求，更是以问
题为导向，破解“三点半难题”务实
而有效的举措，其比之过去各校自
行探索，显然更为系统、更为刚性，
理应得到赞赏。

此前，推广课后服务工作进展
缓慢。毕竟，学校并非“福利机构”，
老师也不是“苦行僧”。要激发学校
和老师的课后服务热情，需要统筹
安排，全面考量。比如，政府要做好
顶层设计，稳定专项投入，厘清家校
责任。学校则要因校制宜，合理调
配资源，减轻老师身上的非课业任
务等等。

进而言之，无论解决学生假期
托管事宜，还是破解“三点半”难题，
既需要发挥好学校主渠道、主阵地
的作用，也需要多方联动，形成合
力。学校、家长要参与，社区、社会
同样要参与。只有以学生的健全成
长为目标，做到既不靠政府“一头
热”，也不全扔给学校或家长，而是
多方协力，共同参与，各自分担，才
能最终给出最优解。

解了家长后顾之忧
□苑广阔

学校在放学以后提供课后服
务，本不算是一件新鲜事物。但随
着教育部的最新表态，课后服务将
成为义务教育阶段学校的一种“标
配”，全国将有更多的学生和家长享
受到这一福利政策。

课后服务全覆盖，首先解决的
就是家长接孩子的问题。很多学校
下午三点半就放学了，但是家长要
五点多乃至六点多才下班。如何接
孩子，就成了一个大难题。很多家
长无奈之下，只能把孩子送到校外
托管班，无疑加重了家长的经济负
担。而校内托管服务尽管也收费，
但是收费标准要比外面的托管机构
便宜了很多，等于是减轻了家长们
的经济负担。

其次，参加校内托管服务的孩
子，要么报名各种兴趣班、特长班，
要么接受课后作业的辅导服务，这
就既培养发展了孩子们的兴趣和特
长，同时也减轻了回家以后家长辅
导孩子做作业的负担。很显然，这
对孩子成长是十分有利的。

最后一点，校内课后服务由于
是在学校内开展，所以从安全的角
度来说，是最有利于孩子安全的。
这实际上也是很多家长选择校内课
后服务的主要原因。

所以说，学校课后服务，有利
于孩子的学习成长，解决了家长的
后顾之忧。现在需要注意的问题，
就是一方面要避免把课后服务变
成了“课后课堂”，要通过禁止提前
学习等等，来避免家长的教育焦
虑；另一方面，要做好对提供课后
服务老师的补贴发放，或者是采
取其他激励措施，避免让老师牺
牲了自己的休息权利却没有任何
补偿。也只有把这两项工作做好
了，课后服务才能真正得到包括
老师、家长、学生在内的共同的支
持和欢迎。

网红车变“僵尸车”

连片废弃的共享单车，曾一
度引发人们对产业畸形扩展的
思考。如今，这样的命运似乎转
到了新能源网约车上。日前，有
读者向记者报料，杭州市郊有着
几处被弃的网约车停放地，堪称
网约车“坟场”。记者现场探访发
现，场景令人触目惊心。对此，你
怎么看？


