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捍卫食品安全
不能总坐等媒体曝光

□张国栋

恢复测温亮码也是一种随“疫”应变
□叶金福

警惕！有人把夏令营变成了夏“利”营
□钱夙伟

炒作“网红儿童”

让自家孩子在镜头前做吃
播，导致孩子 3岁体重就达 70
斤，并且还在向 100 斤迈进；
还在学龄前，就要被安排学
习表演各种影视桥段；故意给
小宝宝喂酒，以此来拍摄其表
情以取悦观众……越来越多
的儿童被父母推到镜头前当
起了网红，并频繁接受商务合
作，以获流量变现。对此，你怎
么看？

据报道，奈雪的茶涉食品安
全问题被曝光后，北京、广东市
场监管部门相继出手。广东市
场监管部门约谈奈雪的茶，并开
展食品安全专项检查。北京行
业主管部门责令企业停业整改，
并立案调查，严肃查处。

（8月4日中国新闻网）

近日，大名鼎鼎的奈雪的茶
因门店被曝蟑螂乱爬、用发黑芒
果、标签日期不符等问题再度引
发社会舆论高度关注，各地相关
部门闻“曝”而动相继出手，相信
涉事商家及其门店将会为此付
出相应的代价。可问题是，这样
的“模式”似曾相识，甚至屡见不
鲜。由此人们不禁要问，下一个
被曝光的问题食品将是什么？
依靠媒体曝光来推动问题的解
决，是否太过被动？如何才能让
监管与惩处更有力有效？

食品安全是最基本的民生
问题。中央领导多次强调，要加
大监管力度，严把食品安全关。

颁布食品安全法、成立国务院食
品安全委员会以来，食品安全在
国家层面受到前所未有的高度
重视。但在实际中，却未能真正
落地落实，不时曝光的问题食品
就是例证。

从当前情况看，高度重视食
品安全的意愿、举措以及法规还
没能传递到基层农场、工厂、门
店、市场和监管层，更没能产生
应有的效应。以此次曝光的奈
雪的茶为例，虽然表面上看，问
题是出在其门店的内部管理和
控制环节，但究其根本，还是没
有把食品安全当回事，以致乱象
丛生。

可以说，食品产业规模化、
组织化、规范化程度不高，行业
自律约束机制不健全，企业质量
安全管理能力较低以及门店无
视规章自行其是等，是食品安全
处于风险高发期和矛盾凸显期
的重要原因，但这决不能成为问
题食品频现的借口。

就监管执法而言，不能总是

坐等媒体曝光之后才有行动。
要让日常监管硬起来，一方面要
充实基层监管力量，配齐装备，
更新标准，培训人员，提升监管
能力。同时，要保持监管的独立
性，杜绝监管人员和被监管对象
相依共存，提高基层监管执法的
公信力。

说到底，捍卫食品安全是
食品生产经营者、监管部门和
各级政府的法定责任。各地各
部门既要支持企业发展，也要
严格监管。只有与时俱进，不
断创新食品安全监管惩处体制
机制，严惩违法犯罪行为，才能
强化对生产经营者的外部约束
力，促进其内部管理和控制能
力稳步提高。这虽然不是一朝
一夕之功，却是强基固本之策，
是捍卫食品安全的不二选择。
期待各地各相关部门提高认
识，不忘初心，锚定目标，各个
击破，切实答好捍卫食品安全
这道必答题，以实际行动回应
社会舆论关切。

“一头连着课堂，另一头连
着广阔的自然与社会”“乘风破
浪的少年”……暑期来临，各式
夏令营、研学活动逐一登场，成
了不少家长解决暑期孩子托管
问题、让孩子增长见识、锻炼
身心的重要选择。然而记者
调查了解到，在火爆的市场背
后，一些夏令营的带营老师资
质存疑，师生比过小，管理存在
漏洞，部分机构存在“霸王式”签
约，给参营安全和消费者维权带
来隐患。

（8月4日新华视点）

说起夏令营，宗旨是提高青
少年的综合素质，印象中应该是
公益性的活动，一直以来也都把
关爱青少年的社会效益、价值引
领放在首位。当然，现在夏令营
市场化运作，收费或也随行就

市，但夏令营的性质，决定了不
应该以赚钱为唯一目的。即使
是赚钱，也不能丢了“以孩子为
主、安全为上、资质为先、教育
为本”的初衷。但现在宣传广
告名不副实，转包生源、霸王条
款……各种手段之下，主办方赚
得盆满钵满，夏令营变成夏“利”
营，盯住的就是家长的口袋。

而于家长，同样是出于急功
近利的目的，参加夏令营是为了
让孩子多一点今后竞争的本
钱。如此从众心理，必然“哄抬”
了“供不应求”的市场“紧缺”。
而老师为夏令营多拉一点生源，
当然是为了让自己从中分得一
杯羹。社会的势利、功利让夏令
营变成夏“利”营。

当然，从根本上说，是监管的
乏力乃至缺位。“国家层面几乎没
有针对夏令营市场管理进行立

法。”“夏令营监管几乎是一个盲
区”。比如，“记者相继拨打文旅、
市场监管和教育部门等7个省市
级服务热线和相关人员电话，询
问夏令营或研学游学中出现纠纷
应向哪里投诉，均未得到明确答
案。”于是，“只要有生源，谁都能
办夏令营，这个行业几乎没有准
入门槛”“只要通过学校和老师招
来学生，就能自行组织夏令营，这
早就不是什么行业秘密。”夏令营
因此异化，已不可避免。

有专家建议：“应尽快制定出
台《夏(冬)令营管理条例》，以法律
的形式规范夏令营市场，建立标
准的资质评价体系和准入机制。
既要严格监管，又要保证市场的
活跃度。”那么，还有什么事比事
关孩子成长的事更大更急？显
然，有关方面应该尽快把强化夏
令营的监管，提上议事日程。

街坊请注意！今日起，广州
公交、地铁将恢复测温、亮码。
需强调的是，红码和黄码人员不
得搭乘公共交通工具。据介绍，
根据广州市最新通知要求，为进
一步加强广州市城市交通防控
措施，8月4日起，广州城市交通
将实施如下措施：地铁方面，进
入地铁站搭乘地铁的乘客须测
温、亮码、佩戴口罩。常规公交
方面，搭乘公交车的乘客须测
温、佩戴口罩。

（8月4日《信息时报》）

自去年年初新冠肺炎疫情
暴发以来，测温、亮码、戴口罩成
了广大民众出入公共场所的“必
备动作”。这既是自身防疫安全
的需要，也是对社会公共防疫安
全的负责。

但随着国内疫情形势的持

续稳定、向好，一些地方把原先
“测温、亮码、戴口罩”的防疫要
求做了适当的调整，改为只“戴
口罩”，省去了“测温、亮码”等环
节。这说明，我们的疫情防控工
作取得了阶段性的胜利。

如今，广州等地又重新恢复
“测温、亮码”，这并非“多此一
举”，而是鉴于当前一些地方的
疫情又“死灰复燃”，出现了“反
弹”。近段时间，全国多省份多
城市出现多例本土病例，且有传
播、扩散和蔓延之势。在此大背
景下，“恢复测温亮码”无疑是疫
情防控的一个有效举措。

虽然进入公共场所“恢复测
温亮码”确实显得有些麻烦，但
这与我们自身的防疫安全相比，
这点小麻烦又算得了什么呢？
可以说，广州等地“恢复测温亮
码”也是一种随“疫”应变，既是

积极应对疫情“反弹”的一种应
对举措，更是对广大民众生命健
康安全负责的一种积极态度。

因此，笔者以为，对于“恢复
测温亮码”之举，广大民众要给
予充分理解，大力支持，积极配
合，出入公共场所既要养成“戴
口罩”的防疫习惯，也要积极配
合“测温”“亮码”，切莫抱怨，甚
至不配合。

据专家分析预测，“疫情防
控”将会是近一个时期的一项常
态化工作。因此，笔者以为，无
论你所处的城市目前有没有疫
情，都应始终保持防疫的“警惕
性”，每一位民众都应严格按照
防疫总体要求，自觉做到“测温、
亮码、戴口罩”，从而既守护自身
的防疫安全，又为国家的防疫大
局负责，这才是广大民众打赢疫
情防控战的“正确方式”。

卖惨牟利骗局
身世凄惨、上不起学的小姑娘

引来一众网友购买当地村民的苹
果；丈夫患有肝癌、自己在工地扛
水泥的妹子获得很多网友打赏
……这些博得众人同情的案例最
终却被证明是骗局。在互联网上，
有些人通过编造离奇的剧情，卖惨
炒作骗取关注、吸引流量，实现带
货、非法牟利的目的。这样网络卖
惨牟利的骗局，已形成一条黑色产
业链，整治刻不容缓！

（8月4日《工人日报》）

打它要用“组合拳”
□廖卫芳

笔者以为，要戳穿卖惨牟利骗
局，需打好“组合拳”。首先，监管
要到位。网信部门要积极承担起
监管的主体责任，要对各种短视频
进行经常性的认真督查，甄别真
伪，以防“摆拍卖惨”短视频忽悠、
欺骗公众，消耗公众的爱心和怜悯
之心。其次，平台要把关。短视频
网络平台应严格把好审核关、准入
关，绝不让各种“摆拍卖惨”短视频
进入发布平台，混淆是非，玷污网
络环境。其三，打击要从严。相关
部门应对恶意的“摆拍卖惨”短视
频行为进行从严打击，该罚款的要
罚款，该封号的要封号，该取缔发
布资格的要取缔发布资格，该追究
法律责任的要追究法律责任，让那
些无良策划者付出应有的代价，倒
逼其遵规守法。

另外，不妨设立举报奖励制
度。网信部门以及平台，要积极鼓
励网友对“摆拍卖惨”短视频行为
进行检举揭发，并给予举报者一定
的经济奖励，从而让“摆拍卖惨”短
视频者如“过街老鼠”，人人喊打，
使其没有市场。

平台不能熟视无睹
□卞广春

网络上卖惨牟利，是电商打
“悲情牌”售卖苹果、鲜笋、菠萝等
套路的延续。对此，网络平台不能
对卖惨牟利熟视无睹，不能让卖惨
牟利畅通无阻，而应肩负起审查监
督相关信息或内容的职责，使网络
更清明，社会更文明。

首先，必须斩断悲情剧在网络
平台不时上演的黑色产业链。据
悉，网络卖惨有专业公司、专业团队
的介入，有从编剧到演员培训等的
一系列服务，存在技术化、团队化、
流程化的操作，且剧情不断翻新升
级。这种现象严重触犯了经营、做
人、监管的底线，必须严肃查处。

其次，网络平台应有所作为，
对卖惨牟利不能熟视无睹。3 月，
抖音安全中心发布的《“卖惨带货、
演戏炒作”违规行为处罚公示》显
示，平台已对卖惨带货、编造离奇
故事、演戏炒作等行为进行违规处
罚，30 天内处理相关违规直播间
446个，封禁违规账号33个。抖音
短视频平台的做法，为其他同行做
出了良好示范。

其三，监管部门应对卖惨牟利
行为联合发力。卖惨牟利与网络
环境、市场销售、规范经营等相关，
不可能所有网络平台都严肃面对
卖惨牟利，卖惨牟利不可能被所有
网络平台发现和甄别，网络平台也
不可能对所有卖惨牟利现象紧追
不放，这需要网络监管、市场监管、
价格监管等部门和消费者协会擦
亮眼睛，鼓励举报，高举法律大旗，
对卖惨牟利商家或平台实现有效
监管，不让卖惨牟利有喘息的机会
和生存的空间。

快人
快语

事实上，体育基础设施和
健身公共服务体系，也是现代
公共服务的重要组成部分，无
论城市还是乡村，都应该获得
公平的保障。对于绝大多数人
而言，如果说奥运会是四年一
次的“视觉大餐”，那么全民健
身则是每一个平凡日子里都不
应少的“油盐酱醋”，同样值得
充分重视。

——光明日报：《关注争金夺
银，勿忘全民健身》

总之，基层减负，减掉的并不
是基层政府的责任，减负是为了
轻装上阵，更有效地克服基层的
难题和挑战。上级政府在向基层
放权、赋能的同时，也仍然需要加
强对基层的调研和资源支持，尤
其是人力资源，毕竟基层治理人
才的缺乏是提升基层治理能力的
最大短板之一。

——法治日报：《基层减负是
为了轻装上阵》

是什么让平台甘愿冒着被
卸载的风险，也要把弹窗广告

“印”上页面呢？唯利是图。弹
窗广告的背后，已经形成了一条
成熟的产业链，平台就是获利方
之一。据行家披露，按照每条弹
窗广告低至 1 分钱、每家公司单
日最高提供 100 万条来计，虽然
单价不高，但其受众面广、总量
大，利润十分丰厚。

说到底，因影响使用体验而
损失客户的价值“比不上”设置
弹窗获取的暴利，导致“牛皮癣”
花样翻新、禁而不绝。

——广州日报：《关不了的弹
窗向谁“示威”？》

@九九归一“网红儿童”直
播炫富拜金、奢靡享乐、流量当
道、扮丑卖乖等现象，扭曲了真实
生活，给触网未成年人价值观造
成巨大冲击。

@茯苓子 一些家长把未成
年人当成挣钱工具，过度透支他
们的体力精力，或者泄露孩子的
个人信息，甚至让孩子干违法的
事情“博眼球”，给孩子的身心健
康造成极大伤害。

@大东北 相关网络平台要
完善自律机制，通过实名验证、人
脸识别、人工审核等措施，确保主
播注册实名制落到实处，封禁未
成年用户的打赏功能，及时清理
下架未成年人违规视频，从而净
化网络环境。

本期话题下期继续


