
10 月 15 日晚，某直播
平台推荐页上展示着一张大
尺度的直播间封面图。记者
点击进入这个名为“戴上耳
机”的直播间看到，镜头对着
女主播脖子以下，女主播穿
着暴露，双腿呈“W”的姿势
跪在镜头前。
（10月26日《法治日报》）

实际上，直播平台的低
俗已经屡禁不止。去年，国
家网信办会同相关部门对
国内 31 家主要网络直播平
台的内容生态进行全面巡
查，发现上述平台普遍存
在内容生态不良现象，不
同程度地存在内容庸俗、
低俗等问题。

直播平台有着商业性
质，主播通过“流量”获得一
定的收入，但直播无论是卖
货物还是卖“娱乐”，都有着
传递意识形态和文化信息的
功能，引导着人们的价值观、
道德取向和对生活的态度，
而其影响力也不亚于其他的
传播形式。

于直播平台来说，追求
眼球效应无可厚非，但作为
有社会责任感的商家，更重
视的应是社会效益。直播平
台通过游走在道德和法律的
边缘打“擦边球”，以此迎合
低俗心理，把低俗当卖点，从
中折射出的，是品位的低
下。而如此“酱缸文化”的潜
移默化，必然会造成社会文

化的低俗恶俗。也因此，对
于直播平台的庸俗低俗，尤
其在三令五申的禁止之后依
然顶风而上，有关方面还应
加大整治力度。

专家认为，要整治直播
平台庸俗低俗内容，可以从
以下四个方面入手：提高主
播的准入门槛；直播平台切
实履行主体责任，及时发现
和制止违法违规信息；落实
主播黑名单制度；加大对直
播平台和主播违法违规行为
的惩处力度。说到底，是加
大直播平台庸俗、低俗的风
险成本，让直播平台为庸俗、
低俗付出得不偿失的沉重代
价。若此，看还敢不敢再把
低俗当“卖点”？
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“赏桂不采花”
才是最美的风景

□叶金福

直播平台把低俗当卖点何以屡禁不止
□钱夙伟

不能再让坑人的“螃蟹券”继续横行了
□苑广阔

索钱骂父

近日，一则“留学生因生
活费不足辱骂父亲”的话题
引起广泛讨论。在一则被曝
光的聊天记录中，父女二人
因为一万元的生活费产生争
执，随后女儿在聊天群内发
布了辱骂父亲的内容，随后
被人将此聊天记录发布在了
社交平台。你怎么看？

10月 24 日，浙江宁波
某小区内一名女子狂摇桂花
树，其余两人拉着被单接桂
花。小区业主姚先生拍下这
一幕发到业主群，他称桂花
树系公共资源，其认为这种
举动没有公德心。
（10月26日澎湃新闻）

按说，桂花树花开季节，
市民前去赏花闻香，这是我
们城市的一道美丽的风景
线。可与我们这道美丽风景
线极不和谐的是，一些市民
竟然不去赏花，而是前去采
摘桂花，“占为己有”。一些

被采摘后的桂花树，不但盛
开的桂花被采摘得一无所
有，而且还“衣冠不整”，留下
满地的残枝败叶。这不但增
加了环卫工人清扫的工作
量，而且也破坏了我们城市
的美景。

其实，“赏花不采花”，这
是一个三岁小孩都懂得的道
理，更何况是我们成年人
呢？类似的不文明现象，几
乎无时无刻不在我们的身边
发生着。不是吗？油菜花开
了，采摘油菜花；去风景区旅
游，随意在树上刻字；到海边
赏海，垃圾随意乱扔；在大街

上 散 步 ，边 走 边 扔 果 壳
……这些不文明的陋习，几
乎不是我们的孩子所为，而
恰恰是成年人所为。

“赏花不采花”，看似是
一件小事，但其实它也是一
面镜子，是一个人文明素养
的写照和真实的体现。笔者
以为，只要我们每一位市民
从我做起，养成“赏花不采
花”的良好习惯，那么，“文
明”就会时时处处陪伴在我
们的身边，我们的城市也就
一定会被“文明”的光环所照
耀。如此，才是城市里的一
道“最美的风景”。

吃蟹旺季，蟹券大热，众
多消费者通过网络平台购买
螃蟹礼品券。记者调查发
现，网店等销售方“卖券不卖
蟹”的蟹券营销模式，存在明
显的消费维权隐患。

近日，长沙市民刘女士
通过礼品券下单“蟹中汇”螃
蟹后收到死蟹，而蟹中汇公
司售后“人间蒸发”。
（10月26日《潇湘晨报》）

秋风起，蟹脚痒，当下正
是吃螃蟹的大好时节，很多消
费者都跃跃欲试。如果是从
水产店、菜市场购买的螃蟹，
回家下锅烹制就行了，但是很
多消费者是通过网络渠道购
买的“螃蟹券”，结果很多时候
螃蟹没吃成，却生了一肚子

气，个人权益严重受损。
一些消费者买了“螃蟹

券”，不管是在网络商家，还
是在实体店，都迟迟无法兑
换螃蟹；一些消费者好不容
易兑换了螃蟹，却遭遇货不
对板的问题，不是螃蟹个头
很小，就是收到的螃蟹里面
出现了死蟹。而等到消费者
想去维权的时候，才发现这
种营销模式处处都是坑：卖

“螃蟹券”的把责任推给卖实
物螃蟹的，表示自己只管卖
券；而卖实物螃蟹的又把责
任推给卖“螃蟹券”的，责怪
对方超出进货量卖券，所以
导致消费者无货可提。

“螃蟹券”坑人的问题，存
在也不是一年两年了，不能再
让它像螃蟹一样横行无忌

了。消费者既想吃螃蟹，又不
想掉坑里，最好的方式就是远
离“螃蟹券”，到菜市场、水产
店或者是超市去买实物螃蟹。

如果一定要购买“螃蟹
券”，则务必留意商品须知与
注意事项，这些条款和须知
对于事后维权非常重要。消
费者在下单前可以通过企业
信用网查询一下店铺的信用
情况，也可以通过网店的历
史评价来判断网店的信誉和
服务态度，避免维权难。需
要特别提醒的是，很多人购
买“螃蟹券”是用来馈赠亲朋
好友，现在“螃蟹券”问题多
多，作为一种礼品，它可能起
不到应有的增进感情、拉近
关系的作用，最好还是谨慎
选择。

高校代孕广告

10 月 23 日，在河北
保定境内的河北大学，部
分女卫生间内出现了印着
代孕信息的广告，这一事件
引发了热议。最新的报道
显示，代孕广告上的联系方
式已经被涂抹，一旁还写着

“拒绝代孕”“有困难找学
校”等。据悉，广告为此前
校外人士入校印上的。
（10月26日封面新闻）

揪出背后产业链
□郝冬梅

尽管说，学校也“做了
事情”，对非法广告用颜料
进行了涂抹。可问题在于，
即便在学校的卫生间看不
到这样的广告了，谁能保
证女大学生就不会落入无
孔不入的“代孕广告”陷阱
里？对于这种情况，还需
要学校多开展健康的教
育，引导正确的价值观。

而一份名叫《黑色代
孕产业链》的调查报告显
示，2019 年全国代孕中介
已有 400 多家；代孕母亲
价格按照不同档次、包成
功和不包成功、包生儿子
等要求划分，价格从40万
元至135万元不等。人为
财死鸟为食亡，高额诱惑
也就有了“为财死的人”。

真正需要查处的是
“代孕灰色产业”，高校女
卫生间的代孕广告不过是
这个灰色产业的冰山一角
而已。“涂抹联系方式”不
是办法，依据联系方式查
处背后的人才是重点！

岂能一抹了之
□何勇

从法律角度说，在高
校女卫生间里印代孕广
告，招聘非法的代孕从业
者，这种广告行为本身也
是一种违法行为。

因此，不论是净化大
学校园，保护女大学生避
免被毒害，还是遏制代孕
非法行为，对高校女卫生
间出现的代孕广告不能只
是涂抹掉，还需要顺藤摸
瓜，揪出幕后黑手，依法惩
治，切实提高传播代孕广
告的违法成本。否则，今
天涂抹掉了代孕广告，明
天有可能代孕广告又被人
印上去了，没完没了，成了
割韭菜游戏。另外，高校
有必要向女大学生普及代
孕相关的法律法规和科学
知识，引导女大学生自觉
拒绝抵制代孕非法生意。

雄关漫道真如铁，而今
迈步从头越。科技创新本来
就是勇攀高峰的艰辛历程，
为国为民的信念、探索未知
的热情、心无旁骛的专注、全
面系统的知识，缺一不可。
把握大势、抢占先机，直面问
题、迎难而上，瞄准世界科技
前沿，顺应科技变革潮流，肩
负起历史赋予的重任，科技
工作者必将书写科技强国的
崭新篇章。

——人民日报：《促进创
新链与产业链融合》

当前，校园反诈教育还
存在一些不足，包括形式比
较传统、不够新颖、对学生吸
引力低，宣传覆盖面不够广，
反诈宣传停留在表面、对学
生的警示作用不够……受访
者的这些意见，显然对高校
和有关方面是一种提醒，即
反诈教育进校园从形式到宣
传等方面仍需“升级”，才能
满足大学生的期待，反诈教
育才能成为一门直达人心的
必修课。

——北京青年报：《让反
诈教育成为一门直达人心的
必修课》

@大漠孤烟 泡在“蜜罐”
里的孩子觉得父母为自己所
做的一切都理所应当，一旦父
母做得少了，或者有所迟疑，
便会心生怨恨。不对等的、缺
乏感恩、宽容与理解的父女关
系凸显异化的亲情观。

@凌寒 中国父母普遍
是“老黄牛”，呕心沥血培养
孩子，有求必应不图回报。
然而，家长不懂得教育孩子
的正确方式，一味迁就、盲目
溺爱，物极必反，使得孩子物
质方面成了家庭开支的“主
导者”，而情商方面却是“负
数”，也往往做出一些违背
常理的事情。
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