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“设圈”买画6个月花掉70万元

为了塑造自己构思的虚拟人物
“完美形象”，花大价钱追逐定制人物
卡通画、人偶娃娃……混迹“设圈”，已
成为部分年轻人的新鲜时尚。

记者了解到，“设”指设定、人物形
象设计，简单来说就是根据设定画人
物图像等。“‘设圈’的人会将自己想
象、创造的虚拟人物当成孩子一样养
成，叫作‘养娃’。一些买家还会精心
打造‘娃’的角色、性格、世界观。”12
岁的动漫爱好者司璇说。

一位“绘圈”爱好者介绍，圈里买
家大多是低龄群体，卖家多是绘画师，
画作则是类似人物杂志封面的卡通平
面图。买家和卖家可以通过米画师、
半次元等App进行对接，具体买卖规
则以协商结果为准。在“绘圈”，一幅
画几百元上千元，而“顶级画师”的画
作价格可达数万元。

此外，定制黏土娃娃、棉花娃娃、
球形关节人偶等，也备受年轻人追
捧。记者在一些社交平台看到，坐拥
上百万粉丝的博主不断更新内容介
绍“养娃”知识，娃娃素体、眼片、拉
环、假发、衣服、鞋子、家具等商品均
价格不菲。

追捧之下，巨额消费花样繁多。
今年4月，一位13岁女孩以最高7万
元的单价在“设圈”买画，6个月内共
花费70万元，后被家长要求与卖家撤
销交易，此事在网络引发热议。这些
高价画，是“不能商用不能传播，只能
自己欣赏”的“二次元”画作。此外，由
某位“大神”制作的成品娃娃，在某平
台起拍价原为1000元，出价的次数高
达200多次，最后被拍到50多万元成
交，令人咋舌。

能巨额消费的买家毕竟是少数，
“顶级画手”们也开始瞄准中低消费能
力的买家，推出“巨人车”约稿。

“‘巨人车’相当于‘众筹集资’，就
是几十、几百人费用均摊，一起购买，
使用权共享。”一位买家介绍，“巨人
车”多了，有些画手就要求约稿加钱，
比如10人加50%、20人2倍、30人3
倍等，最后，一幅画作成交额也可多达
数万元。

“造梦”空间正在变味

“‘养娃’入门最开始也就是几百
块，但随着各类卖家、博主的助推，价
格一再上涨，尤其是那些高级定制的
妆容、服饰，不断拉高消费者的心理预
期。”16岁的“娃圈”爱好者关关说。

一位不愿具名的爱好者直言：“在
圈子久了就会发现，圈子商业化趋势
严重，‘造梦’已经成为一件‘奢侈
品’。在圈内，最厉害的那些画手和最
有钱的一批金主不断推高价格，普通

人只能被裹挟着随波逐流。”
在各种“圈”，一些作品的制作水准

饱受质疑。
“不管是‘绘圈’还是‘娃圈’，充斥着

大量同质化的创作，对作画能力的要求
并不高，有的还会用现成的素材拼凑。”
创作者何烨说，“‘绘圈’流行清一色的萌
妹子大头外加浮夸的装饰，只要堆砌大
量可爱的元素，营造超级头包脸的精致
小头，再加上可爱呆萌的表情，就可以精
准狙击‘金主’。”

一些“大神”级别的画师，其多幅作
品内容、风格高度相似。某种风格卖出
了好价钱，立马就有别的画师效仿，抄袭
行为也层出不穷。

“哄抬价格”也是惯用的营销手段。
“只要某一幅作品火了，画师的身价就会
急剧上涨。一些画师会利用营销号、水
军的宣传炒作，再以‘天价’虚假拍卖，从
此跻身‘热门’行列。”一位业界人士说。

有爱好者透露，由于“约稿”“定制”
大多没有正规交易合同，定价随意，售后
难以保证，纠纷不断。部分画师“恶意拖
稿”，甚至偷税漏税也比较普遍。

是否存在诱导未成年人消费

有专家分析，“设圈”定制商品之所
以有市场，是因为很多漫画人物、玩偶能
满足一些心智尚不成熟、涉世不深的孩
子的“心理投射”。他们希望将自己在现
实生活中没能实现的情感、冲动、愿望，

“投射”在其他的东西上，并在小众世界
里找到有共同爱好的圈内玩家，获得心
理满足、炫耀的社交体验。

“艺术品市场充斥着艺术价值难以
鉴别、炒作、哄抬价格等乱象。‘绘圈’

‘娃圈’受众人群更低龄化，交易规则更
随意，交易合法性、是否存在诱导未成
年人消费、所得是否依法纳税等问题更
值得警惕。”湖南大学工商管理学院教
授朱国玮说。

中南大学社会学教授李斌指出，“设
圈”中的名人效应、商家逐利原则再加上
产出不高的“饥饿营销”，在未成年人中
营造出“拜金”“奢靡”氛围，让不少还未
具有经济能力的年轻人深陷其中。这不
能理解为仅是“一个愿打一个愿挨”的个
体交易行为，亟待教育引导年轻人、未成
年人擦亮眼睛、理性消费。

朱国玮建议，受年轻人追捧的“二次
元”世界，也不是灰色商业交易行为的

“法外之地”，同样也应遵循现实交易法
则。相关部门应当加强监管，一方面研
究此类行为交易的特征，出台规范细则，
保障买卖双方的合法权益；另一方面，管
理部门也应当对类似商品定价有更多指
导和监管，设置未成年人交易金额门槛
等。如果发生未成年人大额非理性消费
案件，商家应开通投诉渠道并撤销交易
或退款。（未成年人受访对象为化名）

新华社记者谢樱

据新华社北京电 针对有美方不
具名官员称美拟于明年1月在全球投
资10个大型基础设施项目以抗衡中
国“一带一路”倡议，外交部发言人汪
文斌9日表示，全球基础设施领域合
作空间广阔，世界需要互联互通而不
是相互脱钩，希望美方以实实在在的
行动推动各国共同发展振兴。

汪文斌在例行记者会上说：“中方

认为，全球基础设施领域合作空间广
阔，各类相关倡议不存在相互抗衡或
彼此取代的问题。”汪文斌说，“世界需
要的是搭桥而不是拆桥，是推动互联
互通而不是相互脱钩，是互利共赢而
不是封闭排他。”

“希望美方拿出实实在在的行动，
推动世界各国共同发展振兴。”他说。

王宾 朱超

据新华社天津电 木星和土星是
太阳系中体积第一大和第二大的行
星。天文科普专家介绍，11月11日，
多情的“月姑娘”会来到木星和土星之
间，上演“双星伴月”，奏响“星月交响
曲”。届时只要天气晴好，这幕浪漫的

“星月童话”肉眼清晰可见。
月球运行速度很快，每27.3天就

会巡天一周，所以它每月都会从行星
和一些黄道附近的亮恒星旁边经过，
形成“亮星伴月”的天象。

“11月11日，将会发生木土‘双

星伴月’的天象，届时感兴趣的公众可
在11日入夜后朝西南方天空观看。
月亮的右侧是亮度为0.7等、呈淡黄
色的土星；左侧则是亮度为-2.4等、
呈白色的木星。三者在摩羯座中相依
相偎，为公众奉献上一幕浪漫的‘星月
童话’。”天津市天文学会理事、天文科
普专家修立鹏说。

下一次土木伴月将发生在12月8
日。“此后，随着时间的推移，日落时木
星的高度将稳步下降，木星的观测季
即将宣告结束。”修立鹏说。 周润健

11月9日在国家会展中心（上海）拍摄的自贡彩灯。在第四届中国国际进
口博览会上，来自四川省自贡市的彩灯扮靓昵称为“四叶草”的国家会展中心
（上海）。 新华

11月8日，交警在雪中指挥交通。从沈阳市气象局了解到，11月7日至9
日沈阳市出现历史罕见的特大暴雪天气过程。据统计，此次过程是1905年有气
象记录以来冬季最强降雪过程。 新华

从“绘圈”到“娃圈”都“圈钱”
“设圈”定制商品套路交织，乱象丛生

7万元一幅画、50万元一个人偶娃娃……在“二次

元”的世界里，如此高价格的“定制产品”，已成一些年轻

人甚至未成年人争相追逐的对象。新华每日电讯记者

调查发现，在年轻人中风靡的“设圈”“绘圈”“娃圈”，“名

人效应”“逐利冲动”和“饥饿营销”等套路交织，天价商

品吸引了一些人冲动消费、盲目消费甚至借贷消费。

“双11”天宇上演土木“双星伴月”
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外交部回应美官员涉“一带一路”言论：

世界需要互联互通而不是相互脱钩
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