
杭州市白杨街道凌云
社区有了“小哥”舒心分拣
站；义蓬街道星悦湾小区
门口新增了导视图，小区
道路、楼道一目了然……
近日，奔跑在杭州钱塘区
各小区、楼宇的“外卖小
哥”“快递小哥”感受到了
变化。这些在外人看来或
许稀松平常，但对“小哥”
来说，却大大缩短了配送
时间。这得益于钱塘区全
面启动的“小哥畅行”计
划，该区多个部门以及街
道、产业平台等联手为“小
哥”护航。
（11月30日澎湃新闻）

在“小哥畅行”计划启
动当天，发布了《钱塘区

“小哥畅行”十条意见》，并
成立“小哥畅行”联盟。首
批 联 盟 成 员 单 位 共 163
家，分布在“小哥”出入的
商场、小区、写字楼等高频
区域，他们为“小哥”开辟
配送“绿色通道”，试点推

行各类“畅行”举措。
“畅行”举措之一便是

推行“小哥码”。此前，钱
塘区的“小哥”在送餐送快
递时经常被“卡”在小区门
口，每次都需要接受保安
询问并登记信息。现在，
凭借“小哥码”，在遵守防
疫要求的情况下可直接进
入小区及楼宇，送达“快人
一步”。

同时，各联盟成员单
位根据实际情况，相继推
出方便“小哥”的举措。比
如针对小区大、栋数多、单
元楼不好找的情况，在出
入口设置了相关导视图，
为“小哥”指明方向，打通
配送的“最后 100 米”；比
如配备爱心自行车，方便

“小哥”在小区内骑行派
件，每两幢楼之间还设置
有“小哥”专属停车位，让
配送更有秩序；比如专门
开辟“小哥”舒心分拣站，
并招募一批党员“红色派
递员”在小区内为“快递小

哥”接力速递，缓解“双 11”期
间快递爆仓带来的压力。

显然，如此“畅行”举措充
分显示了对“小哥”的尊重和
关爱，不仅送递速度大大加
快，工作难度和强度也随之减
轻。由此不必再拼命赶时间，
也提高了安全系数。当然，“小
哥”工作效率的提高，收入也将
会同步增加。“小哥畅行”实实
在在地温暖了“小哥”的心。

而这也是多赢之举，小区
有了更规范有序的配送环境，
居民可以更方便快捷地接收
外卖和快递。“小哥”有了舒
畅 的 心 情 ，工 作 必 然 更 出
力。于政府来说，地方经济
的发展离不开外卖快递行业
等新业态，现在“小哥”大多
是外地打工者，他们安心乃
至扎根本地工作，将降低劳
动力的流动率，这对于促进
新业态的稳定发展，乃至当
地经济发展、社会稳定、营造
一 个 良 好 的 招 商 引 资 的 环
境，都是有利的。因此，“小
哥畅行”计划值得推广。
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乐见互联网“拆墙”有了新动作
□张国栋

故宫“未成年人免费”的标杆意义
□张淳艺

2600元硬币付工资

近日，安徽池州，张女士
在一家饭店打工，离职后老
板拖欠工资，最后讨要回
2600元硬币。老板回应，因
其不按约定工作，刚好资金
周转困难，砸碎孩子储钱罐
付款。你怎么看？

社址：南通市世纪大道8号 邮编：226018 投稿信箱：jhwbtg@163.com 官方微博：新浪微博“江海晚报” 发行热线：85118867 广告热线：85118889 国内发行:邮发、自办

倡导科技研发并不是要
求不算经济账，不讲究实际
经济效益，而是要处理好眼
前利益与长远利益、“小账”
和“大账”的关系，坚持把破
解制约科技创新的瓶颈作为
着力点，努力在关键核心技
术和重要创新领域取得突
破，早日实现高水平的科技
自立自强。

——人民日报：《科技创
新应“计之深远”》

老年人不应是数字化时
代的局外人。随着我国人口
老龄化进程的加快，推进智
慧养老，让数字化产品更适
老、让信息化服务能助老、让
老年人乐享数字红利，是提
升老年人获得感、幸福感、安
全感的破题方向。

——工人日报：《如何让
老年人乐享数字红利》

也许还会有人说，虽然
一个人因为能力不足见义勇
为，但是这种行为能提升事
发现场的正能量，鼓舞更多
的人实施帮助。这种说法同
样是夸大了精神的力量而忽
视生命的价值。我们不是不
要精神的力量，但是精神的
力量并非只有这一种表现方
式，在可以多元选择的情况
下，我们宁可不提倡杀身成
仁式的见义勇为。

——东方网：《赞赏有
勇 更呼唤有谋》

@杨朝清 饭店老板打
破常规用硬币支付工资，资
金紧张并非根源。对劳动者
的权利和尊严缺乏足够的尊
重和敬畏，通过在工资发放
上做手脚、抖机灵来为难打
工人，让他们承受物质损失
和精神痛苦，正是一些用工
方的“小聪明”。

@安居者 如果商家做不
到和劳动者“好聚好散”，至少
也不要去强人所难，做那种损
人不利己的事情，太low了。

本期话题下期继续

“恶搞零食”
近日，深圳的张女士在

14岁儿子的床头储物盒里
发现了一堆疑似“计生用品”
的盒子。张女士仔细一看，
里面装的竟是一种“恶搞糖
果”。
（11月29日《北京青年报》）

须加大打击力度
□刘纯银

毫无疑问，这种昧着良
心赚钱的商家打着网红零食
的旗号，将其包装成“恶搞零
食”向青少年销售，既违背
社会的公序良俗，也突破了
道德底线和法律红线，决不
能任其“野蛮生长”，必须形
成合力，严肃查处，共同为
孩子们健康成长营造更好
的环境。

一方面，职能部门强化
监管，加大对这种昧着良心
赚钱的“恶搞零食”的打击力
度，通过提升违法成本倒逼
其遵守市场经济秩序和法律
法规。

另一方面，网络平台也
要强化自律，履职尽责，尤其
对兜售“恶搞零食”的不法商
家、主播要敢于抵制，必要时
主动向行政主管部门举报，
不给不法商家、主播等可乘
之机。

此外，学校、家长也要
重视起来，引导孩子正确消
费，对“恶搞零食”等“问题
食品”果断说“不”，不给其
生存土壤。

从源头上堵漏洞
□丁家发

既没有质量和安全保
障，又违背公序良俗，给社
会造成精神污染，绝不能让

“恶搞零食”游离于法治之
外，必须严厉整治，以净化
社会风气。

首先，各地市场监管等
部门加大市场监管力度，对
线上线下违法的“恶搞零
食”，一律予以取缔，并依法
对销售商及生产厂家处以
罚款等行政处罚，让其得不
偿失。

其次，尽快出台各类零
食产品的国家统一标准，规
定食品添加剂的使用范围
等，严禁添加有毒有害成分，
杜绝不合格的零食产品流入
市场，从源头上堵住食品安
全的漏洞。

此外，学校和家长应当
切实履行好监护责任，教育
和引导孩子们树立正确的人
生观，能够自觉抵制各种精
神污染，主动远离恶俗三无
零食等产品。

互联网“拆墙”又有了
新的动作。据媒体报道，
微信日前发布《关于〈微信
外部链接内容管理规范〉
的更新声明》称，点对点聊
天场景中将可直接访问外
部链接，并将在群聊场景
试行开放电商类外部链接
直接访问功能。

（11月30日人民网）

此次声明是微信在
“互联互通”背景下，在前
期已经开放了一对一聊天

场景中访问外部链接，同
时为用户提供自主选择功
能，设立外链投诉入口的
动作下，对外链规范的进
一步升级，既体现了其应
有的“拆墙”自觉，将给用
户带来更好的体验，也为
行业带了好头，期待更多
的响应和跟进。

进而言之，天下苦损
人不利己、法律法规也不
容的人为“屏蔽”可谓久
矣，互联网“拆墙”是大势
所趋，势在必行。而且这

样的“拆墙”动作不能浅尝辄
止，而是仍待继续更新。

当然，互联网安全是底
线。由此出发，互联网的“墙”
也不能忘乎所以，一味地为

“拆”而“拆”，其中涉及链接开
放后的安全问题及责任认定，
包括在数据流通的情况下，数
据产权如何厘清，还需相关标
准明确，无论“拆墙”动作还是
互联互通方案，也都有待进一
步完善、细化。这样才能趋利
避害，相得益彰，实现最大的

“公约数”。

11 月 29 日，故宫博
物院发布《关于对未成年
人试行免费开放的公
告》。公告中称：“为进一
步贯彻落实《中华人民共
和国未成年人保护法》，故
宫博物院决定在原有6岁
以下或身高1.2米以下儿
童，以及每周二统一预约
的中小学生免费的基础
上，试行所有开放日对未
成年人免费开放。”

（11月30日央广网）

博物馆是一个地域历
史和文化积累的总和，是
继承人类历史文化遗产的

重要载体，也是展示社会
文明发展的重要窗口，具
有鲜明的公益属性。但对
于未成年人这一低收入或
无收入群体来说，门票门
槛一度成为阻碍他们走进
博物馆的屏障。

博物馆对未成年人免费
开放，是让文物活起来的应
有之义。作为中国最大的古
代文化艺术博物馆，第一批
全国爱国主义教育示范基
地，故宫无疑带了个好头，有
助于引导更多博物馆纷纷仿
效，引领未成年人感受文物
魅力，领略文明之美，增强文
化自信。

故宫对未成年人免费开
放的标杆意义，并不仅限于博
物馆一域。《未成年人保护法》
共有四处提到对未成年人的
免费或优惠政策，但由于观
念、财力等原因，过去一些地
方和部门在执行时或多或少
打了折扣。如今，随着国力的
增强，我们已经有能力为未成
年人提供更多福利待遇。故
宫对未成年人免费开放，进一
步体现了公益性，有助于充分
释放法律红利。期待这是一
个好的开端，今后能有更多部
门和单位跟进，做大免费蛋
糕，为未成年人提供更好的关
爱，营造良好的成长空间。


