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【本期话题】

【议论纷纷】

沉迷手机影响婚姻

近日，《长江日报》记者
采访多位武汉金牌家事调
解员获悉，30%的离婚原因
与手机有关：手机交际、手
机游戏占用了家庭成员在
家里的时间，手机支付导致
夫妻经济事实分离。对此，
你怎么看？

@晓聪 全国妇联曾发
布调查报告显示，晚上玩移
动电子产品的频率越高，婚
姻满意度就越低，因此全国
妇联呼吁“每天关机一小
时”，多与家人相处。

@昌莲 手机像把双刃
剑，既有有利的一面，也有不
利的一面。只有当它植入生
活新常态，与正常生活步调
和谐，才会发挥积极作用。

餐馆乱收“小费”

前不久，在南昌市的一
家川菜馆，市场监管部门执
法人员在查看该餐厅结账
单时发现了名为“餐位费”
的项目。通过询问了解到，
该餐厅向在大厅消费的顾
客收取每人3元的餐位费，
而包厢消费为每人5元。对
此，你怎么看？

【下期话题】
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为集体“45度”让行叫好
□叶金福

“工厂直销”不应是噱头而应成杠杆
□戴先任

酒店“托娃套餐”有意义但别变味
□苑广阔

“灾难营销”
有网友爆料称，东航

MU5735航班失事后，山西
晋中一房地产公司以该事
件为背景，制作了一张宣传
图，海报上明确标注楼盘名
称，还有项目情况介绍。“这
热度也蹭？太没节操了！”
网友纷纷谴责开发商毫无
社会责任和担当，并喊话让
开发商出来道歉。
（3月22日《中国质量报》）

不能消费灾难
□何勇

在流量时代，爱流量没
错，但君子爱流量应当取之
有道。蹭东航航班坠毁事
故热度，拿东航坠机事故当
营销工具，这种吃人血馒头
的蹭流量行为违背了公序
良俗原则，丧失了起码的道
德良知和人性底线，给罹难
者家属造成二次伤害，让人
气愤、令人发指、不能容忍、
无法原谅。我们不禁要问，
吃东航坠机事故的人血馒
头，你的良心不会痛吗？

从法律角度说，拿东航
坠机事故当营销工具，涉嫌
违法违规。对吃东航坠机事
故人血馒头的企业和个人，
市场监管部门、公安机关和
自媒体平台应当依法按规
予以处罚、处理，不可轻饶，
不能道歉了之。

有违法理情理
□吴玲

不可否认，如今商家的
嗅觉很灵敏，当一些热点
事件发生，很会蹭热点进
行炒作。但蹭热点不能没
有底线。事故悲剧面前，
人人都不能当幸灾乐祸的
看客，这种“蹭热点”式营
销，不仅不高明，而且涉嫌
违法。

这 明 显 是 违 反《广 告
法》的行为。《广告法》第七
条明文规定：“广告不得妨
碍社会安定和危害人身、财
产安全，损害社会公共利
益；不得妨碍社会公共秩序
和违背社会良好风尚。”

广告营销“坠机事件”
有违法理情理。商家应多
些规则与底线意识，“变现”
的欲求再迫切，也不能失去
基本的底线，否则随时可能
被“蹭”来的吸引眼球流量、
点击率反噬。有关部门应
依法对这家房地产公司予
以处罚，让其长记性。

一村民突然呕血，急
需送医救治。危急时刻，
警车充当起救护车。更令
人心中一暖的场景出现
了：争分夺秒的警车遇红
灯通行受阻，前排车辆来
了个“神同步”，集体“45
度”让行，让出了一条“生
命通道”。昨天下午，浙江
省宁波市余姚公安向记者
通报了这件暖心事。
（3月22日《宁波日报》）

众所周知，在病人突
发 疾 病 急 需 送 医 救 治
时，“生命通道”是何等
的重要，此时哪怕能提早

一两分钟都可能让病人脱
离危险，甚至挽回病人的
生命。

但在我们的实际生活
中，急救车在路上“遇堵”的
现象时有发生。有的明明只
需几分钟时间的路程，就因
为“遇堵”而拖延了几十分
钟；有的司机明明听见急救
车“呜呜”的鸣笛声，竟然“听
而不闻”；有的甚至还见缝插
针，和急救车“抢道”。这让
本应跑在危险或死神前头的
救命车不得不望“堵”兴叹。

司机给急救车“让行”是
有法可依的。按说，既然有
明确的法律规定，作为司机

就应该严格遵守和执行。这
既是一个人基本素养的体
现，也是对急救车的一种尊
重和敬畏。试想，假如急救
车上急需救治的人是你的家
人，你能无动于衷吗？

此次，宁波市余姚的司
机们在遇上警车充当救护车
紧急护送一名呕血村民前往
医院的途中，集体“45度”让
行，这无疑是一种暖心之举，
值得点赞，值得效仿。

期待“45 度”让行能成
为每一位司机朋友的一种

“自觉”，一种“共识”。如此，
我们的“生命通道”才会畅通
无阻，一路绿灯。

今年的央视3·15晚
会曝光了翡翠直播带货乱
象，也揭露了一些所谓的

“工厂直销”并非真正的
“工厂直销”。业内人士表
示，应加强监管，规范直播
带货。不过，消费者一直
有购买高性价比优质商品
的需求。因此，在打击套
路直播的同时，也要帮助
消费者买到真正的“工厂
直销”商品。

(3月22日《工人日报》)

“工厂直销”模式本身
并没有问题。但问题是，
直播间售卖的“工厂直销”
商品，很多都只是售卖者

的营销噱头，并非货真价
实的“工厂直销”。

“工厂直销”不能成了
套路直播的噱头、道具。
实际上，消费者相信“工
厂直销”，也确实因为直
播带货模式能够起到砍
掉中间环节的作用，只是
这么好的模式被一些别
有用心之人歪用了。所
以，对直播带货乱象予以
遏制，需要监管部门能够
加强监管力度，同时让直
播带货真正做到“工厂直
销”。比如通过 C2M(顾
客对工厂)模式把消费者
和制造商直接连接起来，
让消费者在平台上直接

下单给工厂，工厂根据订单进
行生产，省去包括仓库、物流、
经销商等在内的多个环节，让
供需能够直接对接，消费者省
了钱，制造商也能按需生产，
能够尽量减少库存积压，从而
实现双赢。

“工厂直销”如果得到善
用，是能够充分体现直播带货
模式优势的。所以，“工厂直
销”不应该成了营销噱头与

“画饼”，而可以成为直播带货
的理想销售模式，成为撬动直
播带货行业发展的杠杆。要

“化不利为有利”，让“工厂直
销”成为现实，落到实处，这样
也有利于促进直播带货行业
健康发展、规范发展。

近日，南京多家酒店
推出的“托娃套餐”成了网
上热议的话题。在众多

“托娃套餐”中，南京一家
酒店推出的“托教套餐”显
得与众不同，除了“托管”
服务，还提供“英文基础、
日文基础、语数辅导”等学
科类辅导业务，再次引发
网友热议！

（3月22日网易新闻）

伴随着新一轮的疫情
在全国多个地方出现反
弹，很多城市再次采取了
学校停课的疫情防控举
措，同时按照“停课不停
学”的原则，开展线上教
学、网课学习。

但对于那些双职工家
庭来说，父母没空在家监
督孩子的学习，老人又不

在身边，或者是即便在身边，
也不懂得帮助孩子操作手
机、电脑，疫情期间孩子的学
习，就成了一个大问题。在
这种情况下，南京市多家酒
店推出的“托娃套餐”，就得
到了很多父母的关注，同时
也引发了网友的热议。

这些酒店推出的“托娃
套餐”，虽然在具体内容、价
格上有所差异，但是形式上
都差不多，就是家长早上把孩
子送到酒店，由酒店负责孩子
上网课学习，以及一日三餐，
家长下班以后，再到酒店把孩
子接回家。当然了，也可以选
择让孩子在酒店过夜，只不过
费用自然更高一些。

酒店推出这项服务以
后，得到了很多家长的欢迎，
咨询电话不断，报名者不
少。这说明酒店的这项服

务，满足了部分家长的现实
需求，解决了他们的后顾之
忧，这是值得肯定的。

需要指出的是，一些酒
店为了招揽更多的学生，突出
自己的服务卖点，在提供托
管服务的同时，还推出了托
教服务，比如英文基础、日文
基础、韩文基础、语数辅导等
等。这样的做法，明显与国家
目前正在大力推动的“双减”
政策背道而驰，有些变味了。

还有一点不得不提，那
就是多数酒店推出的托管服
务，每天收费都要数百元，显
然不是每个家庭都能够负担
得起的。所以我们也期盼基
层政府、社区能创新工作机
制，购买社会组织服务或者
招募社区志愿者，支持帮助
家里带娃有困难的家庭，共
克时艰、战胜疫情。

电梯广告不能成为扰民
广告，更不能成为违法侵权
广告。只有筑牢“规则围
挡”，给电梯广告戴上专门的

“规则笼头”和“监管笼头”，
才能有效净化电梯广告秩
序，为公众营造更加清朗、健
康、舒适的电梯乘坐环境。

——工人日报：《治理“辣
眼”电梯广告，让规则说话》

一些声音呼吁将种植
牙纳入医保。其实，不只是
生产企业，医疗负担的下
降，还需要在治疗的每个环
节下功夫。种植牙技术需
要树立让普通人都种得起
的目标，以推动社会进步和
降低使用成本为己任。期
待更多先进的医疗技术走
入寻常百姓家。

——钱江晚报：《种植
牙让人用得起，才叫好》


