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城市向高品质高歌猛进，建筑与人文关怀不断融

合共生。

从选址到定位，从设计到施工，华德地产无不以匠

心致初心；江湾国际中心、蓝海御湾、天和珺府、春风南

岸、云樾东方……华德执着于美好人居理想，为城市永

续发展注入恒久动力。

大浪淘沙。沧海横流，方显英雄本色。

“与时俱进，为百姓打造有温度的家，”姚富新一言

以蔽之，“用质、新、温度这三个词可以涵括。”

质，是品质为本。在建筑和地产行业，华德地产做

到对行业内每个环节了然于心，源于南通四建的丰厚

历史让他们汲取丰厚沉淀与前瞻性视野，有能力为业

主打造更具有品质的家。

新，就是与时俱新。随着客户要求不断提升，住宅

产品不再是仅仅满足居住需求，更加聚焦客户改善需

求。华德地产着力打造和升级“樾”系产品、“璞”系产

品，营造舒适有度的起居体验。后疫情时代，他们着重

升级樾系产品社区，通过智能App实现一键开门、一键

缴费 、一键消费、一键服务、一键社交、一键开锁，加速

布局“非接触物业服务”，等等。

温度，是有温度的家。它是一种感受性词汇，源于节

点景观、品质地库、起居环境、物业服务各个环境的精细

化打造。华德地产特别研发“有温度的”户型产品，该产

品设置了满足家庭共享需求的9米宽厅和满足主人多功

能生活要求的“小家式”主卧，让业主既能享受阖家的温

暖，又能享受小家的温馨……

与之印证的是，华德地产已连续4年入围南通地产

行业主题评选的TOP10，说明华德地产赢得了社会、客

户、合作伙伴和广大读者的认可和赞誉。

但华德地产的当家人姚富新却有着分外清醒的认

知：逆水行舟，不进则退！

“今年，是华德地产成立30周年。这既是华德地产

的而立之年，也是回馈之年。为感谢广大市民30年来

的全力支持，我们今年将推出系列社区微更新、社区

主题节日、公益行动等，通过组建社群形式让所有华

德业主凝聚为一个‘家’，更深刻地感受华德作为家的温

馨与温度。与此同时，我们今年也将推出30年献礼之

作——南山隐。深耕通州30年，我们对城市各板块的

发展与势能都非常清晰，因此这次特地选取城市CBD

南山湖板块来打造我们的全新产品系。这一项目集商

业、交通、教育、医疗、休闲等各方面优质资源配套于一

体，主打毛坯改善大户型，将融合国际美学与当地文化，

以资产价值提纯社交圈层，既是城市稀有的一线临湖大

宅，也将是一个通州层峰聚首的财富圈子！”姚富新的话

语中折射的不仅是信心，还有雄心！ 周朝晖 尤炼摄

深耕跻身万亿俱乐部的南通，华德地产在30年地产开发风雨征程中，始终跟随重要经济带的发展步伐，先后在长三角、环渤海、珠三

角等多个重点区域精心谋篇布局，在与时俱进和弘扬传统之间，不断寻求崭新平衡，构建人与建筑、城市、生活、社会、未来的美好关系——

笑对惊涛，
华德地产凝心聚力御风前行
春分悄至，折射行业冷暖嬗变

春风春雨，润物无声。

户外虽雨水淅淅沥沥，但，暖意已

融融。

3月21日。春分。我们来到位于

我市通州区开发区世纪大道999号的

南通市华德房地产有限公司采访时，一

股股暖意扑面而来。

从春分开始，南北半球昼夜平分、

寒暑平衡，我国除青藏高原、东北、西

北和华北北部地区外，都进入俏丽春

天，辽阔大地上处处鸟语花香、杨柳青

青……自此，气候温和，雨水充沛，阳光

明媚。

节气的变化，是大自然周而复始的

规律。这，是否也是房地产市场折射出

的映像呢？

世事如棋局局新。自从中国房地

产进入市场化历史阶段以来，百转千

回、浮浮沉沉，在一路曲折中昂扬前行；

当下，是不是在经历前期密集调控后，

又迎来一个新的发展时期呢？

“春江水暖鸭先知”。作为从业者，

华德地产总经理姚富新对此感受尤深。

此前，随着中国房地产市场的频密

调整，整个房地产发生着深刻而又微妙

的变化，业内戏称这波演进的时期为

“黑洞”；那么，在南通房地产市场一直

以稳健著称的华德地产，又是如何看待

和研判这“百年未有之大变局”下的房

地产大势的呢？

“我们的基本判断是，2022年可以

归结为机遇与挑战并存的一年，”姚富

新认为，“所谓机遇，从去年9月底开始，

政府开始出台一系列支持性政策；今年

开年来，政策频率更为集中：先是降准、

降息政策，市场有回暖的势头；后是两

会报告直接提出：‘因城施策促进房地

产市场良性循环和健康发展。’最近，国

家六部委更是联合表态，促进房地产行

业平稳发展！这是近几年来官方首次

如此大规模的集中表态。从政府的决

心与魄力中，我们不难感受到市场的回

暖势在必行。”

姚富新说，从长期来看，当前形势

下要想保障我国经济的增长，作为经济

的重要贡献主力军，房地产的地位依然

非常重要！但从短期来看，2022年行业

面临的挑战依然无法回避。

“回望去年，很多房企因为现金流

枯竭，引发债务违约、商票无法兑付、理

财产品无法兑付等连锁反应，甚至爆雷

倒闭……这是行业重新洗牌的过程，同

时也在警醒从业人员：‘高负债、高杠

杆、高周转’的‘三高’房地产开发经营

模式并不可取，野蛮生长方式不可持

续；唯有加强内功修炼，不断提高全航

道视野、打通多维度增益服务体系，提

高全周期的综合竞争力，低负债、低杠

杆、高品质才是可持续发展之路。”姚富

新坦言。

在形势错综复杂的房产地格局之

下，适者生存，强者恒强。

南通华德地产总经理姚富新

众所周知，华德地产创建于

1992年，拥有房地产开发一级资质；

诞生初衷是为了加速旧城改造，助推

南通的城市化进程。

30年来，依托“鲁班金奖专业户”

南通四建厚重的文化积淀与强大的

品牌力量，华德地产一路开拓奋进，

蜕变为达海控股集团旗下劲旅，并联

袂南通四建集团驰骋于国内房地产

开发市场。

“虽然我们坚信楼市将逐步回暖，

但‘房住不炒’政策导向未来不会发生

多少改变。目前遭受疫情冲击，叠加

俄乌战争影响、国家对房地产政策调

控，可以说，外部环境复杂严峻。作为

开发企业，要在这种复杂的环境中坚

持自我定位。华德秉持稳健发展思路，

目前在经营上实施战略性适度收缩，不

盲目无序扩张，继续实行‘借船出海’的

思路，譬如，与行业领头羊龙湖地产合

作，共同开发通州区境内的24号地块，

力求双赢。”姚富新的分析冷静而缜密。

目前，华德地产业务已遍及长三

角、珠三角、环渤海、东北等多个重点城

市群，根据目前的房地产形势，华德地

产着眼未来，又将有着怎样的战略布局

和战略举措呢？

“稳增长、求质量，持续深耕，继续践

行‘观念差’和‘时间差’两大经营秘诀，

是我们牢牢把握的工作着力点。”作为华

德地产的掌舵人，姚富新亮出了他应对

房地产市场风云变幻的“武功秘籍”。

简而言之，所谓“观念差”，就是永远保

持在经营观念上高人一眼，看得更远。

至于“时间差”，姚富新解释就是人无

我有，人有我优。未来，华德地产要进一

步长修内功、研判大势，将源源不断提供

优质产品、优化服务抢先一步付诸实施。

“对外，我们要抓住政策机遇，在市场

低谷期寻找机会，获取优质资源加强合

作，扩大公司知名度。对内，积极吸纳高

效人才，推行大运营管理，并融入更多的

经营理念，提高项目运营实效；完善公司

产品体系，走品质发展路线，提高产品受

众度；积极健全营销管理体系，夯实和筑

牢营销平台，通过内部管理手段不断提升

和优化，集中发力，突出实效，推动公司发

展迈入快车道。”姚富新对此信心满满。

凝心聚力，用心雕琢精品力作

伴随经济的飞速发展，我国城市

化建设也在有条不紊地进行，与此同

时催生出一系列植根于城市的建设

者，华德地产便是其中逐浪弄潮的佼

佼者之一。

特别值得关注的是，当下建筑的

使用功能已远远不止于居住层面；它

要求钢筋混凝土不再冰冷、没有人情

味，要求以人为本、洋溢着家的温馨

感，要求既有现代化建筑风格、又不

失东方建筑那渗透在骨子里的人文

美学……

“市民挑选房子，离不开三点：一

是价格，二是品质，三是服务；这其

中，品质是人们最为看重的核心竞争

力，”姚富新对前来采访的记者侃侃

而谈，“华德地产作为房产开发公司，

是从建筑企业起家的，这一特质决定我

们特别重视住房的品质。为此，我们的

设计公司不断与时俱进，研究兼具人文

关怀和实用功能的好产品。譬如，疫情

当下，我们一直在持续跟踪和研判客户

最需要什么样的房子。采光，还有通

风！为满足这两大核心因素，我们将房

子的南北进深由原来的13米缩短至8

到10米；功能布局上，进门专门设置一

个房间，用于洗手、挂衣、消毒；同时，优

化了书房位置，满足疫情下居家者的静

心阅读需求……”

与此同时，华德地产更加强调各种

设施以不同年龄段的居住者的需求精

细化配套，呼应儿童、青年人、中年人、

老年人不同维度的生活需求，让服务更

贴心、更具温度，物业和社区服务更便

民、更接地气……

“30年来，我们坚持‘厚德兴华 宁敬

致远’的企业价值观不动摇，”姚富新说，

“厚德兴华”源于《道德经》的“上德不德，

是以有德，下德不失德，是以无德”。华德

地产始终遵循一个规则：先确立一个开发

愿景，根据开发愿景锁定我们的客群，在

开发愿景和锁定客群的前提下再定我们

的项目品质，最后根据市场形势确定销售

价格和推盘节奏。

“宁敬致远”，即：敬天、敬地、敬人。敬

天，即尊重当地自然环境和中国的传统文

化；敬地，即尊重当地风土人情和法规政策；

敬人，即以人为本，以人的居住需求为本。

“精诚所至，金石为开”，作为一个开发商，不

需要把追逐利益放在嘴上，做好自己，服务

好广大业主，自然会得到利润的反馈。

互相融合，建筑提升人文美学

与城共舞，用我匠心致敬初心
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