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多收4元被罚1500元

北京某知名快餐连锁企
业近日新增一条行政处罚：多
收4元被罚1500元。原来，
该餐厅曾以31元的实际售
价，售出两份标价29元的法
风烧饼全餐周末套餐，共计多
收价款4元。你怎么看？

【议论纷纷】

@点绛唇 直观来看，
餐企多收 4 元而被罚 1500
元，因小失大，的确不划算。
但从维护消费者利益、维护

《价格法》尊严和维护诚信经
营秩序的角度考量，这种让
违法者付出得不偿失、高成
本的处罚却是必须和应当
的，一点都不冤枉。

@南山南 法治的宗旨
是维护正义、惩治邪恶，保障
公序良俗和民众利益。多收
4 元罚款 1500 元的处罚决
定是有充分法理依据的，并
非小题大做、小错重罚。

@玉胜 现实中，餐饮
企业因实施霸王条款或隐形
收费而侵害消费者利益的情
况并不鲜见。多收2元虽不
算多，由谁出都拿得起。但
这并非只是“钱多钱少”的问
题，而是事关遵守法律、保障
权益和诚信经营的大是大非
问题。多收 4 元被罚 1500
元，就是要让违规企业付出
积极学法、自觉守法和敬畏
法治的高额学费。
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让露营的诗和远方
更加完善流畅

□卞广春

不能让“假华佗”毁了“大中医”
□宝哲

让“男护之难”不再成为难题
□丁慎毅

面对市场上肆意拉长的
预售时间，有关部门应当及
时出台相关政策，对电商预
售时长加以细化管理，不能
放任其野蛮生长。除此之
外，电商平台也应及时调整
预售商品的售后管理机制，
不能让预售机制成为消费者
权益流失的缺口，切实扛起
平台的监管责任，方能促进
产品预售的良性合规发展。

——广州日报：《“超长
预售”不可滥用》

从长远发展看，“它经
济”需要加快转型升级，法律
和监管也要跟上来，及早制
定行业标准，倡导协会自治
约束，依法管理宠物市场经
济，严厉打击市场乱象，督促
商家遵守规章制度，保障消
费者权益，爱惜动物生命。

——红网：《“它经济”需
要导入发展正轨》

不少人将户外露营活动
视为高压生活下难得的喘息
机会。人们对露营的需求，
其实是对诗和远方的渴望。
每逢节假日，南通市区的紫
琅公园、滨江公园、文峰公
园、人民公园等处，成为露营
网红“打卡”地，公园绿地附
近停满私家车，星星点点的
帐篷四散于草地上、树丛间，
异常热闹。

（5月11日本报4版）

正如人们理解的那样，
露营文化兴起是受疫情点
多、面广、频发因素影响，人
们的出游（尤其是跨省旅游）
热情受到制约，只得选择本
地适合休闲的地方打卡，且
以露营野餐、休闲放松为形
式，满足人们享受户外风光、
家人或亲友小聚的需要。

露 营 ，让 商 家 没 有 少
赚。市民需要的帐篷、折叠
桌椅及烧烤餐具等，绝大部
分都是从网上新购买的。天
猫数据显示，今年前3个月，
天猫平台大型帐篷、天幕、折
叠桌椅等露营装备成交额同
比增幅超两倍。

露营是集户外、体育、住
宿、休闲、饮食、交友多方面
特征于一体的综合性旅游项
目，可亲近自然，又能体验有
异于日常的生活方式。在疫
情尚未退却，疫情走向仍不
明朗的情况下，露营能消退
和释放公众对疫情防控产生
的焦虑与压力。进一步打磨
露营产业链条，鼓励更多景
区、度假区开发露营旅游项
目，使其成为旅游消费新热
点，前途无量。

捕捉露营热的商机，更

要重视补齐露营热的短板。
相关方面应当从长计议，尤其
是在基础设施建设和服务管
理上多做文章，紧紧跟上露营
热的节奏。譬如，完善基础设
施、规划好停车场、增加停车
位、建好公共卫生间、增加和
配备适量垃圾桶；出台休闲、
娱乐管理章程，以现代化管
理满足市民对环境更美化、
更文明、更科学的需要，敢于
对有碍环境卫生、有损文明
形象的人与事动真。市民在
露营中寻求心灵平和，拥抱
健康生活方式，获得满满的幸
福感，露营将成为促进消费的
新兴产业。

黄金牡蛎、人参鹿鞭
片，这些号称是中医世家专
家“陈教授”配方的“中药产
品”竟都是压片糖果，8元能
买一大盒。一起特大电信
网络诈骗案经启东市检察
院提起公诉，被告人陈春和
等12人分别被判处有期徒
刑十四年至有期徒刑五年
六个月不等刑期并处罚
金。该团伙在不到 3年的
时间内，以虚假治愈男性疾
病“中药产品”诈骗全国各
地被害人 6000 多名，钱款
高达3300多万元。

（5月11日本报9版）

中医中药是我们的瑰
宝，我们需要发扬光大，我们
需要推广沿袭。但一些骗子

也看到了这个商机，开始在
这个领域活跃起来，摇身一
变成了现实中的“赛华佗”，
只不过他们都是不折不扣、
如假包换的“假华佗”。

纵观眼下的中医药市
场，我们会发现还有很多摇
唇鼓舌的“陈教授”，是他们
这些“虚假的老中医”诋毁
着伟大的中医药。首先，对
于 百 姓 而 言 需 要 多 些 理
智。我们的生活中有这样
一句话，叫“偏方治大病”，
还有一句话叫“西医治标、
中医治本”，于是大家都想着

“治病能治本”，也就有了中
医药市场的再度崛起。可
是，我们更需要知道的是并
非所有的“偏方”都能治“大
病”，市民面对“老中医”不能

老是深信不疑。
其次，需要全力打击“假

华佗”。尤其是在网络上，可
以看到很多“老中医”的讲
座，他们推销着自己、推销着
中药，问题是谁来判定他们
是“真华佗”还是“假华佗”？
通过不正规渠道销售的“假
中药”又何以货畅其流？在
某短视频平台上，竟然还有
一名号称“医院不收的晚期
癌症患者，我来收”的“老中
医”一直在“坐堂问诊”。说
到底，“假华佗”招摇撞骗在
于我们的监督管理还没有
变成“紧箍咒”，或者说这个

“紧箍咒”念得还不够好、不
够娴熟。

是时候给“假华佗”现象
好好“号号脉”了。

5 月 12 日是国际护士
节，记者从青岛市护理学会
了解到，截至2021年年底，
男护士人数较往年有较大幅
度增加。业内人士表示，男
护士目前来看仍是“稀缺资
源”，更需进一步完善梯队建
设与人才储备。
（5月11日《半岛都市报》）

青岛男护士的现状，是
全国各地的一个缩影。一方
面，男护士被称为“女儿国”
里的“唐僧”。男护士凭借先

天的体能以及应变能力等优
势，成为医院 ICU、急诊室、
手术室急需的“香饽饽”。另
一方面，男护士被社会上一
些人称为“妖怪”。在护理工
作中，男护士会因性别而遭
遇种种尴尬，进而认为在女
性世界里没有前途，不少男
护士最后改行。有专家分
析，除薪酬之外，专业发展和
上升途径受限也是不能忽视
的问题。

要让男护士成为热门职
业，就要转变观念，去掉性别

标签，更要为他们提供足够
的上升空间和发展前景，增
加他们的职业认同感和职业
荣誉感。同时，提供优惠政
策，加大男护士招生、培养的
力度。目前，一些城市医院
积极向男护士抛出橄榄枝，
男护士薪水提高到万元左
右，并成立护理学会男护士
工作委员会，希望通过树立
榜样、搭建平台让年轻的男
护士少走弯路，走适合自己
的路，并吸引更多人加入，这
些都是有益的探索。

“快递面单广告”

近日，记者来到天津市
河东区多个快递站点，随机
选择了30个快递包裹看到，
其中有四成左右的快递包裹
上印有二维码广告，内容包
括：“天大的秘密！扫一扫可
以领100元”“别扔！扫码1
元抽手机”等。

（5月11日《法治日报》）

须明确责任主体
□关育兵

扫描这些二维码真的能
够领取到福利吗？答案是否
定的，众多人的尝试已经证
明了这一点。一些地方的消
保委等相关部门和快递公司
也提醒，并不能确保其真实
性和安全性，消费者看到这
类广告后要谨慎，不要轻易
扫码。

快递盒不应成为虚假广
告的“安全岛”，消费者也不
应成为无处申冤的受害者。
厘定谁是广告的经营者虽然
困难，但却有更为直接有效
的方法。即相关部门可以明
确，快递公司作为快递经营
的主体，必须对快递盒上的
广告承担责任；快递公司在
承揽业务时，有义务对快递
盒上的广告进行审核；对于
电商平台或商家直接印刷的
广告，若未明确广告发布者
的，快递公司有权拒绝。如
此一来，快递盒就难以再成
为虚假广告的“安全岛”。

不能游离监管之外
□叶金福

笔 者 以 为 ，绝 不 能 让
“快递面单广告”游离于监
管之外。

一方面，立法需跟进。
相关法律部门应对“快递面
单广告”的合法性进行法律
层面的规范和约束，不能“睁
一只眼闭一只眼”地任凭各
种“野广告”“非法广告”等充
斥快递面单上，侵害消费者
的合法权益。另一方面，监
管要到位。市场监管、消保
委等监管部门应积极承担起
监管的主体责任，既要对各
种“快递面单广告”进行严把
关、严审核，又要对诱导性、
欺诈性的“快递面单广告”进
行严处罚、严打击，不妨通过

“高额罚单”、列入“黑名单”、
追究法律责任等处罚机制，
让无良电商付出经济代价、
诚信代价和法律代价。

同时，消费者也应学会
理性对待“快递面单广告”，
不要轻信广告。而且，一旦
遭遇“快递面单广告”的侵权
行为，应积极大胆地向相关
部门投诉举报。


