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国家市场监督管理总局
发布的《明码标价和禁止价
格欺诈规定》中，第二十五条
指出“交易场所提供者提供
的标价模板不符合本规定
的，由县级以上市场监督管
理部门责令改正，可以处三
万元以下罚款；情节严重
的，处三万元以上十万元以
下罚款。”

第二十六条也明确“经

营者违反本规定，但能够主动
消除或者减轻危害后果，及时
退还消费者或者其他经营者多
付价款的，依法从轻或者减轻
处罚。经营者违反本规定，但
未实际损害消费者或者其他经
营者合法权益，违法行为轻微
并及时改正，没有造成危害后
果的，依法不予处罚；初次违法
且危害后果轻微并及时改正
的，可以依法不予处罚。”

你被“雪糕刺客”伏击过吗？
本月起明码标价新规施行 不规范行为将被查处

南京大学出版研究院常务副院长张志强：

通师十年让我终身受益
从1981年 8月底到南通师范学

校报到入学，到1990年9月初到南京
大学读研究生，张志强在通师连头带
尾正好待了10年。

16岁到25岁，这正是人生中最美
好的青葱岁月。那10年，从一个懵懂
少年成长为略知学理的青年，从一所
百年名校走进了另一所百年名校，个
中滋味令他有着许多的人生感悟。

专攻出版理论与出版史、社会转
型与出版发展等研究的张志强，现为
南京大学出版研究院常务副院长，南
京大学信息管理学院出版科学系主
任、教授、博士生导师，曾出版过《现代
出版学》《二十世纪中国的出版研究》
《中国出版业发展报告：新千年来的中
国出版业》等十余部著作。

南通师范3年的求学生涯结束后，
张志强留校图书馆工作。回顾这段时
光，他曾在他的读书随笔集《面壁斋研
书录》自序中说：“我从心底感谢图书馆
对我的熏陶：它一方面开拓了我的视
野，让我在工作的同时接触到了大量各
学科的文献，打下了坚实的知识基础；
另一方面，它又让我摸索到了学习的方
法，拥有了可以点铁成金的指头。”

研究生毕业后，张志强再次获得
了留校的机会，成为南大的一名教
师。在这里，他的教学非常出色，所教
授的课程曾获评校百门优质课程、省

一流课程。他说，这要感谢通师的素
质教育培养了他各方面的技能。

“作为国内中等师范学校中的佼
佼者，南通师范的课程设计、课外活动
等都很有特色，演讲、板书、美术、音乐
等方面的训练，在潜移默化中将艺术
的修养融入了每个学生的血液。”张志
强说，“尤其是母校所倡导的‘给学生
一杯水，教师首先要有一桶水’的理
念，至今还时常在我脑海中闪现，提醒
我必须认真对待每一堂课。”

直到今天，张志强还能清晰地说
出他在南通师范时所接触的每一位老

师的名字，这当中有较为年长的父辈
母辈之人王亦群、罗玉芬等老师，也有
略大几岁的曹炳生、李庆明、赵峥、张
静秋等老师，他们之间始终保持着一
种亦师亦友的关系，这种平等和融洽
促成了师生间的教学相长。

张志强认为，作为中国第一所民
办师范学校，120年来，在培养基础教
育师资方面，南通师范为国家培养了
大量人才，作出了杰出的贡献。

赵彤

“雪糕刺客”火了。你在一堆看似平淡无奇的雪糕中随手挑
了一根，付账时却发现价格之高让你扎手又扎心。这类雪糕以

“毫不起眼的外表、令人心梗的价格”成为当之无愧的“雪糕刺
客”。随着国家市场监管总局发布的《明码标价和禁止价格欺诈
规定》7月1日起施行，此类不规范行为将被查处。

“天热，女儿要吃雪糕，
我就近找了一家超市，在冰
柜里随手拿了一根。没想到
结账时，营业员报出了58元
的价格。这也太夸张了吧？营
业员向我解释，这款‘钟薛高’
就是这个价格。尴尬的我只
得通过手机微信付款，而后
匆匆逃开了……”市民李梅

向记者说起自己被“雪糕刺客”
所伤的经历时，依然郁闷。

这样的经历，并非李梅一
人的偶遇。记者随后又采访了
多位市民，他们不约而同地说
起那些没有标明价格、暗地“偷
袭”消费者的“雪糕刺客”，大多
都是无奈苦笑。

记者注意到，不少市民遭遇

“雪糕刺客”后，顾及面子选择了忍
痛付款。这类事件在国内其他城市
亦不鲜见，受到伤害的消费者
们，在网络平台上纷纷吐槽调侃。

“没有明码标价的‘雪糕刺
客’的存在，我认为就是一种混
淆消费者视线的价格欺诈行
为。”南通大学大三学生许燕
说道。

我市一些商超的冰柜
内，雪糕的实际销售到底是
怎样的一种状况？有没有

“雪糕刺客”藏身其间？昨天
中午，本报记者走访了市区
一些大型商超以及一些路边
小超市，进行了探访。

在文峰城市广场、印象
城、星银海等多家商业综合
体内一些商家的冷饮专柜

内，记者看到“和路雪”“梦龙”
“可爱多”等品牌的冷饮应有尽
有，价格从三四元的到数十元
的任消费者自由选购，而且明
码标价，消费者在购买时，不用
担心被“误伤”。

“明码标价我们一直在坚
持，一旦被人举报，可不是开玩
笑的事。做生意本来就该以诚
信为本，没必要给自己找麻

烦。”印象城一家超市的工作人
员，指着冰柜内品种琳琅满目、
标价清清楚楚的冷饮，向前来
采访的记者介绍。

路边一些小超市内，明码
标价的规定落实得不容乐观。
记者在探访中发现，这些小超
市内的冰柜内各种品牌的雪糕
掺杂在一起，顾客一不小心很
容易被“雪糕刺客”伏击。

记者走访了市区一些批
发商。

在市区青年中路批发商
许斌的店内，他一边给外卖
订单配货，一边打电话给供
货商。“无论什么品牌、什么
价位的雪糕，大夏天都有人
买。这取决于每个人的经济
能力。”许斌边忙边向记者解
释，“打个比方，定价100元
的鞋子和定价1000元的鞋
子都有人穿，东西不一样，但
道理都一样。”

在另外几家雪糕批发店
里，记者所见和许斌所介绍
的情况基本一样。店主介
绍，与过去不同的是，从外卖
平台接的订单，远远多于线
下自行进店采购的，20 元
的、50元的、100元的订单
都有。既有“八喜”“须进
欢”，也有“绿色心情”“三色
杯”等，批发量都很大，批发
价标示在墙上，供批发者自
行挑选。

“雪糕价格无论高低，只要
货真价实，都无可厚非。大家
吐槽‘雪糕刺客’，主要是因为
一些看上去‘不起眼’的雪糕售
价超出心理预期。如果嫌贵，
市民可以大大方方地把它们放
回冰柜去，市场自然会淘汰掉
它们。”另一位批发商曹迪说，

“但不明码标价就违规了。”
令市民们欣慰的是，自本

月起，“雪糕刺客”将现身。国
家市场监督管理总局发布的
《明码标价和禁止价格欺诈规
定》规定，经营者应当以显著方
式明码标价，明确标示价格所
对应的商品或者服务；明码标
价应当根据商品和服务、行业、
区域等特点，做到真实准确、货
签对位、标识醒目；经营者不得
不标示或者显著弱化标示对消
费者或者其他经营者不利的价
格条件，诱骗消费者或者其他
经营者与其进行交易。

本报记者周朝晖
本报实习生吴迪 陈可昕

不少市民遭遇尴尬——

没明码标价的高价雪糕很伤人

记者走访多家商超——

一些小超市未能执行明码标价

“雪糕刺客”现身——

监管新规对浑水摸鱼说不

明码标价不到位将处罚
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