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为“小候鸟”构建幸福栖居
□政青

愿最美的是百姓回家路
□须平
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【议论纷纷】

【本期话题】

别让失信行为自砸企业招牌
□孙维国

没有规矩，不成方圆。技
术本身并无善恶之分，关键在
于使用技术的人。而《意见稿》
无疑是应运而生的监管制度，
推动人脸识别向安全、可靠方
向发展，唯有构建最严格且高
效的监管体系，才能有效破解
人脸识别应用的民生痛点，实
现自己的“脸”由自己做主，切
实保障公民个人信息权益不受
侵害。

——红网：《对人脸识别应
用痛点的破解》

灾情是一场考验。应该肯
定的是，面对该宾馆“趁灾涨
价”的行为，该地市场监督管理
局及时调查并协调退款，其重
视民意的态度和反馈处理的作
为是可取的。然而在特殊背景
下，仅仅协调退款并不足以杜
绝“趁灾涨价”的投机行为。对
于一些趁灾涨价，借机生财的
不良商家，既要从道德层面予
以谴责，督促其反省检讨自身
行为，也要依法依规严格处理，
让涉事商家付出相应代价。8
月 6 日，市场监管总局发布汛
期“七不得”公告，制止哄抬价
格等价格违法行为，这正是对
无良投机行为的警醒与告诫。

——广州日报：《对“趁灾
涨价”不能止于退款》

卖酒给少年郎被罚

近期，上海捞派餐饮管理
有限公司申长路分公司因为向
未满18岁的顾客提供啤酒，违
反了未成年人保护法，被上海
市闵行区市场监督管理局处以
5000元的罚款，并收缴了违法
收入39元。你怎么看？

@鞠实 商家在明知是未
成年人的情况下，仍向其出售
啤酒，是一种明知不可为而为
之的显性违法行为，被给予罚
款和没收违法所得，非常及时
和恰如其分。

@余明辉 此次市场监管
部门毫不犹豫出手查处，无疑
是一次警示。既体现了执法
部门严肃执法的“零容忍”态
度，还向社会再次表明，向未
成年人出售烟酒有规定，踩踏

“红线”就要付出代价，而非是
可有可无的事情。

本期话题下期继续

近日，南通创新区观山
社区举办关爱“小候鸟”新
时代文明实践活动，为辖区
在建项目外来务工人员子
女和“小青山”儿童之家青
少年送去欢乐与温暖。

（8月9日本报5版）

以外来务工人员为代
表的流动人口是城市产业
发展的重要支撑，是维系城
市长远发展的重要资源。
因此，解决好外来务工人员
的生活难题，既是共享城市
发展红利的应有之义，也能
够彰显一座城市的治理水
平和社会的文明程度。从
这个意义上讲，为众多“小
候鸟”举办丰富多彩的暑期
活动，既是解决增强人才吸
引力的现实之举，也是彰显

城市温度的暖心之措。
为“小候鸟”们创造更

好的成长环境，就必须避免
他们遭遇二次留守。这除
了呼吁进城务工群体适度
放下工作，给孩子更多的陪
伴之外，输入地政府、社会
组织以及所在企业都要承
担起相应的责任，共同携手
给“小候鸟”筑巢，送去更多
的关爱。特别是教育系统、
共青团、妇联等与孩子打交
道较多的政府部门和群体
组织，应当利用好社区、青
少年宫等资源，为在城市的

“小候鸟”就近提供免费的
学习班、兴趣班，以及开展
面向“小候鸟”或城乡孩子
结对的免费夏令营等团体
活动，让他们在新城市认识
更多的新朋友，更好地融入

城市生活之中。
同时，应该认识到，让

“小候鸟”们幸福栖居，受益
的不仅是他们。在各种实
践活动中，有的地方招募大
学生、高中生当志愿者，在
参与社会实践的过程中，也
为他们打开了人生的另一
扇窗。有的地方邀请“小候
鸟”们到父母工作的地方看
一看，在双向奔赴中进一步
增强归属感和认同感。

幼吾幼以及人之幼。
让发展成果惠及包括“小候
鸟”在内的每一个社会成
员，是城市义不容辞的责
任，也是城市该有的温情。

近日，记者从崇川区市
政和绿化管理局获悉，今年
崇川将打造10条“最美回
家路”，目前，这些道路均已
进场施工，力争年底前全部
完工。

（8月8日本报2版）

记得有首诗说，最美的
路莫过于回家的路，它触
动 了 我 们 每 一 个 人 的 心
弦。承载着美好与温暖的
回家路，确实能给人们带
来极大的愉悦和安全感。
崇川区在老小区改造中情

系民生，顺乎民意，着眼
“最美”，精心打造百姓回
家路，令人称道。何为“最
美”，当然是内外兼修，风
景独好。笔者以为：

——美在科学规划，不
留遗憾。“最美回家路”是政
府的民生实事，要把实事办
好，必须坚持规划先行，着
眼长远，置于城市整体规划
统筹建设，完善配套，避免
碎片化，着力源头治理，防
止再现“拉链路”。

——美在特色鲜明，彰
显文化。“最美回家路”要注

重留下更多文化地标，就得
深入民间，广泛了解，深入
挖掘，多做调查研究工作，
找准传统文化与现代生活
的连接点，独具匠心，文明
相伴，让特色在建设中发扬
光大。

——美在质量过硬，群
众满意。“最美回家路”要经
得起群众和历史检验，就必
须严把工程质量关，强化监
管，确保按期优质。同时应
积极发挥群众在“最美回家
路”建设与评选中的作用，让
群众监督更加“督之有效”。

近日，有网友反映知名
连锁品牌张亮麻辣烫卖“假
羊肉”。张亮麻辣烫回应
称，掺假羊肉卷系加盟门店
私自采购，非指定供应商统
配产品。崇川区也有10余
家张亮麻辣烫店。这些店
是否有类似情况？对此，崇
川区市场监管局已经展开
检查。

（8月9日本报6版）

食品安全不仅关乎消
费者的健康，更攸关企业
责任和诚信。不管是张亮
麻辣烫，还是其他食品企
业，诚信经营都是其赖以
长远发展的基石。请别让
失信行为自砸企业招牌，
因为只有坚守诚信经营，
企 业 才 能 赢 得 消 费 者 的
信任。

加盟制度在食品产业
中极具影响力，但也带来了
一定的管理挑战。不同加
盟店的经营水平和标准不
一，如何确保每个分店都能
严格遵守总部的规定，考量
的是企业管理水平和效率。
在诚信经营的理念下，企业
应该建立更加严密的监管
机制，加强对加盟店的培训
和指导，确保每个店铺都
能在食品安全方面做到合
规操作，为品牌树立诚信的
形象。

监管部门在食品安全
问题上扮演着关键角色。
但单纯的惩罚性监管远远
不够，更需要加强预防性监
管，强化风险评估和排查，
确保食品安全风险得到有
效控制。此外，监管部门也
可以通过鼓励企业开展第

三方检测、提升透明度等方
式，推动企业加强自我监
督，形成多方合力，保障食
品安全。

在选择食品时，消费
者不仅要关注价格，更应
该 注 重 食 品 的 质 量 和 来
源。购买食品时，可以选
择那些具备诚信经营理念
的企业，支持他们的努力，
从而为食品产业树立更高
的标杆。同时，消费者也
要增强食品安全意识，监
督企业的行为，以市场的

“选购力”推动食品产业朝
着更加健康、诚信的方向
发展。

愿监管部门、企业、消
费者各方共同努力，筑牢
织密食品安全的防线，让
每一份美食都散发出“诚信
的味道”。

“送清凉”活动

南通市总工会聚焦户外
劳动者群体需求，通过开展劳
动保护督促检查、实施高温慰
问行动、加强爱心服务站建设
等举措，打好防暑降温组合
拳，为他们撑起夏季防暑降温

“清凉伞”。
（8月9日本报4版）

送出清凉送出善意
□知新

“送清凉”不只是政府部门
的事，更需要凝聚社会方方面
面的力量。这几年，越来越多
的单位开设“清凉驿站”，让劳
动者“热有场所纳凉、渴有饮水
供应、累有站点歇脚”；越来越
多的志愿者加入其中，送上一
杯杯凉茶，递上一块块毛巾，让
劳动者充分感受到我们这座文
明城市的善意和情怀。

关爱高温下的劳动者，“送
清凉”只是一个形式，最终的落
脚点是要把高温权益维护好、
落实好。一方面要撑好“防护
伞”，严格遵守《防暑降温措施
管理办法》，通过调整作业时
间、降低劳动强度、实行错峰工
作，想尽办法，各出实招，多一
份对高温的科学应对；另一方
面要保障“清凉权”，绿豆汤要
有，高温津贴也要有，安全劳作
防护措施更要有，用制度的刚
性执行释放出足够的凉意。

仅仅送清凉还不够
□鹰远

面对酷暑，广大高温下的
劳动者咬牙坚持，在平凡的岗
位上履行着自己的职责，用辛
勤的付出和默默的坚守，保证
社会正常运转。他们的坚守源
于肩上那一份沉甸甸的家国责
任，他们的付出是对劳动精神
的最佳诠释。

因此，对于他们，不仅需要
点赞，更需要实实在在的关心
和关爱。各相关部门要加大
宣传力度，营造浓厚的社会氛
围，合理调整劳动者工作时
间，科学指导确定劳动强度；
要认真抓好防暑降温工作，最
大限度减少高温天气作业对
劳动者身体健康带来的伤害，
全力保障普通劳动者生命安
全和身体健康；要把符合政策
的高温津贴或防暑降温费落
实到位，让劳动者切实感受到
被重视、被善待。

进一步看，关爱高温下辛
勤付出的劳动者，也是全社会
的共同责任。我们不仅要为他
们送去清凉，更要在全社会营
造尊重劳动、关爱劳动者的良
好氛围，彰显出城市温情。


