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冷门景区不再冷
黄金周旅游更有成色

□郭元鹏

“十一”作为全年龄段
人群的旅游消费节点，也是
家庭出游高峰，沉浸式、养
生式的反特种兵旅游是很
多家庭的首选。调查显示：
国庆黄金周旅游呈现出“热
门更热”“冷门不冷”的趋
势，一些想避开高峰、避免

“人从众”的游客，开始考虑
风景秀美、旅游资源丰富、
费用不高的冷门目的地。

（9月19日本报5版）

黄金周是出游的高峰
期，往年一到这个时候，热
门景区都成为人们旅游的
首选目的地。而今年的不
同则是，虽然热门景区依然
热，可是冷门景区并不冷。

“冷门不冷”的小变化，着实
是一大亮点。

说到底，旅游是为了

“看风景”的，不是为了“看
人头”的。到冷门景区里旅
游，能够躲避“人从众”的尴
尬，让旅游回归本位属性。

“冷门不冷”说明人们的休
闲心理更加成熟了。

“冷门不冷”对于旅游
事业来说，还是一次不错的
机遇期。面对“冷门不冷”
的现象，一些冷门景区城
市需要抓住这个机遇，大
力将冷门景区推到百姓的
面前。国家旅游部门不妨
推出“冷门景区名单”，将
一些风景秀丽、内涵丰富、
鲜为人知的冷门景点进行
梳理发布，让冷门景区走
出“藏在深闺人未识”的尴
尬境地。其实，只要推广好
了，冷门景区也能成为经典
景区。

值得关注的是，如今一

些冷门景区也已经开始学
着开展营销了。例如，在一
些短视频平台上，就有不少
推介冷门景区的短视频，不
断形成了新的热点，进而激
发人们前往冷门景区的热
情。当下，激发游客出游的
触点越来越小，一段视频、
一顿美食、一场音乐节、一
场赛事，都可能促成一次说
走就走的旅行，这也是冷门
景区出位的机遇期。因此，
对冷门景区，地方政府要善
于把握机遇，从不同方面提
升游客的旅游感受，让冷门
景区成为“来了不想走，走
了还想来”的地方。
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让绿色出行成为一种全民习惯
□廖卫芳

17 日，世界骑行日当
天，启东追风悍马单车俱乐
部举办了一场骑行活动，30
多名游友用骑行的方式呼
吁居民关注城市可持续发
展，绿色出行，低碳生活。

（9月19日本报5版）

眼下，随着人们生活水
平的大幅提高，汽车开始进
入寻常百姓家，人们的出行
便利得到了大幅提升。但
大家也应该知道，开车出行
常常会遇到道路拥堵、污染
环境等问题。

但在我们的实际生活
中，有相当一部分人明明知
道开车出行有这样那样的
缺点，但一旦遇上自己出行

的时候，有的人还是出门离
不开汽车。有的明明只要
几分钟的路程，也要发动汽
车前往；有的明明知道上下
班是交通拥堵的高峰时段，
却也要开车去“凑个热闹”；
有的甚至一天不开车出门就
感觉不舒服。开车出行成了
许多人每天的必修课。殊不
知，开车出行不但不利于环
保、不利于交通顺畅、不利于
自身的健康，而且也存在着
一定的安全隐患。

而 绿 色 出 行 就 不 一
样。它不但不会给城市的
道路添堵，不会污染环境，
而且也利于我们的健康。
如今，我们的城市都设立了
共享单车租赁点，骑单车出

行都很方便。无论是步行、
骑单车，还是乘坐公交车，
都是很不错的绿色、低碳出
行方式。

因此，笔者以为，绿色
出行、低碳出行应成为我们
每一个市民的一种生活习
惯和生活方式。只要路途
不远，或步行、或骑车、或搭
乘公交车等，都可以为我们
城市道路的“缓堵”、城市的

“环保”等做出贡献。同时，
又可强身健体，让自己每天
都享有健康、快乐的幸福生
活。如此一举多得的好事，
何乐而不为呢？

少些开车出行，多些绿
色出行，让绿色出行成为一
种全民习惯吧！

放生矿泉水

9月10日，广东汕尾，多人
在海边抬着一筐一筐的矿泉水，
随后在海边放生矿泉水。据视
频发布者表示，这些人放生了
60多箱矿泉水。而一个半月
前，山东青岛崂山水库旁，也有
人因将大量新开封的瓶装水倒
至水库而上了热搜。你怎么看？

老旧小区改造要多听听民意
□刘予涵

“前几天咱们5号楼门
前在施工，没两天，新路就
铺好了，又宽敞又整洁，旧
改真是让咱们大南新村大
变样了。”13日，崇川区唐闸
镇街道大南社区微网格员
张丽娟在网格群里感慨道。

（9月19日本报6版）

由于建造年代久远，一
些老旧小区“年事已高”，不
同程度地存在着路面坑洼、
电线老化、水管漏水、停车
无序等诸多问题，让住在

“老破小”里的居民的生活
品质受到严重影响。

然而必须看到，老旧小

区改造不同于新建工程，老
旧小区改造关系千家万户
的切身利益，也承载着居民
对美好生活的期望。居民
的想法各不相同，往往众口
难调。在改造过程中，面对
群众不同的诉求，如何平衡
各方利益，画出共建共治共
享的“同心圆”，考验着社区
治理的水平。

如何破解这些难题，大
南社区的做法令人称道。
在旧改之初，社区招募热心
居民担任监督员，对照改造
方案和小区效果图对施工
的每一个环节进行监督，让
居民从旁观者转变为参与

者。在推进过程中，注重加
强和群众的沟通，广泛征询
和梳理居民住户的意见，
根据群众需求和意愿进行
改造，尽最大可能满足居
民的要求，将改造真正改到
居民的心坎上。值得一提
的是，在旧改中还照顾了不
同群体的利益，比如对特殊
家庭老人的住所、公共场所
实施适老化改造，将老居
委会改造成居民活动室，让
不同年龄段的居民都能享
受到旧改带来的益处。可
以说，这样的旧改，改出了
人情味，改出了基层治理新
气象。

越是“黄金周”这样的特
殊窗口，越能够反映出各地
方、各部门的真实服务水平。
一定程度上说，每一次出游高
峰都是对旅游服务行业的一
次整体大考，更是一次压力测
试。从出行方案安排设计到
各个景区的应急设置，工程庞
大、牵涉良多，需要相关部门、
相关经营主体花更多力气、下
更大功夫去做好各个环节的

“功课”。
——广州日报：《“超长黄

金周”，预案要做足》

只有让预制菜成为“明白
菜”，才能促使其成为“放心
菜”。这需要各方共同努力，
相关企业要提高技术水平，要
攻坚克难，让预制菜在品质上
更有保障；行业协会要探索建
立相关规则、标准，倡导预制
菜企业积极履行社会责任，推
动行业健康发展；监管部门要
着力从预制菜系统性、安全性
的角度出发，尽快完善相应政
策法规，构建国家标准，结合
实际开展专项治理，依法打击
违法行为，将相关行业、相关
商家及其行为纳入监管。

——工人日报：《预制菜
成“明白菜”才能让人放心》

@明天的我 放生矿泉水
只需拧开瓶盖，生产销售矿
泉水却要经过水源采取、活
性炭过滤、反渗透、灌装和封
口等诸多环节。放生并无生
物成分的矿泉水，是典型的
资源浪费。如果不是无知得
可怜，就是蓄意对矿泉水的
炒作。

@余清明 有钱可以“任
性”，但“任性”不能违背公序
良俗。放生矿泉水与厉行节
约、珍惜水资源背道而驰，炒
作这样的噱头，无论是政府部
门还是公民个人都必须大声
喝止，做到防微杜渐，以免形
成陋习。

本期话题下期继续

自带杯购咖啡

记者近日在中南商圈走访
发现，不少商家都推出了自带
杯减免优惠活动。形形色色的
咖啡杯是年轻人对个性生活的
追求，自带杯可以在省钱、环保
和精致间达成新的平衡，是一
种向上的生活态度。

（9月19日本报5版）

期待刮起“低碳风”
□政青

“自带杯减免优惠”既促进
了消费，又宣传和践行了绿色
环保、低碳减塑，值得推广。

实际上，自带杯购买饮品
并不是一件新鲜事，但是目前
参与的饮品店并未全面普及，
在推广上还有不小空间。首
先，应充分发挥咖啡、奶茶等行
业协会的作用，鼓励更多店家
参与其中，推动更多人做“自带
杯行动”的践行者、宣传者，有
效带动全社会形成自带杯的良
好社会氛围。

除了价格优惠外，还应将
自带杯带来的环保效益通过科
普展示让消费者知晓，从而提
升消费者参与行动的积极性。
还可以通过科普进校园、进企
业的方式，在消费者集聚的地
方进行科普宣传，鼓励学生、工
薪阶层等饮品的主要消费群
体向身边的亲朋好友和同学、
同事推荐“自带杯行动”，带动
更多的人参与进来，进而刮起
更大的“低碳风”。

新“食”尚值得推广
□新平

说起自带杯购咖啡，它不
仅省钱，还具有环保意义。这
样做可以减少一次性纸杯的使
用，降低塑料和纸张的浪费，减
轻环境负担。

另外，自带杯购咖啡还反映
了年轻人对个性生活的追求。
通过选择环保的方式购买咖
啡，他们向社会传递了一种可
持续发展和环境保护的信息。
这种积极的生活态度不仅在消
费行为中表现出来，还在社交
媒体上得到了展示和分享，从而
进一步推动环保理念的传播。

值得一提的是，自带杯购
咖啡不仅对顾客有利，对咖啡
店也有积极影响。咖啡店的环
保举措不仅有助于树立良好的
企业形象，还吸引着更多注重
社会责任的消费者。这种商家
和消费者之间的互动，有助于
构建一个更加可持续和环保的
商业生态系统。

我们应该鼓励和支持这种
绿色消费趋势，让自带杯购咖
啡成为一种新“食”尚。这不仅
有助于个人的节约和环保，还
有助于构建一个更加绿色和可
持续的社会。


