
高扬“院士精神”
追逐平凡人的英雄梦

□政青

22日，南通籍著名数学
家、中国科学院院士、中国
科学院数学与系统科学研
究院首任院长杨乐逝世，享
年 83 岁。半个多世纪以
来，杨乐院士潜心科研，为
中国数学事业的改革和发
展作出了杰出贡献。

习近平总书记在中国两
院院士大会上指出：“我们的
很多院士都具有‘先天下之
忧而忧，后天下之乐而乐’
的深厚情怀，都是‘干惊天动
地事，做隐姓埋名人’的民族
英雄！”毫无疑问，“民族英
雄”是党和国家给予院士们
的最高荣誉。即便我们不
可能人人都成为科学家、院
士或者国家高精尖人才，但
每一个平凡人也应该高扬

“院士精神”的大旗，做这个
新时代的“真心英雄”。

高扬“不忘初心、不负

期待”的爱国精神。科学无
国界，但科学家有祖国，爱
国主义是科学家精神的鲜
明底色。少年杨乐坚定地
认为，学好数学可以报效国
家。他立下志向，“要把中
国 人 的名字写在数学书
上”。经过矢志奋斗，他实现
了年少时许下的诺言。我们
每个人都应学习科学家为了
国家和人民的事业奉献青
春、英勇奋斗的“无我境界”，
将“小我”融入建设事业和为
民服务之中去。

高扬“锐意进取、勇攀
高峰”的奋斗精神。数学是
一门基础学科，杨乐选择了
数学研究，就选择了长久的
寂寞。也是因为热爱，所以
坐得住“冷板凳”。我们要
传承科学家们“千磨万击还
坚劲”的意志，面对重大挑
战、重大风险、重大矛盾时

敢于迎难而上、挺身而出，
在磨砺中强壮枝干，成为能
堪大任的干事者。

高扬“情系桑梓、回报
家乡”的赤子精神。无论走
多远，杨乐都难忘故里，并
为南通发展穿针引线、献计
献策。我们要像杨乐院士
那样，始终牢记绿叶对根的
情意，不论身在何处，都把
关心家乡发展作为自己责
无旁贷的担当。

天地英雄气，千秋尚凛
然。巨星陨落，痛别巨匠。
但他的精神将长存世间，激
励一代又一代的江海儿女
将奋斗作为毕生的追求，把
握好生命里的每一分钟，全
力以赴我们心中的英雄梦。

濠南
夜话

化政策“及时雨”成受益“普惠雨”
□新平

省委、省政府近日印发
的《关于促进经济持续回升
向好的若干政策措施》规
定，从12月1日起，对居民
小区内的新能源汽车公共
充换电设施用电实行居民
电价，对执行工商业电价
的充换电设施用电实行峰
谷分时电价等支持性政
策。昨天，本报记者就此展
开专访。

（10月24日本报6版）

这项政策被一些专家
形容为一场“及时雨”，必将
极大刺激消费欲望，进一步
巩固和拓宽新能源汽车市
场，对新能源汽车市场产生
直接的刺激效应。

好政策需要落到实处
才能见效。对此，供电公司
应积极响应，并提供周到细
致服务，确保政策得到顺利
实施。国网南通供电公司
的工作人员表示，他们已经
采取了一系列措施，包括电
价政策公示、充电设施摸
排、表计升级和电价变更
等，以确保政策能够精准地
落地并持续执行。

这一政策的推行有助
于 推 动 城 市 的 可 持 续 发
展。通过提供更多充电设
施和降低充电成本，政府可
鼓励居民选择更环保的出
行方式。这不仅有助于减
少尾气排放，改善空气质
量，还推动了新能源汽车产

业的发展，为可再生能源的
使用提供了更多机会。

不仅如此，随着新能源
汽车市场的增长，这一领域
将提供更多的就业机会。
从制造到销售、维护和充电
设施建设，都将涉及大量的
工作机会。这将有助于推
动绿色经济的发展，创造更
多的就业机会，同时提高居
民的生活质量。

可见，新政策的出台将
对多个领域产生深远的影
响。而要让这项好政策产
生好效应，则需要相关方协
同联动，合力推进，将政策
落到实处，让这场政策“及
时雨”成为受益新能源汽车
消费的“普惠雨”。
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预付卡充值消费要多留个心眼
□卞广春

汪女士家住崇川区，因
熟悉的理发师更换服务门
店，随其转至开发区消费。
在店内服务人员的推销下，
汪女士和其丈夫及母亲先后
都办理了折扣卡，充值额度
累计近15万元。10月17日，
维权数次的汪女士收到6.6
万元的退款。南通开发区法
院提醒，消费者充值预付卡
时要理性消费，对尚未消费
的金额，可要求足额退还。

（10月22日本报4版）

近年来，优惠卡、折扣
卡等预付款消费纠纷屡见

不鲜，涉及理发卡、美容卡、
健身卡的尤为常见。

汪女士的经历有一定代
表性。因对熟悉理发师服务
的信任，汪女士跟随理发师
从崇川区移至开发区，本身
就有舍近求远的不妥之处。
后来，被店内服务人员的宣
传打动，办理消费折扣卡，又
犯了两忌：一是对服务人员
的信任，转变成了对商家的
信任；二是累计充值近15万
元，为日后的扯皮做了铺垫。

当然，是奸商不正当经
营在先，才导致消费者权益
受影响。对此，市场监管部

门应严肃规范商家的经营，
司法部门要对违法经营的
商家动真碰硬，共同营造良
好的市场消费环境。更为
重要的是，广大消费者对预
付卡充值、消费要多留个心
眼，尤其是对商家习惯性伎
俩要有所预防，才不至于陷
入商家设置的圈套。

在本案中，汪女士仅要
回预付卡余额的一部分，仍
是一处败笔。其实，根据

《消费者权益保护法》相关
规定，如果汪女士及时借助
司法力量，维护自己的正当
权益，或许对结果更满意。

消费习惯改变的背后，是
居民消费升级和健康意识不断
提升带来的积极影响。对饮料
企业而言，要对市场变化保持
敏锐的判断力，抓住健康消费
趋势，推出满足消费者需求的
高质量产品，实现差异化竞争。

——经济日报：《顺应健康
消费新趋势》

免押金免查房和先消费后
付款、先看病后付费、网购七日
内可无理由退货一样，都是市
场成熟的体现。相信只要认识
到免押金、免查房的诸多益处，
酒店或将争相效仿。若如此，
这一举措有望成为酒店一种竞
争力的体现。

——羊城晚报：《酒店免押
金免查房是市场成熟的体现》

不可否认，低价的泡水车有
一定市场，“没有卖不出去的车，
只有卖不出去的价”，普通人买
到车况不透明的泡水车，潜在风
险极大。避免泡水车成为诱人
的深渊，需要完善具体权威的分
级标准、规范泡水车交易的相关
细则，破解“柠檬效应”。

——南方日报：《避免泡水
车成为诱人的深渊》

@微水四街 对求职者进
行背景调查是单位正常的用人
自主权，可以有效避免除工作
能力外的各类用人风险，只要
适度，并严格保密，不泄露个人
信息，就无可非议。

@井陉美 任何单位都不
得以求职背景调查为名过度
搜集个人信息，不能突破法律
界限，更不得非法利用，甚至
泄露。

@孙建国 劳动人事部门
有必要根据实际情况，出台统
一规范的背景调查规定，做到
用人单位知情权、自主权与个
人隐私权保护的平衡，最大程
度维护双方权益。

本期话题下期继续

“听劝体”走红

最近，互助式、听劝式旅游
在以小红书为代表的社交平台
上风靡，不仅旅游有听劝版，穿
搭也有听劝版，连房屋装修、亲
子关系都有听劝版。“听劝”是
什么新鲜的玩法吗？

（10月23日《扬子晚报》）

这是新型社交文化
□堂吉伟德

“听劝体”是流行于网络的
一种亚文化现象。一方面，“听
劝体”是热情的产物，其间传递
出浓浓的善意，让人看到了真
诚。另一方面，“听劝体”具有
高度的互动性，而不仅是单方
面的表达，或者是一厢情愿的
传递。在互动中，人们加强信
任和增强友情，从而让听劝体
不断扩大“朋友圈”。

这是一种新型的社交文
化，如果长期坚持与扩展，对整
个互联网文化都会产生实质性
的影响，有望改变公众对互联
网的刻板印象，降低不信任的
指数。同时，为了更好地赢得
别人的信任，“听劝体”之类的
技巧性改变与运用，就会形成
示范与普及效应。其核心则
是用真诚换真诚，如此一来，
社会整体的信任度也会得到
增强。

“听劝体”的走红表明：大
道至简，一丝细小的改变，就足
以换来一片新的天地。

彰显交往间的善意
□付彪

“听劝”最初只是网友们在
玩梗，对应的是“互联网大倔
种”。“听劝体”的走红，让人们
感受到了网络世界中来自陌生
人的热情和善意。

无论是现实生活还网络世
界的美好，都离不开陌生人之
间的相互关心、相互温暖。其
实，每个人的心底都有善良的
因子，每个人的手中都有善良
的玫瑰。“听劝体”的走红也提
醒我们，善良需要我们去发掘、
激发和呵护。特别是对于需要
帮助的人，应该多一些互助式、
听劝式的善意，多一些不动声
色的举手之劳。如果每个人接
受了陌生人的关爱，并将这份
善意传递给更多陌生人，这个
社会就会变得更美好。

当然，不管是现实生活还
是网络世界，“听劝体”都可
能存在一定风险。尤其是网
络世界的“听劝”，在接受陌生
人善意和关爱的同时，也应积
极感知和把握网络社交的分
寸与边界。无论线下还是线
上，期待在人与人互助的双向
奔赴中，能够多一些真诚与
善意。

对求职者背景调查

“还没发放录用通知书，
公司就说要对我进行背景调
查，收集的信息内容包括家庭
情况、父母工作、有无男女朋
友等。”正值秋季校园招聘，北
京师范大学应届毕业生廉童
及其同学多次遇到用人单位
要进行背景调查。你怎么看？


