
工作日中午，中南
大有境的B1层，白领们
在惬意地喝着咖啡；到
了双休日晚上，圆融 B1
层的各家小吃店前人
头攒动……那么 B1 层
有什么魔力？13 日，本
报记者来到市区的几大
购物综合体，了解年轻
消费者的动机及商家的
看法。
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价格低、选择多，拒为伪精致买单

购物中心地下商铺生意火爆

这届年轻人为何偏爱B1层？

晚报讯 距离元旦假期不足
半个月，昨天，记者从南通旅游
市场获悉，元旦假期，国内旅游
订单同比去年增势明显，酒店和
机票的订单也大幅增加。虽然仅
有3天假期，但年轻人的出行热情
却格外高涨。

“随着出游群体越来越年轻
化，消费者也愈发追求跨年游的
仪式感。”我市一家从事国内游为
主的旅行社的工作人员告诉发布的
记者。

记者从携程旅游《2024年元
旦跨年游旅游洞察》中了解到，近
期，“日照金山”“登高”等关键词热
度逐渐攀升，川西、丽江、九江、
黄山等著名山岳景区所在地的酒店
搜索热度居高不下。

此外，璀璨的烟花与灯光将跨
年的氛围推到顶峰，香港维多利亚
港跨年狂欢、上海迪士尼烟花秀、
长沙世界之窗烟火秀、广州塔跨年
灯光秀……每到年末，各大景区、
主题乐园等都会开启盛大烟花灯光
表演。报告显示，2024年元旦主
题公园门票预订量同比增长 4.5
倍。元旦最爱去主题乐园扎堆跨年
的人群是90后。

“今年更多年轻的市民游客在
‘追逐演唱会’的路上收获许多快
乐。”南通旅游业内人士介绍。原
来，元旦期间各式各样的跨年演唱
会音乐会接踵而来，有广州任贤
齐、陈奕迅的演唱会，温州楠溪江
芒禾跨年音乐会，上海霓虹花园演
唱会，以及泰国曼谷Neon Count-
down音乐节、奥地利维也纳金色
大厅2024新年音乐会等。以广州
陈奕迅演唱会为例，截至12月14
日，12月29日至31日演唱会场馆
周边酒店预订量同比2019年增长
300%，部分热门酒店提前1个月就
已售罄。

“冬日里，温泉＋滑雪的‘冰火
两重天’组合同样也吸引了不少市
民游客前来询问相关情况。”南通阳
光国旅负责人苏斌告诉记者。从预
订的情况来看，元旦假期预订冰雪
酒店的用户中多以异地跨省用户为
主，并以来自南方地区的消费者居
多；而预订温泉酒店的用户则多以
本地同城用户为主。值得注意的
是，单独泡温泉、去滑雪已不能满足
年轻人的需求，滑雪、温泉一起安排
成为新晋顶流套餐。

记者李波 通讯员杨展望

乐园看烟花、去追
演唱会、登山跨新年……

元旦出游
热度暴涨

在传统商业认知中，相较于B1层
的空间压抑、光线昏暗、空气不流通，
1层向来是整个商场人流量最旺盛的
地方：装修高级、氛围独到。但慢慢地
发现，坐地铁来的年轻人停留在了
B1层，楼上购物逛街的年轻人也来到
了B1层，他们慢慢减少了楼上“高大
上”的消费，而是“下楼”集聚到B1层，
于是商场的运营方也在努力探索如何
保持品牌集聚与人气良性的循环。

本月底，南通首家“达美乐披萨”
将在圆融1层开业，圆融购物中心的
运营给商家在B1层的入口处安排了
最显眼的地方用作宣传。圆融购物中

心运营主管保冬森解释道，今年以来，
B1层新引进了6家品牌，经营情况都
很好，并实现了日均2万～3万、周末
4万～6万的客流量，所以运营中心在
综合考虑后，给楼上的零售商家做了

“向上”扶持工作，“希望能将B1层的
客流往上推”。

对于B1层目前稳定的客流量，保
冬森也表示在未来的招商过程中，会
考虑到楼盘区位和定位做差异化运
营，如圆融周边集聚写字楼、学校和酒
店，有大量的顾客和商务人士，所以未
来对B1层的招商标准仍然不会降低，

“引进的品牌和商家依然是其他城市

的一线的标杆项目，也希望引进更多
的‘南通首店’”。

和圆融不谋而合的是，差异化经
营也是印象城未来营运的目标。据统
计，今年印象城B1层新引进了二三十
家餐饮店，其中“张拉拉兰州手撕牛肉
面”和“鱼粉王”更是南通首店。招商
部经理王清清表示，招商依旧“求稳”，
不会为了一时的风潮改变自身定位。

“由于周边办公楼众多，所以会优先考
虑性价比高和相对客单低的商户入
驻。”王清清补充道。

本报见习记者王颖
本报记者高磊

促宣传、定门槛，打造差异化运营

下午3时刚过，印象城B1层刚开
业一周的“鱼你在一起”店里，零星几
位顾客在等餐，店员张浩（化名）和李
媛在可视化厨房里热火朝天地备餐：
一个负责熬制浇头，一个负责配菜装
盘。当被问到最近生意如何时，李媛
表示，一周以来平均每天可以卖出
90多份，“顾客主要是附近的上班
族，他们中午吃饭赶时间，我们家座
位多，出餐快。”他们也表示满足团
购标准后，会和其他分店一样推出折

扣团购套餐来稳定客源。
今年9月28日，国内半熟芝士

蛋糕的开创者“好利来”南通首店开
业，品牌出乎意外地避开了万象城和
圆融的黄金一层，而是选择落地B1
层，一开业就引起排队购买热潮。据

“好利来”圆融店的店长范庆林介
绍，自开业至今，两家店铺的人流量
一直有增无减。当被问到为何选址在
B1层时，范庆林指着门口排着长队
的人群解释：考虑到B1层的人流量

稳定。
从大润发到吉麦隆，大型商超入

驻B1层也给年轻人提供了更多的逛
街去处。当被问到平日里年轻消费者
相较之前有无变化时，吉麦隆的食品
理货员卑素萍表示，周末食品区补货
频率要比平时高，附近的大学生和白
领们很喜欢过来买零食。她也坦言，
今年因为超市入口处开了不少小年轻
们喜欢的餐饮店，所以超市的生意也
跟着好了不少。

出餐快、环境优，商家揽客出新招

午后，乘坐地铁直达商场B1层入
口，先吃一份均价不超过30元的连锁
品牌小吃，再花9.9元买杯热拿铁边
喝边逛，接着去品牌集合店里闻闻香
薰、抽抽盲盒，最后去屈臣氏、大润发里
看看新品、比价补货，这样一套流程下
来花费不到百元，却可以拥有一个轻松
完美的下午，让人觉得性价比很高。

下午2时许，在圆融B1层的“鲜
芋仙”甜品店里，结束当天兼职工作的
大一学生王子燕正在享用自己的午
餐：一份20多元的“相思绵芋雪砖”。
对于她来说，B1层的餐食价格友好，
是下班之后填饱肚子的最佳选择。

她最经常吃的是“小杨生煎”的酸辣
粉和“马记永”的牛肉面，不仅出餐
快，而且价格相对便宜，“每天兼职我
大概能赚100元，不希望在吃饭上面
花很多钱”。

记者走访市区几个大型综合体
后发现，B1层入驻的餐食商家大多是
体量不大但价格相对低廉的连锁品
牌，一顿成年人的午餐价格在20元～
50元不等，奶茶、咖啡的价格也多在
20元以下，同时，不少商家也在美团
和大众点评上推出优惠福利团购套餐
来吸引顾客。

同时，“吃喝玩乐一条龙”的配套

设施更是扩大了B1层的客流优势：在
中南CBD大有境的B1层，不仅有咖
啡馆、奶茶店，还有饰品店、玩具店甚
至大型商超，完全能满足年轻人“一站
式”的消费需求。在南通大学读大二
的学生陈思思每周都有和同学来大有
境商圈逛街的习惯，但他们在楼上逛
完后基本上都会回到B1层消费，被问
及缘由，她坦言：“楼上商品价格有点
高，B1层可以买到想买的所有东西。”

对于现如今年轻人爱逛B1层的
现象，南通四院副主任医师李磊从心
理学分析称，这部分年轻消费群体有
了“拒绝为伪精致买单”的意识。


