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福彩直通车

福彩双色球 2元可中1000万

南通福彩热线电话：85286795

南通购彩者10元投注喜获双色球二等奖
1月 7日，中国福利彩票双色球游戏第

2024003期开奖，开奖号码红球为：01、05、
08、13、32、33，蓝球号码为：03。南通市通州
区西亭镇青年中路20号福彩店32060644号
投注站传来喜讯，购彩者刘先生喜中双色球
二等奖1注，收获奖金226173元。

近日，中奖者刘先生来到南通市福彩中心
兑取中奖奖金。据了解，刘先生今年30多岁，
坚持购买福利彩票已有四五年了。曾经各种玩

法都涉猎过，后来觉得双色球奖金最高，所以就
专攻双色球了。这么多年下来，买彩票已经成
为他的一个习惯和美好的愿望，只要坚持就好。

刘先生说：“我感觉中大奖是需要缘分
的，所以一般我都是机选号码，中了是有缘，
没中就当是做了善事。”在福彩双色球
2024003开奖前，刘先生机选了5注双色球，
花费10元。等到下期他再去买彩票时，才发
现自己中了一注二等奖。

更俗剧院新官方网站 http://www.ntgsjy.cn/
售票热线：85512832 服务监督：85528668

扫二维码关注更俗剧院微信公众平台，获取更多电影演出信息。

动画《江豚·风时舞》
郭富城、林家栋、任贤齐主演《临时劫案》

黄美菊、陈丽君主演《汉文皇后》（戏曲 越剧）
陈都灵、李程彬主演《花千骨》

更俗
剧院

最新演出信息

2月3日19:30——话剧《艺术》
2月26日19:30——杂技剧《如梦长安》

招聘求职 保洁清洗 搬家搬迁 征婚交友

家政服务 房屋租售 二手车讯 快餐外卖

友情提醒：有意在本栏目投放分类广告的客户，可至南通

报业传媒大厦办理相关手续。

创办十九年，数千对成功配婚，良好的社会口碑

鸿运婚介
小石桥红绿灯东100米马路北四路车站楼上
承诺：不满意不付婚介费 微信号：18912286139 13962983156

征婚热线:85292569 15851252008

凡来鸿运婚介征婚、交友的单身男女照片或手机号都不会透露给其他人，这是我们的职责。
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南通日报社遗失启事、公告刊登
办理方式：一、线下办理可至南通报业传媒大厦（南通市世

纪大道8号）22层2210室；二、线上办理可微信搜索小程序“南
通报业遗失公告办理”。刊登热线：0513-68218781

咨询热线：05130513--8511889285118892

江海晚报祝福类启事登报
主流媒体 权威官宣 个性化办理

山东凭借“土味”喊麦“出
圈”：“你姓东，东三省，你们那
边嘎嘎冷；我姓东，大山东，俺
们这边很响晴”，引发全国文
旅号的喊麦狂潮，河南推出

“我姓河，河鹅河”，河北推出
“啵A北，大河北”，山西推出

“我姓晋，叫晋宝”……15日，
喊麦者曹锦鹏接受媒体采访
时表示，“一开始是山东文旅
找我喊麦，最近感觉把全国各
大城市都喊了一遍”。

除此之外，山西文旅以
“月亮不睡我不睡”的架势，

一晚更新56条短视频，平均5
分钟发一条。被网友调侃采用
了最擅长的“题海战术”，不少
网友还自发当起了催更“监
工”。各地文旅号在山西“卷
王”带领下，展开了一场文旅短
视频存量大比拼。

“土味”喊麦、题海战术……文旅短视频开启流量争夺战——

“山河四省”能再创旅游神话吗？
近期，哈尔滨旅游

热度不减，让其他省份
眼馋不已，纷纷在短视
频平台开启流量争夺
战。其中以被网友戏
称为“山河四省”的河
南、河北、山西、山东表
现最为积极。“土味”喊
麦、风景混剪、听劝讨
好、题海战术……发疯
式文旅短视频营销能
让“山河四省”再创哈
尔滨的旅游神话吗？

中国旅游研究院副研究员
战冬梅认为，这场互联网上的
热闹营销，最终还是要落到目
的地的长远发展当中去看。线
上的点击量与线下游客的转化
量、当前的热闹与未来能否可
持续被游客选择还需要观察，
文旅目的地的健康持续发展呼
唤优质内容支撑，各地要在热
度面前冷静，思考如何从“网
红”向“长红”发展。

战冬梅以2023年成为文
旅网红城市的淄博、哈尔滨为例
谈到，这两座城市凭借独特的文
化、历史、建筑和自然景观吸引
不同的客群，他们的爆火出圈既
有共通之处也有差异。整体而

言，他们都利用了全媒体时代的
流量效应，抓住了市场热度，从
政府到市民，上下一心，诚意待
客，以高效、人性化管理和服务
赢得了知名度和美誉度，看似偶
然，实则是一场“厚积薄发”。

战冬梅说：“从‘有淄有味’
到‘滨至如归’，每一座有特色、
懂服务、会宣传、有温情、尊重游
客的城市都有潜力成为下一个

‘网红’‘顶流’。在此之前，要大
力‘修炼’内功，深入挖掘自身独
具的比较优势、资源禀赋、文化
特征、风土人情，完善配套服务、
优化消费环境，等待下一个风口
的到来，完成一场游客与城市的
双向奔赴。” 据《中国青年报》

发疯式文旅短视频营销能
让“山河四省”再创哈尔滨的旅
游神话吗？

武汉大学新闻与传播学院
教授纪莉接受采访时表示，短
视频在文旅宣传方面具有天然
的优势，“截至2023年6月，我
国短视频用户规模达到10.26
亿，用户人均单日使用时长超
过3个小时，庞大的用户规模和
超强的用户黏性，使得借助短
视频做文旅推广具有较强的技
术优势。其次，短视频具有很
强的交互性，以受众更为熟悉
的方式去传播旅游内容，会极
大调动受众的参与热情，进一
步促进文旅视频内容的共创”。

纪莉认为这对各地文旅局
来说是一次非常新颖且有益的
尝试，“大量文旅短视频能被年
轻人‘玩梗’，说明在文旅行业，以
年轻人为代表的受众群体还是比
较欢迎这类内容生产方式的”。

“我觉得短时间内不必对
各地文旅号的视频内容有太多
高品质要求，文旅部门应该看
到广大受众对于轻松、友爱、温
情的旅游具有的渴望及需求，
也应看到这场短视频狂欢背
后，大众的身份归属需要与情
绪价值。”纪莉说，这提示文旅
部门不仅要向大众提供旅游产
品，更应该在IP的打造中强化
文化价值观，强化地方认同。

要从“网红”向“长红”发展

这是一次新颖有益的尝试▶

▶
文旅短视频展开存量比拼

“土味”喊麦、风景混剪、
听劝讨好、题海战术……因
为部分视频和文案标新立
异，被网友质疑文旅宣传是
否适合走“丑”“土”“俗”“艳”
的路线。

在北京生活的河南人杨
志觉得，此次“山河四省”文
旅短视频在网络上爆火是一
件很好的事情，让大家能更

多地了解这些省份的历史文
化、自然风光和风俗人情。

“作为一个河南人，看到家乡
以这样的方式再次‘出圈’，
吸引更多游客到河南‘老家’
旅游，是一件很值得自豪的
事情。”杨志说。

北京市民陈星感觉，“这
波文旅传播火爆，好的方面
是能够提振士气，给社会一

些正能量的反馈；不好的地方
在于群体性的狂欢导致传播变
味儿，内容滥竽充数，视频格调
不高，近期出现了不少批评的
声音，各家文旅号遭到流量反
噬。如何保持定力，发挥短视
频传播本该有的作用，给游客
更高质的旅游体验，找出适合
大众各圈层消费的产品、商品，
应该更值得关注”。

以这样方式“出圈”很自豪

1月20日，在哈尔滨市南岗区，游客在第二届哈尔滨
冰雪美食节主会场品尝美食。 新华社发


