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5万能换50万?
◎吕炜照

“同志，能不能快点，快帮我把
这5万元打到这个账户吧！”一位看
上去已经有七十多岁的老奶奶，戴
着老花镜，满头大汗地来到银行办
业务，看样子走了很多路。

银行工作人员查看了一下情
况，很谨慎地问这位姓王的老奶奶
为啥转账。老奶奶激动地说：“我今
天运气可好了，去超市买菜，别人给
了一张刮刮卡，我刮开一看中了大
奖，就试着拨通上海的电话，那边的
负责人说我中大奖了，是保健公司
现金大奖，有50万呢！只需要5万
元公证费即可领奖，所以我赶紧回
家拿钱过来汇款。”

银行工作人员一听就知道这是
诈骗，赶紧劝王奶奶不要急着转账，
然后给她解释这是一种骗局。无
奈，王奶奶不仅不听劝阻，而且坚持
要汇款，还埋怨工作人员耽误了她
的“好事”，说着说着甚至在柜台前
大哭大闹起来。银行工作人员看到
老人情绪激动，赶紧拨打了110报
警电话。

值班民警小建赶到现场，还没
等他开口，王奶奶看到了突然“冒
出”的民警，却闹得更厉害了：“你们
叫警察来干什么？我给谁汇款是我
自己的事情，就算被骗也和你们没
啥关系！”

小建笑着说：“大妈，千万不要
生气，我没别的意思，就是了解一下
情况。”他又给王奶奶倒来热水，安
抚她的情绪。王奶奶心情平和下
来，说上海那边的“客服”告知领奖
是有时限的，“过时不候”，这让她对
银行和民警的行为又急又气，就怕
他们耽误了自己领奖发财。

看到王奶奶宁愿5万元打水漂
也不希望错过大奖，民警小建根据
中奖单上的电话拨打过去，当场跟
所谓的中奖公司负责人对话，让王
奶奶看看到底是怎么回事。

“我是警察，你是谁？”电话接
通后，小建表明了身份，但对方一
听到打电话来的是警察，立即挂掉
了电话。小建连续拨打了5次，终
于被对方拉黑。直到这一刻，王奶
奶才意识到自己差点被骗。她拉
住民警的手心有余悸地说：“这可
是我的养老钱啊，幸亏你们及时阻
止了我，否则我这30年积攒的养
老钱就打了水漂，后果简直无法想
象。谢谢你和银行的工作人员。
刚才我的态度不好，请你们原谅。”

民警提醒大家，特别是老年朋
友们，千万不要相信所谓的“中大
奖”“免费送”等噱头，天上没有掉馅
饼的好事。要时刻保持警惕，切勿
轻信陌生人的电话和信息。凡是发
现以各种名义要求转账、取现的，一
定要多方核实，及时与家人沟通交
流，如有疑问也可向警方求助甄别，
以免遭受财产损失。

老党员蒋于栋在通州区兴仁镇
徐庄村关工委讨论青少年寒假活动
内容的会议上，提出了“加强青少年
学生寒假安全教育”的建议，得到了
大家的赞同。

蒋于栋1995年被授予南通市
劳动模范称号。自2006年12月退
休后，他就担任村党员志愿者、村关
工委委员，这也是老蒋退休后的“新
岗位”。从那时起，他经常出现在青
少年活动现场，出现在党史、军史和

国史宣讲会场之中，宣传社会主义
核心价值观、宣传“家和徐庄”品
牌。蒋玉栋走村串户，上门宣讲文
明村创建、发放宣传资料。徐庄村
原党总支书记徐志盘说：“徐庄村能
够获得全国文明村荣誉称号，就是
有许多像蒋于栋这样的热心村民。”

2022年 10月，兴仁北沿江铁
路（通州段）项目工程涉及徐庄村，
拆迁面积8.4万平方米。蒋于栋在
参加村里的动员大会后，立即与家
人沟通，达成了一致意见。第二天，
老蒋就在拆迁合同上签了字。老蒋
在徐庄村居住了半个多世纪，这幢
楼房居住了20多年。这也是蒋于
栋家的第五次拆迁。蒋于栋回忆
说，他经历的第一次拆迁是因为
1958年11月通吕运河的拉直开挖
工程，当时，蒋于栋的父亲是村干
部，也带头服从国家的安排、支持国
家建设，全家来到兴仁镇徐庄村落

户。从那时起，半个多世纪，他们家又
遇到多次拆迁，1976年的农田方整
化、1978年村民房屋聚拢、2000年建
造兴仁收费站，再到2022年的拆迁，
无论哪次拆迁，蒋于栋总是早早签字，
配合相关部门办妥相关拆迁手续。
2021年，刚刚获得“光荣在党50年”
纪念章的蒋于栋，满怀深情地在村庆
祝建党100周年座谈会上分享了这些
经历，他说：“我是党员，就是要事事带
头，就是要走在村民群众的前面，为他
们作出榜样。”

79岁的蒋于栋也热心村务。他
乐于当好义务调解员，家庭老人的养
育、财产的分割、邻里之间界址的确
定……哪家哪户出现问题请他帮忙，
他都会积极上门做思想工作，只要问
题得到解决，他比谁都高兴。

蒋于栋还带领10多名热心人士
和志愿者走村串户，开展调查，续编了
《蒋氏家谱》。

老劳模蒋于栋：活跃在退休后的“新岗位”

24日，100多名平均年龄在60岁
的“崇川义工”志愿者走上街头，他们
手持标有“绿色出行，从我做起”“戴头
盔、保安全”等口号的宣传牌，倡导市
民文明出行。 李斌

◎季永健

蒋于栋向参观者介绍徐庄村。

最近，“60后父母开始看演唱
会”“帮父母抢票难倒年轻人”的话
题引发舆论关注。社交平台上，围
绕“如何送父母去现场”等主题，也
有大量攻略帖、讨论帖。“为一场演
出，奔赴一座城”“特种兵式观
演”……以往，演唱会被视为年轻人
专属娱乐活动。如今，银发群体也
强势加入了“追星”大军。

“60后”父母看演唱会，更多的
是在为情怀买单。对一些老年人来
说，一些歌手或乐团承载了自己的
青葱岁月，是在曾经信息传播不那
么迅捷的年代里的精神慰藉。他们
在挥舞的荧光棒间，为逝去的青春
补上了一张票。

而一张票之所以成为“尽孝硬
通货”，则在于它促成了子女和父母
之间的有效陪伴。

这一现象其实也折射出了时下
银发群体个性化、多元化的新需
求。曾经，提到老年人的生活，“照
顾孙辈”“公园遛弯”“门前晒暖”等

是不少人的刻板印象。而如今，不
少银发群体渴望深度参与社会生
活，在接受基本的养老服务之外，也
有着更多的精神和文化需求，期待
通过健身、旅游、拍短视频、看演唱
会、读老年大学等方式，充满活力地
拥抱晚年生活。

这样的变化并非偶然。一方
面，物质生活的改善和社会观念的
转变，使得老年人更加注重自我价
值的实现和生活品质的提升；另一
方面，互联网的普及促使海量信息
更容易触达广泛的银发群体。在此
基础上，社交媒体的兴起，也为银发
群体分享自身经历和感受提供了极
好的平台，这一群体参与文化活动
的积极性不断增强。

银发群体的需求变化，也激发
了新型的消费潜力。根据最新发布
的《银发经济蓝皮书》，到2035年，
我国的银发经济规模有望达到30
万亿元。在此背景下，加大对文化
产业投入，为银发群体提供更多优

质文化产品和服务，已成必须。今年，
国务院办公厅发布的《关于发展银发
经济增进老年人福祉的意见》中，就明
确提出“丰富老年文体服务”“拓展旅
游服务业态”等要求，而在满足银发群
体新需求的具体过程中，如何解决相
关痛点、难点问题，则是当务之急。

比如，如何加快缩小“数字鸿
沟”，开展贴合互联网特征的适老化
设计。此外，网信、市场监管部门也
要加强监管，防止有人利用银发群体
的新消费需求不当牟利，使其陷入骗
局、权益受损。

“60后”父母开始看演唱会，银发
群体的新需求应被看到。公园里扛着
长枪短炮一拍摄就是一整天的大爷、
身穿旗袍亮相T台的大妈，着实刷新
了我们对老年群像的认知。少一些

“想当然”，多听听他们的真心话，鼓
励、创造条件去帮他们做真正想做的
事情，是老年友好型社会的题中应有
之义，亦是每个未老将老之人该有的
责任与担当。

60后父母为何开始追演唱会
◎陈丹丹

老年义工
倡导文明出行
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