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全力拉满消费“热力值”
□徐剑锋

“熟食、调味品必买，备
着做年夜饭”“孙子想吃俄
罗斯的糖果，每种口味都来
了点”“山西陈醋口感很特
别，买了两罐尝尝”……14
日下午，来自崇川区观音山
街道三桥社区、狼山镇街道
剑山社区的近百名居民坐上
直通车，从第二届紫琅新春
优品购物节现场满载而归。

（1月15日本报4版）

通过第二届紫琅新春
优品购物节的热闹非凡，直
接带动着消费数据的强劲
攀升，经济“乘数效应”也在
加速显现。消费一头连着
经济，一头连着民生。日前
召开的中央经济工作会议
在部署明年工作重点任务
时，把“大力提振消费、提高
投资效益，全方位扩大国内

需求”摆在首位。大力提振
消费，既要用好用足政策红
利，也要提高供给质量水平，
还要全面把握消费需求，三
者相辅相成、缺一不可。

第二届紫琅新春优品
购物节“热辣滚烫”的背后，
恰恰说明我市消费规模稳
步扩大、消费结构持续升
级、消费品质不断提升，从
一组组数据、一幕幕场景
中，既要读懂供需变化，也
要强化因势利导，补短板、
锻长板、固底板，推动消费
市场在多领域、多层级提档
升级。一方面要在创新上
下更大功夫，针对个性化、
多样化、品质化需求持续增
加，要聚焦绿色、智能、健
康，不断强化产品创新、模
式创新、服务创新，打造更
多沉浸式、体验式、互动式

消费场景，以优质供给惠民
利民；另一方面要在融合上
下更大功夫，加强业态融
合、产品融合、市场融合、服
务融合，更好满足不断增长
的多元消费需求。

拉满消费“热力值”还
得在建设消费友好型环境
上练好内功。一手抓氛围
营造，不断提升消费满意
度；一手抓市场监管，把诚
信和放心贯穿始终。只有
持续改善消费体验，激活

“消费基因”，增强消费者的
获得感、幸福感、安全感，才
能释放消费活力。
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“电子亲人”流行

随着寒假、春节即将到来，
许多年轻人与实际亲人相处的
时间也悄然来临。有实际亲人
却爱看“电子亲人”，许多“电子
亲人”网红博主在一年内涨粉
几十万，活跃度高的“活粉”比
例惊人。对此，你怎么看？ 文化赋能让“年味游”走得更远

□涂实磊

15 日晚，南通狼山首
届新春灯会璀璨启幕。此
次灯会以“火树银花宴 狼
山不夜天”为主题，为市民
和游客带来了一场视觉与
文化的双重盛宴。

（1月15日本报5版）

春节是中国人一年中
最重要的传统节日，随着时
代变迁，许多人感叹“年味”
渐淡。近些年来，以灯会、
庙会为代表的“年味游”逐
渐兴起，成为现代人重拾春
节仪式感的重要方式。然
而，仅仅依靠华丽的灯光和
热闹的集市，难以真正打动
人心。要让“年味游”既热

闹又有深度，关键在于深挖
年俗文化，让游客在游玩中
领略中华文化的深厚底蕴。

“年味游”不能只有“热
闹味”，更要有“文化味”。
首先，灯组设计应融入更多
的传统文化元素。例如，利
用神话故事、节庆习俗等主
题，将《白蛇传》《后羿射日》
等耳熟能详的中华经典故
事通过灯光艺术生动呈现，
使灯会成为孩子们了解传
统文化的“教科书”。其次，
可以结合非遗项目，如剪
纸、皮影戏等，将动态表演
融入灯会之中，让观众在观
赏之余还能近距离感受传
统工艺的魅力。

在数字化时代，利用科
技赋能“年味游”是一个值
得探索的方向。在灯会中
引入AR互动，游客通过手
机扫描灯组，可以看到更多
与灯组主题相关的动态故
事或历史背景介绍，这不仅
增强了参与感，也增加了文
化传播的趣味性和深度。

灯会、庙会的背后，是
中华文化对团圆与幸福的
追求；年俗活动的兴盛，是
传统文化在新时代焕发活
力的体现。只有让“年味
游”不止于“看一看”“逛一
逛”，而是真正深入文化的
根本层面，我们才能让这份
年味延续下去。

寓教于乐的科普教育不妨多些
□刘予涵

14 日，来自市区多所
学校的20余名南通博物苑

“小小科普员”在上海自然
博物馆四维影院观看了微
电影《熊猫滚滚寻找新家
园》。除了画面3D立体外，
随着剧情需要，场内还有风
吹、水雾、座椅震动、腿部触
碰等感觉。大家怀揣着兴
奋与好奇，和熊猫滚滚一起
踏上一段神奇的旅程，不时
爆发出惊叹和欢呼。

（1月15日本报6版）

沉浸于 3D 立体画面，
置身于栩栩如生的标本周
围，仿佛让小朋友们走进大
自然之中，从而加深对自然

的理解，激发对科学的好奇
心和探究欲望。如此科普
教育，让人心驰神往。

科普是提升中小学生
科学文化素养的重要手段，
各地学校每年都会开展大
量的科普活动。然而，很多
科普活动形式单一，学生在
活动中只是被动地接受知
识，效果不太好。

科普本身就富有趣味
性，只有亲身体验和探索，
才能留下深刻的印象。更
何况，中小学生科普和成人
科普不同，中小学生求知欲
强、可塑性大，是最容易培
养科学素质的群体。因此，
针对中小学生的科普应多

些寓教于乐、寓学于趣，注
重动手参与和互动体验，让
枯燥的知识变得生动有趣，
这不仅是顺应孩子天性的
教育方式，也能够激发青少
年对科学的兴趣，在快乐中
学习科学知识。

兴趣是最好的老师，而
兴趣的培养恰恰需要独立
思考和深度体验。科普教
育该如何开展，虽然没有
标准范式，但如果我们从
少年儿童的认知特点和内
心期待出发，从教育的内
在规律出发，多些场景式、
体验式、沉浸式的科普方
式，就一定能收到意想不
到的效果。

【本期话题】

微
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IP联名虽好，但并非万能
钥匙。奇妙的化学反应或许会
带来一时轰动，但效果总有消
退的时刻。唯有过硬的产品质
量、持续的创新能力和稳定的
供应链，才能赋予品牌屹立不
倒的魔力，这也才是差异化竞
争中最有效的“护城河”。不在
流量狂欢中迷失方向，任何时
候都不丢弃对消费者的尊重，
如此方能赢得市场。

——光明日报：《IP联名
并非万能钥匙》

近些年，不少城市因宠粉
诚意、优质服务被“种草”，让消
费者从头回客变成回头客；有
的则反之，让消费者败兴而
归，直呼“没有下次”。消费环
境、服务体验直接影响文旅消
费活跃度、美誉度。激活文旅
消费“一池春水”，务必提升服
务力、增强“氛围感”。具体来
看，关键还在苦练内功，以“要
什么给什么”的用户思维，完
善政策措施、提升公共服务、
维护市场秩序，从文旅消费全
链条（游客进入到离开）、吃住
行游购娱等方方面面打造好
宜游环境。

——广州日报：《让“文
旅+”“百业+”相互赋能》

春运出行

2025年春运14日拉开大
幕。根据市公安局交警支队交
通指挥中心预测，今年春运从出
行结构看，自驾出行将稳居主体
地位，占全社会跨区域人员流动
量的80%以上，全市高速公路
车流量单日峰值或创历史新高。

（1月15日本报4版）

春运平安你我有责
□刘根生

2025 年春运的大幕拉开
之后，伴随着春节的临近，全国
范围内的跨区域人员流动即将
再次迎来高峰。作为年度最大
规模的人口迁徙活动，春运不仅
是对交通运输系统运载能力和
服务质量的一次严峻考验，同时
也是对社会治理能力和公民安
全意识的一次全面“体检”。

面对激增的人流车流，苛
求相关部门专业而有限的力量
在服务和管理上面面俱到、有
求必应，其实也不太现实。因
此，每一个交通参与者都应该
成为平安春运的建设者。

展开来讲，春运期间，每个
交通参与者都要增强交通安全
意识，做到文明出行。尤其是
公众在自驾出行前，不仅要检
查车况、关注路况，时刻注意天
气变化，在行车过程中还要严
格遵守法律法规，遇到突发状
况时应听从指挥、服从管理。
只有这样，你我共同担责，春运
平安才能照进现实，不会成为
一句空话。

共同守护回家的路
□孙维国

要想确保春运的平安，首
先离不开政府部门的高效管
理。从交通管理到公共安全，
从信息服务到社会保障，政府
部门通过一系列措施保障春运
的顺畅与安全。近年来，政府不
断强化春运期间的应急管理机
制，确保灾难天气、交通事故等
突发情况能够得到及时响应。

但仅仅依靠政府的力量是
不够的，打造春运平安是一项
系统工程，社会各界的支持参
与至关重要。比如，企业的支
持不仅体现在为员工提供更多
的假期福利，还体现在通过公
益活动来增强公众的交通安全
意识，减少出行的潜在风险。
民众个人的自觉与责任感也是
一道不可或缺的屏障。

随着科技的不断发展，春
运的安全管理也逐渐步入了智
慧化、信息化的新阶段。从大
数据分析到实时交通监控，从
智能调度到便捷的信息服务，
科技赋能正在全面提升春运的
运行效率。

@孙建国“电子亲人”能
受到年轻人的喜欢，肯定有其
在父母兄弟姐妹等实际亲人处
得不到的情绪价值，对此不必
非议，顺其自然就好。

@井陉春色“电子亲人”
再怎么顺心顺意，也不是真亲
人，无论如何也不会真正替代
实际亲人，只能作为一种弥补
措施，不能当真。

@微水 过度沉迷“电子
亲人”虚假的亲情和过度讨好
中，可能会听不到来自真亲人
的真言，对自己的成长、成熟未
必有益。

本期话题下期继续


