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创办十九年，数千对成功配婚，良好的社会口碑

鸿运婚介
小石桥红绿灯东100米马路北、四路车站楼上
承诺：不满意不付婚介费 微信号：18912286139 13962983156

征婚热线:85292569 15851252008

凡来鸿运婚介征婚、交友的单身男女照片或手机号都不会透露给其他人，这是我们的职责。
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南通日报社遗失启事、公告刊登
办理方式：一、线下办理可至南通报业传媒大厦（南通市世

纪大道8号）22层2210室；二、线上办理可微信搜索小程序“南
通报业遗失公告办理”。刊登热线：0513-68218781

咨询热线：05130513--8511889285118892

江海晚报祝福类启事登报
主流媒体 权威官宣 个性化办理

招聘求职 保洁清洗 搬家搬迁 征婚交友

家政服务 房屋租售 二手车讯 快餐外卖

友情提醒：有意在本栏目投放分类广告的客户，可至南通

报业传媒大厦办理相关手续。

(广告)

更俗剧院新官方网站 http://www.ntgsjy.cn/
售票热线：85512832 服务监督：85528668

扫二维码关注更俗剧院微信公众平台，获取更多电影演出信息。更俗
剧院
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(广告)

动画《哪吒之魔童闹海》

王宝强、刘昊然主演《唐探1900》

安东尼·麦凯主演《美国队长4》

3月8日19:30——《紫凤女子乐团音乐会》演出信息

“住在这儿，晚上可以看星
星，围着篝火吃烤肉，真正走进
当地人的生活。”22岁的张祖
扬在新疆旅游时，没有选择住
酒店，而是住在了当地的哈
萨克族民居，“我喜欢原生态，
住民居虽然价格不低，但体验
感拉满。想看世界，但不想只
是看看，我更喜欢这种沉浸
式旅游。”

相对于其他年龄段的消费
者，青年消费群体对生活品质、
文化调性和环境氛围更加敏
感，偏好体验式消费。参加户
外探险、打卡非遗民俗……深
度和个性化的旅行体验成为青
年消费群体首选。

《2024中国青年消费趋势
报告》显示，超过七成受访者每
年至少有一次旅行 ，其中
46.36%每年安排多次旅行，
26.28%每年定期安排旅行一
到两次，17.22%偶尔出游一
次。其中，自然与户外探险、探
索历史古迹、在度假胜地放松身
心是年轻人喜爱的旅行方式。

“眼前雪坡绵延，耳畔寒风
呼啸，那种自由飞翔的感觉，让
人体会到不一样的快感。”28
岁的孙宏是一名滑雪爱好者，
每年冬季都会到不同的雪场滑
雪，寻求新鲜体验。

“体验式消费提升了冰雪
游热度。”美团研究院执行院长
厉基巍说。监测数据显示，入
冬以来，滑雪、滑冰等冰雪旅游
搜索热度环比增长一倍多。旅
游城市的住宿、餐饮、交通不再
只是配套服务，而是成为吸引
青年人的旅游体验项目。体验
式消费玩法层出不穷，有助于
进一步释放消费潜力。

青年人为什么追求体验式
消费？中国人民大学应用经济
学院教授黄隽分析，作为互联
网深度用户，青年人视野开阔、
精力充沛、好奇心强。体验式
消费能带来新奇与刺激，为生
活增添乐趣，丰富人生阅历。
另外，青年人渴望展现独特个
性，体验式消费能够获得与众
不同的体验，满足自我表达与
个性彰显的需求，找到身份认
同与情感共鸣。

国家发展和改革委员会经
济体制与管理研究所研究员王
琛伟表示，很多地方现有消费
场景仍局限于商场、餐饮等传
统模式，缺少多元化、个性化的
消费新场景，难以满足年轻人
的消费需求。应创新体验场
景、拓展消费场域，鼓励有条件
的城市打造体验式消费场所，
激发青年消费者兴趣。

这届年轻人拿捏消费：

可以买贵的，不能买贵了

“我在这儿买了几件新
衣服，均价百元，性价比特别
高。”20岁出头的北京市民
哈特走出位于北京朝阳区的

“年轻力中心”时，拎着4个
购物袋。

“我们发现，如今很多年
轻人不愿为大品牌溢价买
单，而是追求更务实的消
费，同时通过个性商品表达
态度。因此商场引入很多
小众品牌、主理人品牌，以
迎合青年消费者。”运营该
商场的盈展集团首席营销官
司徒婉雯说。

“该省省、该花花”是很
多年轻人的口头禅。年轻人
热衷在网上比价，喜欢淘二

手产品或“平替”。但他们并
不一味图便宜，而是“可以买
贵的，不能买贵了”，不仅追
求价格合适的性价比，更注
重品质优先的“质价比”。

90后柯颖是一名年轻
妈妈，她发现同样的商品，在
零售电商平台和批发电商平
台存在价差。“孩子的玩具，
玩一段时间就没兴趣了，要
常买常换，所以不会买太贵
的。”在同源、同厂、同工艺和
同材质的条件下，柯颖会优
先选择性价比更高的商品。

中国人民大学新闻学院
研究团队发布的《“App世
代”中国年轻人移动应用行
为报告》显示，年轻人伴随着

从象牙塔走进社会的角色变
化，会转向更为务实的理性
消费。

正因为青年群体购物前喜
欢做攻略、比价格，购物后乐于
发评论、晒感受，不少企业宣传
新产品时，注重在社交媒体优
先聚焦小范围种子用户，进而
扩大品牌影响力。

王琛伟建议，应科学引导
规范社区“种草”、线上带货、推
荐算法等网络行为，监管部门、
龙头企业、行业协会共同建立
多元共治监管体系，营造与年
轻人消费趋势相适应的良好生
态，及时查处违法行为，切实保
障消费者权益，进而提振消费
信心。 据《人民日报》

夜幕降临，荧光棒的海
洋随着音乐掀起阵阵波浪，
合唱声、欢呼声如山呼海啸，
现场气氛十分热烈。

前不久，在北京工作的
姜潇特意利用周末跑到安徽
合肥去看演唱会。“在演唱会
现场，观众与歌手一起大合
唱时氛围特别好，对我来说
是一种很有效的解压方式。”
姜潇说。

来自中国演出行业协会
的报告显示，2024年全国营
业性演出(不含娱乐场所演
出)48.84 万场次，观众1.76
亿人次，票房收入579.54亿
元。年轻人正是音乐节等演
出活动的主力消费人群。

2024年的“双11”销售
数据显示，青年人消费的商
品品类多为旅行用品、演唱
会门票等，由“什么划算买什

么”转向“什么喜欢买什
么”。在青年群体中，悦己消
费成为热点。

何为悦己消费？通俗来
讲，就是在消费中更加注重
产品和服务对自身的满足。
为能愉悦自我的美好买单，
从而获取情绪价值和精神支
持，悦己消费不单是个人消
费行为的变化，也是时代发
展的写照——随着经济社会
发展，人们对美好生活的向
往，不再停留在物质层面，而
是更加关注自己的精神状
态、心理感受。

比如为自己的兴趣爱好
买单。“手账是我的爱好，我
喜欢把搜集到的各种小玩意
做到手账里，只要够喜欢，就
愿意买单。”辽宁沈阳市民刘
达的家里有一个区域，整齐
摆放着各种手账本、胶带纸、

印章、水彩等。
比如偶尔给自己一个小惊

喜。“上下班看到地铁里的盲盒
机，我都要停下来看看，几乎每
周都要买一个盲盒。”在北京工
作的周瑶已经为这些盲盒在家
里置办了展示柜。

一家社交平台的调查显
示，在关于消费心态的选择中，

“快乐消费、为情绪价值或兴趣
而消费”是年轻人选择最多的
投票选项，占比达40.1%，高于

“消费理念升级，更关注消费品
质”的占比。

“随着生活水平的提高、消
费的升级，悦己消费和情绪消
费的发展空间极大，将成为未
来市场的新增量。从购买动
漫、游戏周边商品，到寻求玩乐
新体验，追求快乐的年轻人将
带动消费热点不断显现。”厉基
巍说。

“过去一年，‘抠抠搜搜’地花了很多钱。”“几百块钱的手办
说买就买，5块钱的邮费能省则省。”刚刚过去的春节假期，不少
年轻人在社交媒体上分享一年来的消费总结，有些现象看似矛
盾，背后却有着年轻人独特的消费逻辑。

青年消费群体是消费市场的主力军。日新月异的互联网
时代，消费新场景、新业态、新模式不断出现，年轻人的消费观
念、偏好、行为模式经历着巨大的变化。这些新特点形成了新
趋势，蕴藏着新商机，为消费市场带来全新的机遇和挑战。

“可以买贵的，不能买贵了”消费观念更务实

“只要够喜欢，就愿意买单”悦己消费成热点▶
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“想看世界，但不想只是看看”
体验式消费受青睐


