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更俗剧院新官方网站 http://www.ntgsjy.cn/
售票热线：85512832 服务监督：85528668

扫二维码关注更俗剧院微信公众平台，获取更多电影演出信息。更俗
剧院

热
映
电
影

(广告)

动画《哪吒之魔童闹海》
动画《你的颜色》

王宝强、刘昊然主演《唐探1900》
陈柏霖、张榕容主演《诡才之道》

3月8日19:30——《紫凤女子乐团音乐会》演出信息

高额奖品必然引发社会高度关
注。在这种情况下，活动的公正性
该如何保证？

刘国照建议，首先应当明确规
则与流程，活动前通过多种渠道(如
活动页面、官方公告等)，详细、清晰
地公布抽奖规则、参与条件、开奖方
式、时间等全部细节，确保规则公
平、合理且无歧义。其次须采用可
靠的技术手段，抽奖环节可使用专
业、经过认证的抽奖软件或系统，保
证随机抽取，无法人为操控。对活
动数据进行加密存储和保护，防止数
据篡改。再次是引入第三方监督，
邀请公证机构、律师或行业协会等
独立第三方参与，对活动全程监督，
确保符合法律法规和既定规则。最
后要对活动相关工作人员严格进行

背景审查，和参与者无利益关联，制定
内部操作规范和纪律，防止舞弊。

刘国照还提到可以采取如下方式
保障兑奖和使用：

制定包含身份验证、提交证明材
料等详细兑奖流程，中奖名单公示无
异议后及时通知中奖者，提供多种便
捷的兑奖方式。

奖品有使用期限、使用范围等限
制的，提前明确告知中奖者，提供详细
的使用说明和操作指南。

建立专门渠道，及时处理中奖者的
疑问和投诉，对兑奖和使用过程中的
问题及时解决，记录并跟进处理情况。

对中奖者进行回访，了解奖品使
用情况和满意度，发现问题及时解决，
对活动效果评估改进。

据中新网

抽奖送车的公正性如何保证？
专家解析抽奖送车套圈套豪车活动背后法律问题

一段时间以来，一些知名人士或商家发起的抽奖送车、套圈
套豪车玛莎拉蒂等活动频上热搜。接受《法治日报》记者采访的
专家指出，此类抽奖活动被定性为抽奖式有奖销售，受反不正当
竞争法及相关规定约束，最高奖金额不得超过5万元，但汽车使
用权估值难题凸显；部分发起者宣传时未明确奖品“所有权”或

“使用权”，涉嫌不正当竞争、虚假宣传与误导消费者。

近日，在河南省商丘柘城县，一个套
圈摊位以豪车玛莎拉蒂为奖品，引发关
注。摊主葛先生在接受采访时表示，玛莎
拉蒂是专门为了套圈购买的二手车，套
中后获得车辆一年的使用权。山东滨州
的王先生驱车600公里，花了2000元近
3个小时，成功套中车辆。

涉事摊点所在广场物业负责人介
绍，此处套圈摊点较多，将汽车作为奖品
的并不少见。

值得注意的是，在上述多起高额抽奖
活动中，奖品落地后均为汽车的使用权。这
让不少网友直呼“上当”“被骗”“以为是
送车，结果用一年还得还回去，真麻烦”。

受访专家指出，这是因为我国法律
对于抽奖式有奖销售的奖品作出了限制
性规定。

北京市律师协会消费者权益专业委
员会副主任、北京天驰君泰律师事务所
高级合伙人饶伟介绍，现行网络上的直
播送车类活动实际上是活动发起者为获
取流量，将汽车或汽车使用权作为直播
活动抽奖奖品，粉丝们通过关注、点赞等
方式参与直播互动，以获得参与抽奖的
机会。因此，该类活动在法律定性上应属
于抽奖式有奖销售。根据反不正当竞争
法、《规范促销行为暂行规定》的规定，抽
奖式有奖销售的最高奖金额不得超过5
万元。若奖品价值超过此限额，可能涉嫌
不正当竞争行为，须由监督检查部门责
令停止违法行为，处5万元以上50万元
以下的罚款。

在饶伟看来，如果活动发起人事先
宣称“送车”，但公布中奖名单后才告知

是送“使用权”，则涉嫌违法。活动发起者
进行有奖销售时，所设奖的种类、兑奖条
件、奖金金额或者奖品等有奖销售信息
必须明确。活动发起者在宣传时未明确
说明奖品是所有权还是使用权，导致参
与抽奖者在参与活动时无法准确了解奖
品的真实性质，该行为涉嫌不正当竞争。
同时，该行为还存在虚假宣传和误导消
费者的嫌疑，可能同时违反消费者权益
保护法和广告法的相关规定。

实践中，还存在汽车使用权估值难
以界定的情况。

“从视频中看，该车辆外观较为整
洁，应该能达到正常的二手玛莎拉蒂总
裁租赁价格，即每天至少1000元。一年
使用权下，如果使用者靠汽车租赁，获利
就要大幅超过所谓的5万元抽奖限额。不
过豪车每年要保养，油钱也不菲，具体收
入开销很难明确界定。”该从业人士说。

北京瀛和(沈阳)律师事务所律师刘国
照介绍，以使用权作为奖品，奖品的价值应
以市场上同类物品或服务的租赁价格来确
定使用权的价值。如抽奖奖品为汽车使用
权，可调查同品牌、同型号、同配置汽车在
当地租赁市场的日租金、月租金或年租金
等，再根据所设使用权期限计算价值。

“根据《规范促销行为暂行规定》，以
物品使用权、服务等形式作为奖品的，若
该物品使用权、服务等的市场价格超过
5万元，则认定为最高奖的金额超过5万
元。在实践中，执法部门多以奖品本身的
市场价格来认定使用权价值是否合规，
若奖品市场价格超过5万元，则认定为
涉嫌不正当竞争。”刘国照说。

记者采访发现，网友对这种高
额抽奖、游戏设置高额奖品的活
动，除了关注奖品价值外，还产生
了不少争议点，如“抽奖活动参与
条件一变再变”“不对参与年龄进
行限制，10岁小孩抽中也送车”“送
使用权，试用期间发生磕碰，损失
算谁的”等。

受访专家认为，这些争议都涉及
抽奖条件和领奖条件的设置问题。

根据《规范促销行为暂行规定》
第十三条第一款，经营者在有奖销
售前，应当明确公布奖项种类、参与
条件、参与方式、开奖时间、开奖方
式、奖金金额或者奖品价格、奖品品
名、奖品种类、奖品数量或者中奖概
率、兑奖时间、兑奖条件、兑奖方式、
奖品交付方式、弃奖条件、主办方及
其联系方式等信息，不得变更、不得
附加条件、不得影响兑奖，但有利于
消费者的除外。

“如果活动发起人在抽奖前未
说明特定的兑奖时间和地点等限制
条件，抽奖后却突然附加，属于擅自
变更规则、附加条件，影响了中奖者
的兑奖权益，违反了上述规定，市场
监管部门有权对其进行处罚。”刘国
照说。

在饶伟看来，高额奖品抽奖往
往基于大额消费或经营性支出。对
于此类大额消费或经营性支出行
为，需要经过法定代理人同意或追
认才能有效；而对于由此衍生的高

额奖品抽奖，因属于纯获益的行为，即
使未成年人的法定代理人未同意或追
认，也不应否定其法律效力。但未成年
人因智力、思维方式、价值观等并不成
熟，经营者不应向未成年人提供诱导
其沉迷的产品或服务。

“因此，如果仅仅是单次高额奖品
的抽选，对参与者的年龄等并无必要
进行限制。但如果是需要大额消费或
经营性支出才能获得抽奖的资格，对
于该消费或经营性支出行为，需要对
参与者的身份特别是年龄进行限制。
另外，对于高频次消费对应高频次的
抽奖需要加以限制，避免诱导未成年
人沉迷其中。”饶伟说。

对于使用期间奖品受损问题，饶
伟认为，如果活动发起者与中奖者之
间就奖品使用权的具体权利义务签
署了书面合同，并明确约定了奖品使
用过程中的责任承担，则应以合同约
定为准；如果合同对双方责任划分约
定不明确或未作约定的，奖品在使用
过程中因正常使用(如车辆的正常驾
驶磨损)导致的价值减损，属于合理
损耗，通常应由活动发起者承担。然
而，如果中奖者因故意或重大过失导
致奖品价值受损的(如驾驶车辆时发
生严重交通事故导致车辆损毁)，则
应由中奖者承担相应的赔偿责任。另
外，在使用期间，中奖者若因交通违
规而受到罚款或扣分处罚，相关责任
应由中奖者自行承担，与活动发起者
无关。

使用权估值难界定

活动规则需要明确

引入监督确保公正

CFP供图


