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话题

不难看出，赛事经济的乘
数效应、融合效应、带动效应并
非孤立存在，而是彼此交织、协
同发力，共同构建起激活消费
的强劲动能。无论是门票与消
费场景的深度绑定，还是产业
跨界融合的创新实践，抑或是
全产业链条的协同激活，都为
消费市场扩容提质提供了新范
式。这不仅证明了赛事经济在
释放内需潜力、推动经济增长
中的关键作用，更为各地探索
特色化、可持续的发展路径提
供了生动范本。

——证券日报：《从“苏超”
出圈透视赛事经济》

该事件再次敲响了防晒衣
质量安全的警钟。在追求经济
效益的同时，绝不能忽视消费
者的权益和健康。市场监管
部门应加大执法力度，不妨把

“不防晒的防晒衣”放在阳光
下晒一晒，让那些企图通过不
正当手段牟利的企业和个人无
所遁形。

同时，消费者也应提高警
惕，学会辨别真伪，不盲目跟风
购买。只有这样，才能共同营
造一个健康、有序的市场环境，
才能让消费者买得放心、穿得
舒心，让市场回归公平、公正、
透明的本质。

——燕赵晚报：《“不防晒
的防晒衣”亟须全面整顿》

@梅子鄂 “养酵母当宠
物”，看似是年轻人追求新奇、
释放压力的尝试，但恰恰也说
明年轻人没有找到更有价值的
压力释放方式。

@余芳红 作为一种“低
负担陪伴”的行为方式，“养酵
母当宠物”是可控的解压方式，
能够弥补现实生活中的无力
感，让人找到心理上的安全感。

@王锦南 酵母这种另类
宠物的出现，折射出很多年轻
人面临孤独感加剧的问题。作
为年轻人，应找一些更有意义
的事情去做来缓解压力。

本期话题下期继续

养酵母当宠物

近日，在社交媒体上掀起
一股新奇潮流，不少年轻人开
始把酵母当作宠物来养。目
前，“养酵母当宠物”的话题在
小红书上相关笔记已超60万
条。对此，你怎么看？

非遗
5月21日至25日，第九届

“丝博会”在西安完美落幕。
来自通州区二甲镇的蓝印花
布印染技艺区级非遗代表性
传承人吴亮亮带着蓝印花布
参加了“丝博会”。说起此次
参加“丝博会”的心得，吴亮亮
感慨万分，他表示，下一步会
考虑试水制作非遗跨界产品，
吸引更多年轻人关注。

（6月10日本报6版）

既要传承也要创新
□新平

非遗是一门技艺的延续，
更是一份文化的守护。非遗
的价值不止于手艺，背后的文
化内涵才是深层的精神财富。

品牌化是非遗与时代接
轨的通道，是传统文化创新转
化的有效路径。真正有生命力
的非遗品牌必须在坚守中前
行、在创新中成长。正如一块
蓝印花布，在图案中加入卡通
形象、几何纹样，这并非背离传
统，而是对传统精神的延展。
品牌的长久生命力来自这种

“守正不守旧”的文化自觉。
可以说，品牌是非遗的

“现代表达”，非遗是品牌的
“文化灵魂”。技艺与品牌握
手，既能为传统技艺打开新天
地，也能为非遗注入新活力，
让非遗不仅“活下来”，更能

“活得好”。

让更多人参与进来
□梁正

作为中华优秀传统文化
的重要组成部分，非遗扎根于
乡野、根植于生活，拥有独特
的文化魅力与时代精髓，是中
华文化的瑰宝。然而，随着时
代变迁，不少非遗技艺正在逐
渐淡出大众视野。笔者以为，
要使非遗得到传承和保护，最
重要的是推介，让更多人知
道，争取更多人支持。

非遗传承，就要大力加强
推介工作，开展传习活动，着
力培养青少年传承人，让更多
人知道非遗项目、保护非遗项
目，形成人人知道、人人参与
的工作局面。首先，要建设好
非遗代表性传承人队伍，积极
开展非遗代表性传承人的评
审、发掘、保护工作，完善各级
非遗代表性传承人体系，让他
们成为非遗项目宣传推广的
重要推手。其次，要鼓励和支
持非遗项目传习活动，积极推
进非遗项目走到百姓中间，让
更多人知晓非遗项目、喜爱非
遗项目。同时，大力开展非遗
项目“走出去”工作，鼓励和引
导非遗项目参展参演，参与各
类节庆活动，在喜闻乐见中让
更多人特别是年轻人了解非
遗、传播非遗。

“前方172杯制作中”
“前方84杯制作中”……9
日中午，南通“茶颜悦色”
首店开张的第四天依然展
现出不俗实力，圆融购物
中心和万象城两家门店吸
引着大批消费者前来购买
品尝。

（6月10日本报4版）

在茶饮品牌林立的市
场中，“城市首家”的标签本
身就是稀缺资源。南通消
费者甘愿排队 40 分钟，图
的不仅是茶饮的滋味，更是

“首批尝鲜者”的社交身份
与打卡乐趣。这种“新奇
感”自带裂变传播属性，消
费者在朋友圈分享的瞬间，
便为商圈完成了免费营销，
让流量呈指数级扩散。

但流量如潮水，来去匆

匆，商业体的运营智慧才是
留住消费者的关键。圆融
购物中心为配合首店提前
开门、延迟闭店，万象城将
首店开业与主题展览联动，
这些举措看似细节，实则构
建起“首店+”消费生态链。
当消费者被首店吸引而来，
又能在周边找到契合的餐
饮、零售场景，自然延长停
留时间，实现从“为店而来”
到“因圈而留”的转变。

从城市商业升级视角
看，首店经济本质是“体验
经济”的具象化表达。崇川
区推出“首店漫步”地图，将
首店与文旅资源串联。这
种以体验为纽带的模式，不
仅打破商业同质化困境，更
赋予城市独特的消费辨识
度，让首店成为城市商业版
图的鲜活切片。

然而，首店经济若想行
稳致远，不能止步于“开张
即火”的短期狂欢。商业体
需摒弃“唯首店数量论”，转
而深耕首店与城市气质的契
合度。引入品牌时，是选择
网红快闪制造话题，还是培
育本土创新品牌？打造体验
时，是追求视觉噱头，还是深
耕文化内涵？答案藏在消
费者对“体验诚意”的感知
里。唯有让首店成为承载
城市消费升级的“体验入
口”，才能将短期流量转化
为长久青睐。毕竟，消费者
追逐的从来不是“第一”的
标签，而是藏在首店背后的
创新诚意与城市温度。

首店破圈引燃消费热力
□张忠德

一年一度的高考已经
结束。这三天里，全市共
有 95 支志愿服务组织、
3211人次志愿者以赶考的
姿态投入护航高考的各项
工作中，开展志愿服务活动
300场，服务考生及家长4
万人次，构建起全方位护考
网络，彰显志愿服务的温
暖力量。

（6月10日本报3版）

志愿服务是润物无声
的爱心善举，也是社会文明
进步的重要标志。3211 人
次江海志愿者暖心护考，是
我市弘扬志愿服务精神的
一个缩影。

当前，新时代文明实
践工作的重要力量之一就
是志愿者，主要活动方式
是开展志愿服务。无论是
救灾抢险还是扶弱助残，
无论是文化传播还是环境
保护、社区建设，在南通各
个领域都可以看到志愿者
的身影。可以说，志愿者
精神是让社会产生凝聚力
的有机力量，是抵御冷漠
风气、抵抗“文明孤岛”的
友爱之光。弘扬和鼓励志
愿者精神也因此成为社会
建设的重要抓手。

进一步看，志愿者在帮
助别人、服务社会的时候，
把爱的火种播撒在接受帮

助人的心里，一旦遇到合
适条件，就会生根发芽、代
代相传。正如在南通，人
人、时时、处处、行行做志
愿服务，正成为这座城市
的风尚。

时代在变，志愿服务
的项目在变，但奉献、友
爱、互助、进步的志愿精神
永不过时。展望未来，志
愿服务大有可为，也必将
大有作为。总之，我们要
继续大力弘扬“奉献、友
爱、互助、进步”的志愿服
务精神，打造“志愿服务发
展友好型城市”，为推进中
国式现代化南通新实践贡
献“江海志愿力量”。

从暖心护考看志愿服务精神
□鹰远

9日下午，2025年高考
落幕，一名考生奔跑出通大
附中考点。考场外，迎接考
生们的是一张张灿烂的笑
脸。当拥抱与鲜花在这个
毕业季定格，属于2025届
学子的崭新画卷正徐徐展
开。

（6月10日本报1版）

高考无疑是一场特殊
的“战斗”。备考期间，学
子们挑灯夜读，与时间赛
跑；考场上，他们奋笔疾
书，与自我较量。这场“战
斗”磨炼了他们的意志，培
养了他们面对压力时的韧
性与坚持。在这场青春的

“战场”上，每个考生都是
勇士，无论最终成绩如何，
他们都已经在奋斗的过程

中 收 获 了 宝 贵 的 人 生 财
富。高考的重要性不言而
喻，它是目前最公平的人
才选拔机制之一，为无数
寒门学子提供了改变命运
的机会。但与此同时，我
们也需要清醒认识到，高
考只是人生众多考验中的
一个，而非全部。

将目光投向考场外，我
们看到的是更为广阔的人
生图景。当学子们走出考
场的那一刻，他们迎来的不
仅是分数的揭晓，更是选择
的权利和可能性的展开。
一名教育心理学专家指出：

“高考后的选择往往比高考
本身更能决定一个人的未
来发展。”无论是选择继续
深造还是步入社会，是留在
家乡还是远赴他乡，每一种

选择都代表着不同的人生
路径。随着社会的发展和
教育体系的完善，成才的途
径日益多元化，高考已不再
是决定命运的唯一门槛。
在这个意义上，高考更像是
人 生 旅 程 中 的 一 个“ 站
点”，而非终点。

2025 届学子们即将开
启的人生新篇章，远比高
考本身更为广阔。高考是
青春的“战场”，因为在那
里 他 们 学 会 了 坚 持 与 拼
搏；但高考只是人生的“站
点”，因为真正精彩的人生
旅途才刚刚开始。愿每个
考生都能以平和的心态看
待高考结果，以积极的态
度迎接未来挑战，在人生
的广阔舞台上书写属于自
己的精彩故事。

高考只是人生的一个“站点”
□郭元鹏


