
5日晚，南通交警尽锐
出战，在全市范围内密织安
全之网，严查酒驾醉驾等严
重交通违法行为，同时针对
性部署机动警力在全市67
个“苏超”观赛点周边不间
断巡查。截至行动结束，全
市共查获酒驾醉驾违法行
为46起。

（7月7日本报3版）

“苏超”盛宴正改变着
球迷的生活，三五成群聚在
一起观赛，喝点小酒怡情本
也无可厚非，但需要把握的
是分寸和尺度，为自己留出
安全的后路。南通公安在

“苏超”期间加大酒驾查处

力度，正是基于“生命至上，
安全为大”的考虑，不给行
车安全埋下任何事故隐患。

当然，靠法律强制手段
的确能在一定程度上遏制
酒驾，但受警力、装备、时间
等因素的影响，难免也会有

“漏网之鱼”。事实上，在整
治酒驾上，我们不是没有深
度宣传引导，也不是没有深
刻警示教育，个别球迷之所
以敢以身试法，既是抱有侥
幸心理，也存麻痹大意思
想，尤其是沉醉于比赛之中
的时候。

在我看来，只有当行
政 强 制 的 行 动 真 正 提 升
为公众理智的行为时，酒

驾 才 会 越 来 越 少 。 做 到
这一点，需要每个球迷更
加 清 醒 和 自 律 ，自 我 约
束 ，自 觉 杜 绝 酒 驾 。 朋
友 、家 人 多 一 点 善 意 提
醒 ，酒 吧 餐 馆 多 一 份 劝
阻，虽是细微之举，但关
系 的 却 是 我 们 每 个 人 的
幸福和整个社会的安宁。

酒虽是享受“苏超”的
原色、放飞生命激情的元
素，但不能因酒而逾越道德
的底线、触碰法律的红线。

“喝酒不开车，开车不喝
酒”，对每个球迷来讲，不仅
要成为一条口头禅时时念
叨，更要作为一个自觉行为
准则处处示范。

醉眼看球可以，醉驾上路不可
□徐剑锋

濠南
夜话

“苏超”不只是赛场上的“热”
□张裕新

话说“苏超”战至第六
轮，已经越来越“热”。一
来是天气太热，江苏各地
陆续出梅，气温飙升到
40℃左右，“烧烤模式”开
启，难阻球迷热情。再者
是对决火热，这轮有两场
热门大战同时开球，其热
度几乎爆表！

（7月7日本报4版）

“苏超”是我省首届城
市足球联赛，这样一场看似
平平无奇的赛事为何如此

“热”？得益于其天然的“草
根基因”。看组队方式，除
少量职业球员外，大部分选
手都是“身边的普通人”，这
拉近了观众与赛场的心理
距离；看场馆和票价，我省
各城市体育基础设施完备，
小县城也都设有“第二现
场 ”，且 票 价 仅 售 5～10

元。正是这种自下而上的
模式让“苏超”成为一场“全
民盛会”。

进一步看，我省旺盛的
经济活力，以及其孕育下的
优质体育产业布局无疑是
坚实的基础。各地市灵活
运用“政府搭台﹢民间唱
戏”“有为政府﹢有效市场”
模式并打上本土烙印，政府
与民间的良性互动为赛事
热度更添了把火，或许也是
其火热出圈的精髓所在。

“苏超”值得学习的地
方不只是赛事本身。从球
场到职场，那些在球场上
传递出来的坚韧、坚持与
坚守，为人们注入了战胜
挑战的勇气与底气。有媒
体评论，“苏超”开始成为
覆盖整个江苏政治、经济、
地理等多维度内容的文化
现象。

“苏超”仍在进行中，
“苏超”的力量还在释放。
南通队已刷新 6 项“苏超”
之最，那种不服输、敢于拼
的劲头，正是南通人勇于争
先、敢闯敢拼的生动写照。
南通的奋进之路既需要赛
场上这种永不服输、永不
自满的劲头，更需要南通
的企业在赛场外找准自身
优势、做大做强产业链，从
争夺存量向创造增量转型
上做好功课。政府部门也
要因地制宜搭好台，完善
政策工具箱、推动资源精
准配置、释放市场活力，将

“苏超热”转化为奋力谱写
“强富美高”新南通现代化
建设的新篇章。
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老街绘“新色”，城市更“出彩”
□鹰远

近日，骄阳似火，酷热
难耐。南通大学艺术学院
的学生们走进市崇川区老
城区，在寺街开启了一场意
义非凡的墙画创作之旅。

（7月5日本报2版）

目前，艺术墙绘不仅是
城市形象的“视觉名片”，更
是城市基础设施精细化管
理的一部分。当下，漫步在
南通的大街小巷，不经意间
便能邂逅一幅幅精美的文
化墙绘。这些墙绘以丰富
多样的题材和生动活泼的
表现形式，为城市增添了一
抹亮丽的色彩，成为一道道
独特的风景线，让城市形象

与文明实现“双向奔赴”。
进一步看，目前，许多

城市的老旧建筑正面临如
何在保护与更新中寻求完
善与发展的问题，城市墙绘
便为这些建筑提供了一种
创新的改造方案。在保留
城市街巷风貌“老底子”的
前提下，通过色彩、线条、图
案、光影等元素让城市焕发
新生机，并结合当地实际情
况进行艺术上的再创造。
正如南通大学艺术学院的
学生们走进崇川区老城区，
在寺街进行墙画创作不仅
赋予城市空间独特的艺术
气息，让城市产生与众不同
的艺术魅力，而且更能够带

动“打卡经济”，激活城市的
“边角经济”，辐射周边餐
饮、零售、文创等产业发展。

实践证明，墙绘艺术宣
传不仅在于打造美观的墙，
更是市政在公益宣传、文化
传播、形象塑造、经济激活
与民生改善上的“多功能工
具”，用“艺术+流量”的方
式，实现文化认同、城市好
感、经济收益、民生幸福的
正向循环。就此而言，墙绘
艺术走红不仅仅是一种文
化现象，更折射出城市发展
的新趋势。期待我市把墙
绘艺术引导运用好，让彩绘
墙成为讲述南通文化故事
的一扇窗口。

“本升专”现象的兴起，既
是职业教育回应市场需求的必
然结果，也是个体在教育选择
中走向成熟的标志。教育的价
值，最终要由个体的成长与社
会的进步来定义，而不是一纸
学历的标签，这或许就是“本升
专”现象给予我们的最大启示。

——北京青年报：《本科回炉
专科是对职业赛道的理性选择》

某种程度上，大学开放已
经成为一种社会意识演进的风
向标。因此，人们还是应当有
点定力、扛住压力，对拿着偶发
冲突就借题发挥的声音，不要
轻易被撼动、裹挟，坚持用逻辑
和常识，去锚定“高等教育”应
有的方向。

——光明网：《校内冲突就呼
吁关校门，何尝不是借题发挥呢》

“狗爬”体罚员工事件，不
过是体罚文化冰山之一角。从
工厂到写字楼，从学校到培训
机构，这种以羞辱为手段的管
理模式从未停止。它的终结不
仅需要法律的利剑与制度的创
新，更需要人们思想观念的更
新——唯有社会真正尊重每个
人的尊严与权利，企业管理者
学会正确管理，体罚文化才能
成为历史。

——红网：《以“狗爬”惩罚
员工，体罚文化何时休？》

整治网络“伪专家”

医美博主顶着“专家”头衔
推荐项目，却拿不出资质证明；
财经“大V”分析市场趋势，实
则满嘴跑火车……中央网信办
2025年“清朗”系列专项行动
中，特别强调整治“自媒体”误
导公众、内容以假乱真、提供

“伪专业”信息等问题。对此，
你怎么看？

@钟笛 平台应升级审核
技术，推行专业领域“电子资质
卡”，强制博主展示认证信息，
链接权威数据库可查，让“伪专
家”无法冒用身份。

@南柳河 行业协会应牵
头建立“伪专家”黑名单，跨平台
共享。定期开展线上专业讲座，
组织真专家入驻，为公众答疑，
用专业内容驱散“伪专家”阴霾。

@琮琤 监管部门需制定严
格内容规范，对违规者重罚并公
示，提高违法成本。同时，积极
鼓励公众举报。

本期话题下期继续

星级酒店出摊

近期，南通大饭店等多家
星级酒店“放下身段”，在自家
门前摆起了摊位，卖起了家常
美食，这一转变吸引了社会各
界的目光，也引发了不少市民
的热烈追捧。

（7月5日本报3版）

值得更多行业借鉴
□政青

在当前促消费成为主旋律
的大背景下，城市商业生态也
在悄然重塑。星级酒店出摊打
破了传统经营的边界，变“等顾
客上门”为“主动走出去”，无疑
拓宽了消费触点，也有利于形
成更灵活、更弹性的经营机
制。这种以小投入撬动大流量
的尝试，值得更多行业借鉴。

做买卖只有接地气，明白
消费者想要的是什么，用心去
提供符合大众期待的产品与
服务，才能真正掌握财富密
码，立于不败之地。当然，消
费热起来，离不开有序。酒店
出摊，摊点要设得出彩，也要
守住底线。市容市貌如何兼
顾？交通秩序能否维持？食
品安全怎样保障？这都需要
管理部门提前布局、合理引
导，推动形成既“放得开”又

“管得住”的外摆生态。
南通星级酒店的出摊尝试

充分证明，只要用心，就能让消
费“动”起来，让城市“活”起来。

不是掉价而是加分
□新平

起锅烧菜的星厨、冒着热
气的摊位、被食客围得水泄不
通的队伍……这幅极具烟火
气的画面映射出当下服务业
转型中的新气象。

有人担心，星级酒店走出
大堂、迈向街头，是否会“掉
价”？但现实却证明，放下架
子，不等于降低标准；贴近大
众，不意味着牺牲品质。恰恰
相反，那些在熟悉的摊位前被
顾客口口相传的菜品，不但未
让星级酒店“掉价”，反而让其
品牌形象更加立体、生动、亲
切。可以说，星级酒店出摊是
一次跨越“门槛”的主动融合，
是传统高端业态与新时代消
费需求之间的深度对话，更是
服务理念从“高处”走向“广
处”的自我升级。

当然，酒店出摊也不能盲
目“复制粘贴”，需要从制度、
管理、传播三方面统筹布局：
制度上要建立规范化的出摊
机制，管理上应形成“酒店、市
场、社区”三方联动，传播上要
注重品牌培育与文化沉淀。
可以毫不夸张地说，星级酒店
的这场“摊位革命”或许正孕
育着餐饮业发展的新格局呢。


