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【本期话题】

【议论纷纷】

观点
1+1

丰富的衍生品不仅为电影
产业开辟了第二增长曲线，更
彰显了新型文化消费的巨大潜
力。公仔断货、盲盒售罄等，驱
动着关联产业跨界联动；主题
餐厅、主题展览等，以沉浸式体
验将线上热度转化为线下客
流。多方发力、用心经营，持续
构建“内容即产品、产品反哺内
容”的良性循环，一定能推动电
影市场从“票房依赖”走向“生
态繁荣”，为文化消费增添持久
热度。

——北京日报：《周边产品
不再是电影的配角》

人们内心深处的压抑、烦
闷、焦躁等负面情绪急需一个
宣泄口，但解压娱乐直播实现
的是表面而短暂的解压，无法
从根本上持久地解压。对观众
而言，不妨将其作为一个压力
的缓冲带，在适度消遣中保持
理性，以调整心态，但不必过度
依赖；更重要的是，在短暂舒缓
后，积极寻找更适合自己的解
压方式——无论是运动、阅读，
还是与亲友交流，那些能从根
源上疏导情绪、提升自我调节
能力的方式，才能真正帮助我
们应对生活中的压力。

——红网：《解压娱乐直播
真的解压吗？》

@孙建国 未成年人“医美
热”是稚嫩少年急于求美与商
家急功近利恶性互动的表现。
对此现象，家长和社会各界必
须引起高度重视，进行严格规
范和纠偏。

@大井陉 面对未成年人
“医美热”，家长应帮助孩子树
立正确认识，帮助他们消除容
貌焦虑。

@微水四街 作为医美机
构或者商户，面对花季少年对
仪容仪表美追求的汹涌潮流，
一定要坚守职业道德底线，严
格职业操守，不能昧着良心只
想赚钱。

本期话题下期继续

未成年人“医美热”

暑假期间，一个个稚嫩的
少年成了医疗美容机构的常
客。他们还未成年，就被美容
顾问催促着做各种项目“拯救
垮脸”。有些未成年人才十五
六岁，却对美白针、肉毒素、玻
尿酸等医美产品的功效如数家
珍。对此，你怎么看？

“小哥诊所”

2日上午，崇川区虹桥街
道社区卫生服务中心“小哥中
医理疗室”里，副主任中医师刘
兴东一边为南通“小象超市”的
配送员王佳乐拔罐，一边耐心
叮嘱日常保健事项。此次拔火
罐，凭着“小哥诊所”爱“新”义
诊卡首次免费的优惠，王佳乐
没有出一分钱。

（9月3日本报7版）

愿多些此类暖心之举
□刘予涵

“小哥诊所”的出现，其意
义远不是普通的医疗服务，
而 是 一 个 及 时 且 精 准 的 创
新，它为解决特定群体的就
医难题提供了可复制、可推
广的范本。

首先，它提供了精准的便
利性。“小哥诊所”精准聚焦小
哥“就医急、时间碎”的实际痛
点，相当于给小哥开通了就医

“绿色通道”。其次，它提供了
专业的针对性。小哥们的健康
问题具有高度的职业共性，如
腰肌劳损、膝关节磨损、胃病、
轻微擦伤等。小哥诊所特设

“小哥中医理疗室”，更像为这
个群体开设的“私人定制”，从
预防到治疗，都更具针对性和
指导性。

更重要的是，它传递了“被
看见”的尊重感。“小哥诊所”的
名字本身就带有一种温暖的认
同，传递了一个清晰的信号，那
就是小哥们的健康值得专门设
立一个窗口来守护。

提供了可借鉴的样本
□梁诗韵

“小哥诊所”的出现不仅能
为新就业群体提供便捷的医疗
服务，也传递着对他们的深切
关怀。在这里，每一位小哥都
能感受到家的温暖。

“小哥诊所”不仅名称上具
有鲜明的职业指向，而且诊疗
服务也十分契合外卖小哥、快
递小哥等新就业形态劳动者的
行业特点。这类开创性的做法
在医疗资源布局和医疗保障模
式等方面，将会给一些中小医
院的发展提供新思路。

“小哥诊所”的创新实践
不仅是医疗服务的优化，更折
射出社会治理的温度。调动
基层单位参与暖“新”共建的
积极性，推动实现建一座医
院、暖一个集群的同频共振效
应，并不断依靠提升服务精准
度和质量来擦亮这一品牌，将
医疗行业的关心与关爱传递
给小哥“新”群体。“小哥诊所”
的探索，为新就业群体的健康
保障提供了可借鉴的样本。
祝愿每一个劳动者都能被温
柔以待。

在纪念中国人民抗日
战争暨世界反法西斯战争
胜利 80 周年之际，9 月 2
日，市委书记吴新明，市委
副书记、市长张彤走访慰问
抗战老战士老同志，代表市
委、市政府向他们致以崇高
敬意和诚挚问候。

（9月3日本报2版）

抗战老战士是历史的见
证者，更是国家和民族的英
雄。他们用青春和热血，为
国家的独立、民族的解放立
下了不朽功勋。他们的经历
是一部生动的教科书，每一
个故事都承载着伟大的抗战
精神，那是坚韧不拔、英勇无
畏、爱国奉献的精神，是中华
民族的宝贵精神财富。

然而，岁月无情，这些

老战士们年事已高，他们更
需要社会的关爱和照顾。
各级各部门应用心用情做
好服务保障工作，落实落细
各项优抚政策，把党和政府
的深切关怀传递给每一位抗
战老战士老同志。关爱抗战
老战士，不仅仅是给予他们
物质上的帮助和生活上的照
顾，更重要的是传承他们身
上的红色基因和伟大抗战精
神。伟大的抗战精神是我们
砥砺前行的强大动力，在新
的征程上，我们面临着各种
挑战和困难，需要从抗战精
神中汲取奋进的力量。

“吃水不忘挖井人”，我
们今天的幸福生活是无数
像许胜、袁德贵这样的抗战
老战士用生命和鲜血换来
的。关爱抗战老战士，除节

日的走访慰问外，还需要建
立长效机制。在平时的服
务保障工作中，既要关注老
战士的身体健康，也要倾听
他们的需求，解决他们生活
中的实际困难，更要为他们
讲述革命故事、传承红色记
忆创造条件，让他们的精神
在新时代持续发光发热。

历史无言，精神永恒。
让每一位抗战老战士都能

“生活更舒心 、晚年更幸
福”，让他们的精神被更多
人知晓、传承，从而形成“崇
尚英雄、学习英雄、关爱英
雄”的良好社会风尚，让红
色基因代代相传。

关爱抗战老战士
激发新征程奋斗豪情

□曲征

8月30日晚，南通环西
文化广场人潮涌动，笑语盈
盈。文化馆之夜暨南通市
2025年“濠滨夏夜”环西文化
广场文艺演出精彩上演，为
通城市民献上一场高品质、
接地气、有温度的文化盛宴。

（9月1日本报4版）

这场“文化馆之夜”演
出不仅是一场文艺表演，更
是城市文化自信的生动展
现。当文化馆业务骨干从
幕后走向台前，将专业创作
与群众文化深度融合，我们
看到了文化惠民的新路径。

群众文化艺术的价值
在 于 其 扎 根 生 活 的 本 真

性。广场舞《我家住在江海
边》勾勒百姓幸福图景，海
门山歌唤起乡土文化共鸣，
这些节目之所以打动人心，
正是因为它们源自生活、高
于生活，又回归生活。文化
工作者不再是高高在上的

“指导者”，而是与群众同呼
吸共命运的“同行者”，这种
角色转变让文化服务更具
温度和亲和力。

传统与现代的碰撞融
合 是 此 次 演 出 的 一 大 亮
点。蓝印花布这一非遗元
素通过舞蹈《蓝》获得现代
表达，京剧联唱与情景剧

《通通来我家》同台辉映，展
现了文化传承的活力。更

值得关注的是，这场演出实
现了文化惠民与城市推广
的双重价值。《通通来我家》
以轻松幽默的方式推介南
通旅游，将文化演出与城市
营销有机结合，这种“文化”
思维值得肯定。

“文化馆之夜”的成功
举办启示我们，文化建设需
要政府引导、专业支撑和群
众参与的良性互动。当文
化场馆真正成为市民的精
神家园，当文化工作者与市
民群众携手共创，城市的文
化生态必将更加繁荣。期
待未来有更多这样的文化
盛宴，让艺术之花在寻常百
姓家绚丽绽放。

“文化馆之夜”成功举办的意义
□明伟方

8月31日下午，“苏超”
南通队对阵苏州队的焦点
战打响前夕，与其一路之隔
的CBD大有境西广场上，

“燃情苏超 才聚通城”南通
市高校毕业生夏季专场招
聘会火热开展。

（9月2日本报6版）

球场内赛事还未开哨，
场外招聘已先“得分”。南
通借体育赛事搭建引才新
场景，将招聘会融入城市
生活脉搏，实现就业服务
与青年活力的有机共振。
这一创新打破传统招聘会
展厅局限，把求职现场搬
到年轻人自然聚集的空间，
让人才对接从刻意安排走

向自然发生。
以赛事为桥梁，城市显

露 出 更 有 温度的引才智
慧。体育赛事自带青春流
量，南通精准抓住这一点，
将 观 赛 热 情 变 成 招 才 机
遇。年轻人在感受城市脉
搏的同时寻找就业机会，企
业也借助赛事氛围展示品牌
魅力，双向互动比单向宣讲
更高效。那个“看球顺便找
工作”的毕业生的经历，就是
场景化引才的最好例子。

这场活动的创新不只
是换了场地，更体现了服务
理念的升级。线下招聘与
直播带岗同步开展，“见习+
就业”模式降低了求职门
槛。人社部门组织服务小

队深入商圈提供全时段咨
询，构建起立体化服务体
系。政策解读从文件走向
街头，抽象条款变成可感可
知的实惠，让年轻人真切感
受到城市的诚意。

“赛事+就业”的融合反
映 出 城 市 引 才 思 路 的 转
变。引才不能只靠优惠政
策，更要让服务融入生活场
景。招聘会与足球赛相遇，
让城市与人才的双向奔赴
有了更生动的呈现。赛场
内的拼搏值得掌声，赛场外
的人才“进球”更值得喝
彩！期待更多这样的创新，
让年轻人在感受城市魅力
的同时，也能找到属于自己
的成长舞台。

赛场外的人才“进球”值得喝彩
□张忠德


