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“ 寒 辞 去 冬 雪 ，暖 带 入 春
风。”牛年春节到来之际，习近
平总书记在 2021 年春节团拜会
上发表重要讲话，向广大中华
儿女致以新春祝福。站在“两
个一百年”的历史交汇点上，展
望全面建设社会主义现代化国
家新征程，总书记鉴往知来，以
党的百年历史砥砺初心，用“三
牛”精神激励亿万人民顽强拼
搏，让这个春天充满奋进力量，
充满美好希望。

事非经过不知难。回首过去
一年，多少感慨涌上心头。我们
经历了惊心动魄的风云突变，也投
身豪情万丈的砥砺前行。以习近
平同志为核心的党中央团结带领
全国各族人民众志成城、迎难而
上，战疫情、抗洪涝，促改革、推开
放，抓脱贫、惠民生，保增长、稳大
局，全面建成小康社会取得伟大历
史性成就，脱贫攻坚目标任务如期
完成，各项事业取得新的重大成
就。这份人民满意、世界瞩目、可
以载入史册的答卷，浸透着奋斗
者的汗水，蕴含深刻启示——中
国特色社会主义制度具有无比强
大的生命力和创造力，中国人民
和中华民族具有无比强大的凝聚
力和向心力。

冬去春来，我们迎来新的一
年 ，新 时 代 中 国 开 始 新 的 出
发。全面建成小康社会，实现第
一个百年奋斗目标，只是迈向中
华民族伟大复兴的关键一步。新
征程上，我们还要乘势而上、再接
再厉，继续谦虚谨慎、戒骄戒躁，
继续艰苦奋斗、锐意进取，努力实
现“十四五”时期发展开好局、起
好步，为实现第二个百年奋斗目
标、实现中华民族伟大复兴而奋
力拼搏。

奋斗百年路，启航新征程。从
石库门到天安门，从兴业路到复兴
路，中国共产党已经发展成为一个
在最大的社会主义国家执政 70 多
年、拥有 9100 多万党员的世界上最
大的马克思主义执政党，得到了 14
亿中国人民最广泛的支持和拥护。
从站起来、富起来到强起来，一部百
年奋斗史告诉我们，办好中国的事
情，关键在党，中国发展的最大优势
就是党的领导。新征程上，面对艰
难险阻乃至惊涛骇浪，只要我们党
不断深化自我革命，始终站在时代
潮流最前列、站在攻坚克难最前沿、
站在最广大人民之中，定能永葆蓬
勃朝气、昂扬斗志，始终成为中国人
民最可靠的主心骨，永远立于不败
之地。

俗话说，牛马年，好耕田。中华
文化里，牛是勤劳、奉献、奋进、力量
的象征。新征程上，牢记为民初心，
不断增强人民群众的获得感、幸福
感、安全感，呼唤为民服务、无私奉
献的“孺子牛”；践行新发展理念，构
建新发展格局，深化改革开放，需要
创新发展、攻坚克难的“拓荒牛”；面
对风险挑战，完成艰巨任务，一步一
个脚印向前进，离不开艰苦奋斗、吃
苦耐劳的“老黄牛”。大力发扬“三
牛”精神，就是要保持“闯”的精神、

“创”的劲头、“干”的作风，以不怕
苦、能吃苦的牛劲牛力，继续为民族
复兴伟业辛勤耕耘，创造无愧于新
时代的新业绩。

乘风破浪正当时，不待扬鞭自
奋蹄。新征程，是国家发展的新征
程，也是你我迈向更美好生活的新
征程。带着梦想再出发，人人苦干
实干、个个担当尽责，汇聚起亿万人
民心往一处想、劲往一处使的磅礴
之力，新时代中国一定“牛”！

据新华社电

奋进新征程，中国一定“牛”！

牛年春节来临。当“就地过年”成为热词，
这个特殊假期如何年味十足？吃穿用度如何保
障？行游购娱怎样开展？国务院联防联控机制
日前召开新闻发布会，权威部门对春节期间服
务保障和疫情防控等热点话题进行了回应。

将“保供稳价”进行到底

每逢过年胖三斤。辞旧迎新的日子，怎
少得了那一餐餐的饕餮。前段时间，大家上
街买菜常感觉菜价高了、面粉涨了，鸡蛋、牛
羊肉贵了，今年春节“菜篮子”“米袋子”能否管
够又平价？

对此，商务部消费促进司司长朱小良明确
表示，随着疫情防控形势好转，各项保供稳价措
施发力，生活必需品供应市场充足，品种丰富。

“全国大型骨干保供企业米面油
可保障供应45天以上，蔬菜、肉
类供应可动态保障 5至 7天，鸡
蛋可保障20天左右。”

据商务部初步摸排，今年全
国36个大中城市“就地过年”人
数比往年增加了4800多万。朱
小良表示，按通常情况下每人每
天“二两肉、半斤粮、一斤菜”的
消费量匡算，“就地过年”群众节

日消费需求完全可
以满足。

据介绍，去年 12
月以来，全国商务系

统共组织投放中央与地方政府储备肉 17万多
吨，地方储备蔬菜 80多万吨，鸡蛋 1.3万多吨。
商务部还会同财政部于 10日投放中央政府储
备牛肉、羊肉各1000吨。

量足价稳。部分生活必需品价格回落，甚
至低于去年同期水平。据商务部监测，2月1日
至 7日，鸡蛋、蔬菜、食用油批发价格比前一周
分别下降6.4%、1.4%和0.2%，猪肉、白条鸡价格
同比分别下降11.5%和0.2%。

文旅景点“应开尽开”

这个假期，百姓的文旅大餐怎么搞？
文化和旅游部市场管理司一级巡视员侯振

刚说，春节期间，除北方部分地区旅游景区季节
性关闭，以及个别地区因疫情防控要求临时关
闭外，全国80%的A级旅游景区正常开放，基本
做到“应开尽开”。

他还表示，各地A级旅游景区将按照“限
量、预约、错峰”原则，有序做好景区开放各项工
作，保障群众春节假期的旅游休闲需求。此外，
文化和旅游部还鼓励各地开发都市游、近郊游、
乡村游、自驾游、春节主题游等旅游产品，满足
群众旅游休闲需要。

线上文化大餐同样不可少。据介绍，文化和
旅游部计划推出多项线上产品和服务，比如国家
艺术基金将在线上演播民族舞剧《草原英雄小姐
妹》、歌剧《大汉苏武》等20台优秀舞台艺术作品，
国家京剧院将云演播《龙凤呈祥》，中央芭蕾舞团
也将举办经典芭蕾舞《过年》线上直播等。

不打烊的快递，请放心签收

家书抵万金，快递暖人心。这个春节，客流量
较往年下降，但快递量却较往年有明显提升。

国家邮政局市场监管司副司长边作栋说，预计
今年初一到初七,日均快递业务量将比往年翻一番，
达到平均每天 7000万件左右。按照不打烊、不休
网、不积压的主基调，国家邮政局要求全系统全行
业结合今年春节消费情况，做好日处理1亿件的服
务能力储备。“预计全行业在岗人数可达百万人以
上。”

如何“递”得安全、“递”得放心？“对于大家关心
的进口冷链食品的邮件快件，我们都会配合海关和
防疫等部门做好检验检疫、样本采集和消毒消杀。”
边作栋说，“请大家放心，在春节期间可以放心使用
快递服务。”

年货市场买出新风尚

春节历来是消费旺季。在朱小良看来，“就地
过年”释放出消费新潜力，“网上年货节”网上年货
节引领新潮流。1月下旬以来，全国实现网络零售
额超过7000亿元。

除传统年货热卖，汽车、家电、数码产品等大件
商品销售也十分红火。以汽车为例，最新数据显
示，1月全国汽车销量同比增长近30%，手机出货量
同比增长 93%。此外，绿色有机食品、卫生防护用
品、杀菌消毒电器、运动健身器材等商品呈现快速
增长态势。

朱小良介绍说，商务部还会同相关部门指导地
方和企业开展了“全国网上年货节”。活动开展 20
多天来，网络零售额已超7000亿元，在线餐饮销售
额同比增长近 50%；一些实体零售企业线上销售
占比达去年农历同期的 3倍，带动整体销售额大
幅提升。

“总的来看，春节消费市场在确保安全有序前
提下，供给丰富、销售红火、年味浓郁、亮点突出，为
今年消费市场开了个好头，也为全年消费平稳健康
发展打下坚实基础。”朱小良说。

据新华社电

保障不将就 年味不打烊
——权威部门回应春节服务保障热点

相向而行 聚焦合作 管控分歧

（上接A1版）
拜登表示，中国是具有悠久历

史和伟大文明的国家，中国人民是
伟大的人民。美中两国应该避免冲
突，可以在气候变化等广泛领域开
展合作。美方愿同中方本着相互尊

重的精神，开展坦诚和建设性对话，
增进相互理解，避免误解误判。

两国元首都认为，今天的通话
将向世界释放积极信号，双方同意
就中美关系和共同关心的问题保
持密切联系。


