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凝心聚力，推动全局工作再上新高度
南通国际家纺产业园区：

今年初，在市委、市政府领导下，家
纺园区领导小组办公室成立，主要聚焦
决策指导、组织协调和督促检查等工作
职责，与家纺园区党工委、管委会一体
化运作。

家纺园区按照《关于进一步优化江
苏南通国际家纺产业园区运行体制机
制的实施意见》文件精神，深入推进运
行体制机制改革，进一步调整机构设
置，细化工作职责，研究制订《家纺园区
建设领导小组办公室会议议事规则》
《家纺园区建设领导小组办公室轮值常
务副主任双周调度机制》等推进机制，5
月31日，建设领导小组办公室召开第
一次会议，听取并原则同意了相关推进
机制。

新的机制带来新的变化，一些曾经
的“老大难”问题开始有序推进。

“大家上车，出发！”9月6日，随着
一声令下，来自市、区公安、城管的10

多名执法人员迅速到位，拉开家纺园区
两大家纺市场周边交通和市容环境展
开综合整治的序幕。

经过多年发展，叠石桥、志浩两大
家纺市场已成为全国乃至世界知名家
纺集散地，在推动区域经济发展、百姓
致富的同时，也不可避免出现占道经
营、非标三轮车超载超员、车辆乱停放
等交通和市容环境问题，当地居民和企
业多次呼吁开展整治。

百姓有需求，政府有回应。家纺园
区发挥组织协调作用，联手市公安局、
城管局，通过前期走访调研，拿出综
合整治方案，开展基础设施、停车管
理、难点治理、秩序净化等行动，力争
实现园区交通基础设施设置规范，道
路通行秩序明显好转，交通违法明显
减少，人民群众的出行安全感、满意度
明显提升。

家纺园区相关负责人表示，在集中

整治后，还将联合有关部门和通州、海门
两区，不断巩固前期交通和市容环境综
合整治工作成果，确保整治过后执法管
理不松劲，努力实现长效管理工作目标。

新机制下的家纺园区，还紧扣工作
职责，对照2022年重点工作项目清单，
深入开展调研、加强统筹协调、启动督
查考核，各项工作有序快速推进。积极
推进雨污水和管线综合规划、建设规划
和绿地系统规划等专项规划编制工作；
聚焦大数据赋能家纺产业，园区与市工
信局赴省工信厅报告“大数据+”家纺
产业工作，《家纺产业数字化转型发展
规划（2022-2030年）》《南通市“大数
据+”家纺产业发展行动方案》形成最
终成果；《南通市纺织产业高质量发展
三年行动计划（2022-2024年）》将家
纺作为重要产业加以推进；组织开展快
手南通家纺产业带交流培训会、南通家
纺抖音平台线上交流会暨抖音电商培
训会、淘宝天猫助力南通家纺产业高质
量发展大会等电商专项培训6次，线上
累计参与人数超1600人。

体制机制再优化

9月14日下午，家纺
园区新锐培育工程三季度

“秋满枝”主题活动开展。
活动中，两组学员代

表分别以《求索》《新
“绣”》为题，通过在舞台
上与张謇、沈寿两位先贤
跨越百年的对话，汇报了
城市规划和数字经济等
方面调研成果，演活调研、
大兴调研。

队伍建设是保障各
项工作顺利开展、取得实
效的根基所在。今年以
来，家纺园区认真贯彻落
实市委关于开展“机关作
风建设提升年”活动的工
作部署，精准靶向将整治
重点深化为“十聚焦十查摆十落实”，建
立完善“日要情、周计划、月述职、季考
评”的工作推进机制。坚持问题导向，持
续转变机关工作作风、提高工作效能，营
造砥砺奋发、笃行不怠的干事创业良好
氛围。

有了优良的作风，才能更好为企业
服务。园区组建15个挂钩服务小组，按
照班子成员“一对五”、各局办相对固定
挂钩6到7家的方式联系86家重点企
业，开展常态化走访活动。对企业家们
提出的19个问题、13个建议，园区第一
时间整理三个清单分解表，持续推进整
改督查，努力保护和激发市场主体活力，
营造园区良好的营商环境。

4月，建设领导小组办公室专题召开
“控详规回头看”企业家座谈会，深入了
解家纺企业在疫情影响下遇到的困难，
进一步优化园区控制性详细规划，针对
会上反映强烈的道路不通的问题，统筹
组建由园区和两镇分管领导、机关干部、
村干部以及志愿者组成的“1+3+X”一体
化防控队伍，发动各方力量300余人，切
实打通家纺市场内部交通循环。

钱锁梅表示，下阶段，园区将在重大
活动中总结优良作风，发掘部门服务品
牌，选树个人先进典型。同时，将作风建
设情况作为机关部门综合考核的重要内
容和干部评价使用的重要依据，抓好部
门每月作风建设情况分析，每季度作风
建设工作总结，用好用活“三项机制”，树
立严抓作风、奖惩分明的鲜明导向，将打
造一支守规矩、有干劲、知敬畏、守底线
的干部队伍的要求落到实处。

·何新华 袁中原 陈可·
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越来越畅通的道路，越来越高端的技术，越来越新潮的展示……秋天的南通国际家纺产业园区，一如既往地热闹，线下秩序井然，网络多姿多彩，
南通家纺的金字招牌，在阳光照射下，熠熠生辉。

今年以来，家纺园区紧紧围绕市委市政府的决策部署，按照《关于进一步优化江苏南通国际家纺产业园区运行机制的实施意见》的精神，理顺工
作职责，紧扣重点任务，扎实开展工作，经济发展承压前行，产业升级步伐坚实，创新发展势头强劲，机制改革不断深化。

“我们将持续深化空间研究，着力加快示范新城规划建设；推进产业转型，着力加快家纺产业提质增效；培育新业态新模式，着力加快家纺市场转
型升级；优化体制机制，着力加快全面深化改革工作，推动全局工作再上新高度。”南通国际家纺产业园区党工委副书记、管委会主任钱锁梅说。
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四大联盟延揽八方宾朋，线上销售
人气旺盛，各大品牌精品迭出……6月
30日，为期11天的2022中国南通国际
家纺（春夏）交易会落下帷幕。本次交
易会除了通常的线下对接外，还推出各
种线上交易活动，线上线下共产生交易
额约50.7亿元，在疫情防控常态化背
景下，这份成绩单颇为亮眼。

2020年以来，国内外疫情反复，和
全国同行一样，南通家纺业也遭遇了寒
流。今年3月以来，随着疫情对实体门
店冲击的加剧，用工、原辅材料等成本
的增加，直播电商等线上销售模式的分
流，以及其他地区对家纺产业的大力扶
持，家纺行业的竞争更趋白热化。“随着
新商业模式、商业业态的不断涌现，传
统的市场发展路径与交易线上化、订单
个性化、渠道扁平化等趋势不适应，成
为制约南通家纺市场发展的重要因
素”，南通家纺园区市场业态部负责人
曹龑坦言。

在此背景下，我市举办首届家纺交
易会，充分体现了市委、市政府对家纺
产业发展坚定不移的重视和支持，更期
待着家纺产业能化“危”为“机”，更上层
楼。交易会的海报，特意选用了红、蓝
两色：红色，寓意红海，代表南通家纺

“最好的现在”；蓝色，意即蓝海，预示着
南通家纺“最美的未来”。

在举办交易会提振信心的同时，家
纺园区加速进军移动互联网销售平台，
为企业提供更多渠道。

每晚8点，家纺园区的各种线下交
易活动告一段落，但在移动互联网上，
热闹才刚刚开始。

今年9月，淘宝直播年度盛典开启
十大产业带“源力计划”，“承包了一半中
国人舒适睡眠”的南通家纺，位列其中。

“南通基地有2000多平方米，14
个直播间，目前已经有60多家园区中
部位置的家纺企业加盟。”张帅是淘宝
直播基地落地南通的区域服务商之

一。他表示，随着与各地产业带的深入
合作，淘宝直播正在着力打造更加完善
的区域服务商体系，整合平台资源赋能
产业直播能力，提升平台产业生态的丰
富性与活跃性。

新兴业态带来机遇，也带来新的挑
战。家用纺织品作为快消品，网络销售
业务日益增多，价格竞争成为线上销售
的主要手段之一，依靠低价格获得市
场，导致产品质量难以保证，线上逐渐
沦为低质低价的销售渠道，以次充好、
虚假宣传等问题显现。长此以往，将严
重损害南通家纺美誉度，影响线下家纺
企业的生产经营和公平公正的市场经
营秩序。

为解决好这一问题，9月29日，由
家纺园区牵头市电子商务商会制定的
《家用纺织品网络营销管理规范》团体
标准，在全国团体标准信息平台正式发
布，这是家纺行业内首个规范网络经营
行为的团体标准。该团体标准适用于
家用纺织品的网络经营管理，其中规定
了家用纺织品网络经营的术语和定义、
总体要求、网络平台要求、网络销售经
营者要求、产品管理、交易管理和售后
服务等，填补了当前家纺产品网络营销
管理方面的空白。

业界普遍认为，该团体标准的发
布，对于指导家用纺织品的经营主体提
高产品质量、规范交易过程、完善售后
服务，保护消费者和经营者的合法权
益，满足消费者日益增长的美好生活需
求，进一步推动南通家纺产业高质量发
展具有重要意义。

经过努力，1-8月，园区家纺产业
实现工业应税销售120.87亿元，止跌
回升，形势好转，服务业应税销售增幅
达到21.94%，市场消费逐步恢复。

提振信心再发力

家纺园区新锐培育工程三
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