
当下人居市场同类产品何其多，开发商产出的人
居作品多为“行业标杆”，按照标准答案输出的精品户
型就如同设计师喜欢一味地用宽大尺度去彰显空间
的大气。真正的理想空间恰恰需要洞察置业者真正
的内心需求，根据他们的生活习性进行定制化的户型
打磨，才能呈现出满足意向置业者的好房子。

万科·方圆深度洞察南通置业者购房需求，圈定
南通新一代改善家庭，针对社区外立面设计、景观规
划样式、户型装修风格、卫生间洗手池设计等从大模
块到细节项等方面，深度采集1068组客户调研样本，
收获2300余条日常生活需求及改善反馈，在此基础
上以最合理的方式、最大化限度调整项目产品的产出
细节，精进产品呈现效果。

从前期深度调研，中期产品修改，到后期跟进访
问，一整套醇熟的流程将针对南通当下人居文化存在
的痛点进行精准改善，以此努力契合业主心中的“理
想国”。

两次完美交付，万科·方圆与南通共兴发展，从深度洞察人居需求，到产品研发不断迭新，以更
自在、更前沿的生活方式满足南通精英塔尖人士对万科·方圆的美好期许，兑现所有美好憧憬。其
以强大的品牌力、优质的产品力、成熟的运营力，深度赋能城市，焕新人居发展，新的人居画卷随着
交付成果的精彩绽放已经铺陈开来，在时间的见证下，相信未来会看见更多万科·方圆带来的精
彩。与此同时，万科深耕南通中创区另一封面级作品万科·揽境正值火爆热售中。作为万科写意
东方封面作品，以建筑面积约118-190m2大师匠心之作敬献城市，至臻品质敬候览鉴。

伴随着都市生活节奏的不断加快，社区园林不仅
是一处能“栖息心灵”的绿色空间。多变的场地设计、
多维的情景主题、丰富的艺术灵感、全周期的活力空
间，可观赏、可感知、可互动的“沉浸式园林”将成为新
趋势。

万科·方圆以“自在”为底色，主张人与场景互交
互动的自然并存模式，分落地与实践“自在”生活主张，
以自在美学、自在交互、自在居家三大方面，为生活提
供极致随心的自由与舒适。

■自在美学的贯彻，开启游园式归家。
我们总是试图用现代美学的艺术语汇去呈现景观

生活美学，却忽略了最好的美是源于最本真的自然。
针对归家动线的场景力的营造，万科·方圆以游园归家
理念设计动线，让归家之旅如同一次自在的“散步”，归
家步道两侧由四季树木组成天然的迎宾屏障，让业主
一享“夹道相迎”式的归家礼遇，步移景异间使精神世
界得到松弛，营造自在轻松的归家体验感。

■自在交互的实践，从实践派变成体验派。
住区的回归说到底是人性的回归，放松与惬意才

是人们向往的精神享受。万科·方圆的景观设计不只
注重观赏性及功能性，更注重体验性，让景观不只是美
的存在与表达，更是精神的交互与传递。其以“九府九
园”层峦叠嶂的沉浸式景观演绎，让业主归家时更能卸
下心防，完全浸入新的频道，更好地从工作模式下的

“实践派”生活节奏，切换为慢步调的生活“体验派”，解
放大脑用感官去感触和体验世界的美好。

■自在居家的呈现，拉近家人亲密度。
针对居住空间的发展探索，万科·方圆以“自在”为

主题，以家人亲密度作为标准，针对户型布局进行了全
面迭新。通过全系LDK一体化系统，打破常规户型布
局，放大空间的同时还能深化家人之间的互动以及交
流，可以完美的依据空间使用形态进行分设与融合，带
来全新的空间概念。

“一座城市与人的最好关系是共同生长，不断向上，双向奔赴。”
一直以来，万科聚焦居民对城市深层次需求，通过多元生活场景的构建和生活方

式的打造，为生活带来更多优秀提案，承载更多家庭热爱，与期望的生活幸福相拥。
2022，万科以交付为起点，回应居住者对家的美好渴望，从产品、服务和生活方式等多
维度进行重新思考，以城市“兴交付”回应居住者对家和美好生活关系的新期待。

如今，随着楼市风云跌宕的浪潮褪去后，人们的购房逻辑也发生着潜移默化的改
变，“产品力”再度成为当下置业者的购房主题。

交付品质，当下是房企实力与产品品质最直观的体现，亦成为购房者对一个项目
认可的核心标准。万科·方圆作为深耕南通创新区10载的大师级作品，以卓越交付品
质，实景兑现满足业主期待的好房子。

2022年3月底，万科·方圆完成首次交付。9月28日，万科·方圆再一次迎来盛大交
付。其以工地开放+实景呈现的观摩方式，以更全貌的理想家园与广大业主美好相鉴。让
业主近距离感受未来理想家园的至臻品质。

产品思维的深思与变革 “去掉标准答案，去为客户定制答案”

打磨每一寸天地 以“自在”为底色的生活新主张

全维度关怀 前置服务让交付顺利兑现

不只在产品力有着卓越的见解，在交付服务方
面，万科·方圆也有自己的思考，即以“准业主”为服
务核心，在交付过程中将以全维度关怀模式，特派
前置管家全城跟随客户，从签约、交付直到无忧入
住提供美好服务，让准业主顺利接棒理想之家。

在实景交付呈现方面，现在工地现场已经开
放，万科·方圆始终坚持从客户的真实体验为切入
点，用「真实呈现」和「前置体验」笃定向市场展现强
产品力：三次实景示范区的逐步打开、前端基于会
客厅功能25hours+全面运营、中端物业管家前置
细节服务、后端工地开放常态化开展……在这里新
场景、新服务、新体验成为核心。
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万科·方圆再一次美好盛放

社址:江苏省南通市世纪大道8号 邮政编码:226018 网址：www.ntrb.com.cn 电话:办公室85519723 编辑部68218881 副刊部68218877 广告热线85118892 发行部85118867 广告经营许可证号:060001 国内发行:邮发、自办 零售价:每份1.55元


