
文化设施建设不断加快。
南通开发区以重点文化设施建
设和街道综合文化站达标提升
工程为抓手，新建整合图书馆、
文化馆、大剧院等公共文化设
施的区公共文化中心，28个社
区综合性文化中心按照“7+5+
N”功能标准全面建成，图书馆
被评为江苏省“最美公共文化
空间”，全区万人拥有公共文化
设施面积3784平方米。

文化惠民活动日益繁荣。
落实公共文化服务月、全民文
化节、我们的中国梦文化进万
家等系列主题活动部署与要
求，“家校联动，读书漂流”、
相约春天书画摄影展、遇见能
达等品牌活动影响力不断提
升，能达剧院全年文化活动近

百场，送戏下乡文化惠民演出78
场，受益群众110余万人次。全民
阅读和书香开发区建设扎实推进，
图书馆“童阅荟”阅读推广品牌深入
人心。

文化创作活力逐步增强。出台
《南通开发区文艺精品创作扶持奖
励办法》，设立文艺精品创作题材
库，区财政每年安排不少于300万
元专项资金，引导和撬动社会力量
进入文艺创作领域，先后有22部
（个、件）作品入选题材库获得扶持
资金，有60余部（个、件）文艺作品
获得成果奖励。2023年童声合唱
《心愿》获党旗颂南通市第五届江海
之声合唱艺术节童声组一等奖。受
邀参加“童声里的中国”海外推广交
流活动，中央电视台实时直播，观看
人数达97万。

创新丰富文化供给 持续提升服务效能

南通南通：：打造现代公共文化服务打造现代公共文化服务““升级版升级版””

为推进公共文化服务均等化标准
化，海安市举办了2023首届全民美育
文化节，以“以文化浸润心灵，让艺术
幸福人生”为主题，推出“少儿艺术节”

“青年文化季”和“银潮嘉年华”三大项
目，面向少年儿童、青年和老年群体开
展艺术展览、名家讲堂、专场演出等

70余项活动，用丰富多彩的文化活
动，为不同年龄群体提供精神滋养和
心灵寄托。

一是项目设置垂直细分。针对不
同年龄群体开展艺术大师堂、国学夏
令营、我们艺起来；青春艺世界、青
春秀起来、青春面对面；花样联谊

会、醉美夕阳红、艺直在路上等活
动，垂直细分的项目设置，更能精
准满足各群体文化需求，增强群众
文化获得感。

二是融合传统与现代元素。致
力于将传统文化与现当代文化相结
合，推动传统文化的传承与发展，
让更多群众感受传统文化的魅力。
以创新的形式开展“越韵情缘”吴
俊霞越剧折子戏专场、“阅读青春”

青年诗歌雅集等活动，激发人们对传统文
化的兴趣，展示传统文化与现代艺术的良
好结合。

三是强调群众创造性。打破以往群众
作为文化服务对象的角色模式，让群众成
为文化活动的创造者和参与者。“雁归来”
返乡大学生音乐会、“银丝醉心弦”中老年
器乐专场等70余项活动都需要群众深度
参与，激发了群众的艺术创作热情，增强了
群众的文化认同感。

近年来，如皋市持续坚持以人民
为中心的工作导向，创新公共文化
服务供给模式，丰富公共文化产品
内容，以高标准、高水平的文化品牌
活动，实现文化事业弯道超越。

如皋成功举办了第十一届文化旅

游节开幕式暨徐家桥考古发掘成果发
布会，首次以全景沉浸式演出，带观众
领略千年古邑底蕴，感受活力之城文化，
触摸古城历史脉搏，品味小城古朴风雅。

对接新时代文化需求，如皋持续
擦亮“雉水之夜”群文品牌，9月底，

将开展“音乐会”“木偶”“优秀团体展
演”等专场活动，进一步放大品牌活动
影响力，推动公共文化服务覆盖面更
广更深。

以市级活动为引领，市镇村互联
互通，开展平园池村夏季“村晚”、镇村

“4·6”行动等品牌文化活动，引导群众
“登台唱戏”，使文化惠民的触角延伸
到最基层；持续推进供给侧结构性改

革，加大政府购买力度，提供“以需定供”
的“菜单式”服务，不断提高“送戏下乡”质
量与场次。

以精品打造带动群文创作，如皋开展
原创优秀舞台文艺作品展演，已选出22件
思想性艺术性观赏性较强的作品参加终
评。充分发挥了“以赛代训”的激励作用，
对弘扬社会主旋律、乡风文明建设、创新宣
传政策理论等中心工作起到了积极作用。

加强保障抓基础，持续升级服务
体系。县文化馆、图书馆为国家一级
馆，依托县博物馆建设南通海上丝绸
之路博物馆，丁杰艺术馆、康平艺术
馆、国清寺遗址公园等相继建成开放，
8家单位入选省市级最美公共文化空
间；镇村文化中心资金投入逐年加大，

基本建成三级文化服务体系。
多措并举抓惠民，持续提档服务

能效。年均举办县文化旅游节等大型
文化活动20余场、文化惠民活动2000
多场，7部作品荣获省五星工程奖，5
个团队入选省级优秀群众文化团队。
持续打造“蠙城之夏”“书香如东”“博

物美育”等惠民品牌，呈现“天天有活
动、周周有演出、月月有主题、村村有
团队”的发展态势。

深耕品牌抓突破，持续提高服务品
质。蝉联五届“中国民间文化艺术之乡
（如东农民画）”，构建县、镇、学校三级多
点画坊、画室、画班培训创作体系，百余
幅画作参加省级以上展览；县杂技团将文
艺创作与惠民演出深度结合，4个国际奖、
11个国家级奖节目和两部文化出口重点

剧目轮换供给，“杂技村居行”年均演出1200
余场，确保演出高水准。

围绕需求抓创新，持续加强数字服
务。县图书馆与国家级、省级馆互联互
通；县镇江苏省公共文化云站点开通率
100%、服务覆盖率100%；打造文旅系统
网站、公众号、视频号、抖音号四位一体的
新媒体矩阵；加大数字产品供给，引导百
姓用好各级数字资源，让公共文化服务从
群众“身边”送到“云端”、走向“指尖”。

海门文广旅局实施“季季有安排、
月月有主题、周周有活动”工程，全面
打造高显示度的文化活动品牌标
识。一是“江风海韵·精彩海门”文
化活动品牌；二是“张謇故里·诗画
海门”文旅融合城市品牌；三是“江
海之门·魅力海门”美术展览品牌。
今年1至9月全区开展各类文艺活动
986场次。

公益文化活动精彩纷呈。第十五

届“江海之春”文化惠民月系列活动。
2023年新春系列文化活动，为百姓带
来舞台艺术、书画展览、电影放映、全
民阅读、文化下乡等线下65项、线上8
项，共计73项精彩的春节系列活动，
时间持续近两个月，向全区人民奉上
年味满满的“文化大餐”。第十七届

“海门之夏”暨第七届“江海大舞台”
广场文艺展演。“海门之夏”广场文
艺演出活动已成功走过了17年，活

动也从当初的“小剧场”发展到如今
的“大舞台”，规模不断提升，内容不
断丰富，形式不断创新，成为全国特
色文化广场活动品牌。今年在海门
法治文化广场和江海文化公园两个
场地呈现23场群众性文艺演出。参
演节目 300多个，参演演员 2000多
人，线下观众超15万人次。第三届
点亮海门之美文旅夜市引爆夏夜经
济。8月 23日~27日，第三届“点亮
海门之美”在江海文化公园举办。此
次活动以“点亮海门，有你更美”为
主题，设置“海门好靓”等九大板块，

集文艺演出、人才夜市、青年交友联谊、
电商直播、美食市集、梦幻光影等系列活
动，为期五天的活动吸引游客观众突破5
万人次。

文化“四送”走基层蓬勃开展。
推进公共文化服务。下基层，全年完
成送书 3 万册、送戏 300 场、送展览
50 场次、送培训 2 万人次以上的年度
任务。

基层文化活动阵地布局优化。今年
再新建30家以上。文化礼堂、百姓舞台，
至年底建成文化礼堂、百姓舞台180家左
右，“十四五”末实现全覆盖。

服务品质不断提升。每年开
展“欢乐江海行”、“通州之夜”、

“水街19点 乐享南通州”、“古沙
墨华”、百场通剧巡演等文化品牌
活动300余场，文化惠民程度不
断深入。持续发挥“中国曲艺之
乡”品牌效应，组织“柳敬亭奖”文
学艺术创作大赛，加大文艺创作
专项资金扶持力度，创排大型传
统通剧《陈英卖水》，打造艺术精
品创作新高地。创新打造“互联
网+公共文化服务”新模式，建设

“通州文广旅电视云平台”，把优
质的文化、文艺资源融入数字化
建设，实现文化服务与群众需求
有效对接。

基础设施不断完善。以“最
美公共文化空间”建设为抓手，积
极推进区镇村三级文化阵地提档

升级。镇（街道）、村（社区）综合性
文化服务中心实现全覆盖，成功打
造省级“最美公共文化空间”6个，
市级“最美公共文化空间”4个。创
新建设38个村“乡村文化礼堂”，特
色鲜明、制度完善。文化馆建有14
个分馆，36个文化服务点，10个传
统文化传承基地，实现了城乡文化
联动和共建共享。

保障体系不断健全。借助特殊
人才引进、聘任制竞岗、挂职锻炼、
委托管理、服务外包等形式，充实基
层文化人才队伍。2020年，从通州
歌舞团遴选6名同志充实到基层文
化岗位。2022年以来，区文广旅局
及所属歌舞团、文化馆等单位新进
专业人才 13 人。政府每年投入
300多万元的“送书、送戏、送电影”
等文化惠民专项经费。

海安：全民美育文化节亮点纷呈

如皋：持续擦亮“雉水之夜”群文品牌

如东：持续放大文化品牌引领效应

海门：打造高显示度文化品牌标识

崇川区深入实施文化惠民工
程，创新打造文化活动品牌，先后
举办了一系列深受百姓欢迎的文
化活动，如“灵山秀水行·铁崇一
家亲”铁岭、崇川文艺走亲巡演活
动、“四季风采靓崇川”系列活动
暨南通市首届“崇川杯”舞蹈大
赛、“夏日惠玩·南通等你”2023
年南通夏季游消费推广季等主题
活动；在原有“四季风采靓崇川”、

“欢乐五水汇”群文活动品牌的基
础上，打造了“灵山秀水·崇川文
韵”、崇川文艺走亲、崇川文旅生
活节等全新活动品牌，丰富广大
群众的精神文化生活。

团队建设实现标准化，评定
星级促提升。在全面调研的基础

上，该区出台了《崇川区群众文艺团
队星级评定办法》；根据文件要求，
经各街道申报，专家组评审，最终
评选出44家优秀星级群众文化团
队。在今年的“文化大串门”品牌
活动上，崇川区文旅局开拓新思
路，通过招标方式在7家江苏省优
秀群众文化团队培育对象中，选择
出前三名，作为此次活动的承办
单位。一方面，通过省级优秀群
众文化团队以老带新，以强带弱，
把全区的基层群众文艺团队盘活
起来；另一方面，通过“文化大串
门”暨优秀星级文化团队巡演进基
层，让团队“走出去”到兄弟街道开
展“串门”演出，实现了文化团队“零
距离”的共建交流。

崇川：创新推动文化活动品牌建设

开发区：文化惠民活动影响力提升

通州：文化服务与群众需求有效对接

健全公共文化服务保障体系。积
极打造城市“15分钟文化圈”、农村

“十里文化圈”，加快构筑公共文化阵
地网络。制定《关于加快推进现代公
共文化服务体系建设的实施意见》《市
文化产业发展引导基金使用管理办
法》等政策，全力支持基层文化设施建

设、文化产业发展和文艺创作。
完善公共文化阵地设施配套。5

个市级文化场馆全面启用，建成开放
5个24小时城市书房。积极培育主
客共享的城市公共文化空间，获评全
国百佳公共文化空间1家，省最美公
共文化空间4家。全市区镇文化站、

311个村社区文化服务中心实现全覆
盖，具备“7+5+N”公共文化服务功能，
并常态化免费开放。

不断丰富公共文化产品供给。每年
完成送戏、送展览、送培训500余场，已
实现启东全市社区、农村送戏全覆盖。
指导区镇（街道）、村（社区）一级组织开
展各类文艺活动7000余场。每年举办
越剧折子戏、蝶湖夏夜、乡村舞蹈秀等各
类主题活动，确保每月一场大型主题文

化活动。
加强公共文化人才队伍建设。落实

《启东市宣传文化人才扶持奖励细则》，
近3年累计落实文化文艺人才扶持奖
励、文艺家工作室补贴近150万元。组
织市级场馆业务骨干与基层文化工作
者开展结对指导。培育4家省优秀群
众文艺团队。打造“文旅大讲堂”培训
品牌，每年安排文化系统人员培训近
100人次。

启东：健全公共文化服务设施网络
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