
守正创新守正创新，，光大非遗名药光大非遗名药
——写在精华制药“南通牌”上榜中华老字号之际

{} 2024年伊始，我市知名中药品牌——精华制药股份有限公司旗下“南通牌”以其400年无断代的传承，被商务部认定为新
一批“中华老字号”。这也标志着南通非遗品牌再次叫响全国。

作为老牌国企，近年来，精华制药股份有限公司紧跟时代步伐，融入现代生活，不断在传承中创新，在变革中前行，以新姿
态实现“逆生长”，成为推动中国中医药产业和中医药文化复兴的重要力量。

以地名为商标，为南通外宣增添一张新名片

朗诵、舞蹈、歌曲、小品……在2023年精
华制药集团“春晚”上，来自各个岗位的精华
职工纷纷走上舞台，秀出了“十八般武艺”，现
场欢声笑语不断，掌声经久不息。事实上，这
已经是精华制药集团第三年举办年会了。“打
造百年老字号企业，离不开企业文化的支
撑。”尹红宇坦言，老字号企业并不是垂垂老
矣的，而是充满市场竞争力的。通过每年举
办企业“春晚”，旨在进一步凝聚人心，激发大
家干事创业的热情。

从2024年起，精华制药拟将每年出资
100万元，与南京中医药大学联合办学，将高
校教授请到企业授课，订单式培养企业人
才。“企业的高质量发展离不开高质量人才的
支撑。”尹红宇介绍，该公司计划开设五期“黄
埔班”，面向企业所有岗位筛选生源，通过笔
试、面试等程序后，让员工实现在家门口带薪
上大学，学习内容涉及药学、管理学、中医药
文化、党建等领域。

事实上，精华制药对人才的重视由来已
久。开展“青苗工程”，师徒结对，设立1000
万元的人才奖励基金……正所谓“久久为功，
方可善作善成”，截至目前，精华制药集团已
成功培养了销售、生产研发、管理三支队伍，
为企业可持续发展夯实了人才基础。

聚焦改革和创新两条主线，这是精华制
药实现跨越式发展的制胜法宝。“我们用了五
年的时间，通过改革来破局，实现了营销业绩
的逐年提升；下一个五年，我们将通过创新
来布局，以创新倒逼发展，打造百年老店。”
尹红宇介绍，新的一年，精华制药将进一步
加快“走出去”步伐，抓住澳门中成药注册的
机遇，加快中成药国际化进程，并在此基础
上，推动精华制药中成药走向“一带一路”上
的更多国家。

翻阅2023年精华制药的研发清单，10多
项研发计划均排上了日程表：继续与美国哈
佛大学专家团队合作开展“王氏保赤丸通过调节肠道菌群功
能促进胃肠健康的机制研究”工作；计划与海军军医大学第
一附属医院（上海长海医院）李兆申院士团队合作开展大柴
胡颗粒治疗急性胰腺炎的相关研究工作；与南京中医药大学
专家团队合作开展经典名方的研究工作；继续开展高端仿制
药卡左双多巴缓释片项目的注册申报工作；计划开展中药外
敷水凝胶研究工作，有望填补国内外市场的空白……“守摊
子是守不住的！打造百年名企，必须通过创新提升核心竞争
力，使老牌国企不断焕发出新的生机与活力。”尹红宇强调，
舍得投入，加大科研，持续对精华药品进行二次开发，旨在不
断为品牌赋能，在传承中实现创新发展。

新时代，新征程，新起点。展望下一个五年，尹红宇信
心满怀地表示，未来五年内，精华制药将紧跟“健康中国”国
家战略，进一步扩大以王氏保赤丸为首的“五朵金花”的生
产规模，再造一个十年先进、二十年不落后的现代化制药生
产基地，再创一个现代化的“新精华”。

·王广祥 叶国 冯启榕·

1月11日，商务部等5部门公布的
新一批中华老字号公示结束，我市精华
制药“南通牌”被认定为中华老字号。
这是精华制药继2011年、2021年旗下
传世名药季德胜蛇药、王氏保赤丸先后
进入非遗“国家队”行列后，在国字号领
域取得的又一殊荣。作为一家国企，精
华制药始终坚持以“工匠精神”守正创

新，用过硬的产品质量扛起了南通制造
享誉全国、走向世界的大旗，在打造具
有文化传承和历史积淀的百年名企道
路上又迈出了坚实一步。

目前，精华制药“南通牌”系列中成
药共有几十种，以列入国家非遗的南通
牌“王氏保赤丸”为首，还包括南通牌正
柴胡饮颗粒、大柴胡颗粒、金荞麦片（胶

囊）、生肌八宝散，以及固本咳喘片、晕
可平糖浆、精血补片等。这些中药都有
着广泛的历史背景及深厚的文化底
蕴。此前，“南通牌”已被认定为第二批
南通老字号。

事实上，早在2022年6月，南通就
发起成立了南通老字号协会。作为协
会的发起单位和副会长单位，精华制药
带头积极致力于推动老字号保护和创
新发展工作；2022年12月，南通市非物
质文化遗产研究会中医药委员会成立，
精华制药总裁周云中当选主委。

老字号品牌的独特魅力，恰恰源自
它们的“老”。这个“老”字，不仅凝聚了
品牌悠久的历史积淀，更代表了它们深
厚的文化底蕴和独特的价值体系。截
至目前，南通牌产品中的翘楚——王
氏保赤丸制作技艺已传承至第十四
代，成为江海大地上传世400多年的
非遗名药。

如今，精华制药200多种药品生产
线多已进入自动化控制程序，但在加工
丸药的提取车间里，仍可以看到技师们
对粉碎后的原料进行手工反复筛制，进
入后道工序仍由古老的泛丸锅匀速转

动，技师们徐徐加入原料粉，直到每一
粒小至菜籽般的药丸从特定的筛网中
漏出。“品味虽贵，必不敢减物力；炮制
虽繁，必不敢省人工。”精华集团总裁周
云中坦言，“老”是老字号的骄傲和资
本，也是它们与众不同的魅力所在。为
保持长久的品牌吸引力，老字号应充分
展现“老”字所蕴含的文化、内涵、意蕴
和魅力。这不仅仅是对品牌历史传承
的尊重，更是对消费者的真诚回馈，让
消费者在品牌体验中感受到时间的沉
淀和历史的厚重。

“这代表了社会各界对精华良药的
高度认可，也为南通这座历史文化名城
带来了无限荣光。”公司董事长尹红宇
表示，以“南通”地名作为中成药的商标
申报中华老字号，旨在进一步对外宣传
南通非遗名药这张靓丽的文化名片，实
现老牌国企与南通城市的双向奔赴。

中华老字号的成功申报，是一份荣
誉，更是一份责任。“我们将以更加严苛
的标准抓好产品质量，把精华制药打造
成经得起历史检验的百年名企，为南通
建设制造强市贡献应有的力量。”尹红
宇说。
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狠抓改革创新，企业连续五年实现高质量发展

2024年伊始，从精华制药集团传出
喜讯：刚刚过去的一年，精华制药全年
销售利润突破3亿元，再创历史新高。
坚持匠心打造，让精华制药在高质量发
展的道路上持续做大做强。公司产值、
利润已连续5年实现快速攀升。

“2023年是疫情平稳转段后的第一
年，整个医药行业也面临了新一轮挑
战。”尹红宇举了个例子，疫情期间，该
公司生产的“正柴胡饮颗粒”可谓一盒
难求，伴随着疫情平稳转段，销量也出
现了明显下滑。面对不利考验，精华制
药集团迎难而上，深化营销模式的改
革，大胆起用了一批年轻能干的销售精
英，全面激发销售活力。

据了解，在精华制药，每年都会出
台“销售大纲”，“这就相当于销售改革
的‘宪法’一样，通过强化内部管理、加
快内生增长，形成中成药制剂及中药饮
片、化学原料药及中间体双轮驱动态
势，促进了企业的跨越式发展。”尹红宇
说，改革得人心、员工得实惠，如今的精
华人精气神大大提升，人人以在精华制
药集团上班为荣。

一手抓改革，一手抓创新。2023
年，精华制药集团围绕“成为以传世中
药为核心特色的全国现代医药企业”的
战略目标，采取科技创新、智能引领模
式深化产业升级；公司将企业高质量发
展的路径与“专精特新”有效结合，每
年制定科改投资计划，配置专项资金实
施“智改数转”。2023年7月，南通公司
被评定为国家级专精特新“小巨人”企

业。制剂生产公司、东力化工、南通森
萱药业均被评定为江苏省专精特新企
业。截至目前，精华制药集团“专精特
新”集群已经初具规模。

“精华制药持续深入实施创新驱动
发展战略，为企业转型升级和卓越发展
提供强有力支撑。”尹红宇介绍，通过推
进科技创新、智能引领，对产品实施精
益化生产、安全环保实施精益化管理，
精华制药集团旗下的东力化工完成甲
基肼车间自动化改造升级；制剂生产公
司推进散剂灌装线项目；南通公司推动
绿色制造体系建设，荣获“2023年度绿
色发展领军企业”；南通森萱二氧六环
车间获评“南通市智能化车间”。

注重研发和创新，精华制药持续打
造企业核心竞争能力。2023年12月，
公司与长三角国家技术创新中心、江苏
省产业技术研究院共建“联合创新中
心”；2023年公司获得新授权发明专利
9项，实用新型29项。

继季德胜蛇药之后，王氏保赤丸再
次入选国家非遗，森萱医药在北交所上
市，正柴胡饮颗粒纳入新冠病毒感染者
用药目录，周云中荣获市长质量奖（个
人奖），精华制药“南通牌”被认定为中
华老字号……“回首精华制药近五年的
发展之路，我们没有盲目地对外投资、
一味扩张，而是苦练内功、‘强身健体’，
稳扎稳打地提升运营质量，实现了企业

的高质量发展。”尹红宇坦言，近五年
来，企业发展理念与时俱进，从“活下
来”到“活得好”，从“稳中求进”到“进中
求好”，可以说一步一个脚印，一年上一
个台阶。

付出终有所获。今天的精华制药，
旗下已有6家全资及控股子公司、1家
参股公司，除生产国家绝密配方和保密
配方的非遗名药“季德胜蛇药片”“王氏
保赤丸”外，正柴胡饮颗粒、大柴胡颗
粒、金荞麦片等多款名药享誉华夏，各
类中药制剂原辅材料生产、加工，均已
形成较为完整的生产体系，特色原料
药、生物制剂在海内外均占有一定份
额。公司连续多年跻身中国中药企业
TOP100排行榜，获得了国家级高新技
术企业、省级技术中心和工程技术研究
中心认证。
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