
E-mail：ntrbfocus@163.com 编辑：张君怡 美编：刘玉容 校对：贺然 组版：陈嘉锋

2024年3月27日 星期三A4 时 评

近日，新成立的市委社会工作部明确今年重点
工作任务，要探索社工人才与志愿者的融合发展。

基层社会治理核心在共治，社会工作者与志
愿者作为社会基层服务的重要资源，在回应社会
服务的需求方面可发挥重要作用。打造专业社工
人才队伍，将志愿服务向专业化、精准化发力，推
进“社工+志愿者”联动帮带，利用社工陪伴式辅
导的方式引导志愿者参与社区治理，有助于提升
基层社会治理能力。

可以说，推动“社工人才+志愿者”队伍融合
发展，是构建共建共治共享社会治理新格局的有
益探索。首先在队伍建设上，要通过“线上+线
下”双管齐下方式，在社区居民和社会人员中招募

志愿者，定期开展志愿服务基础知识培训和专业
知识技能培训，扶持发展有社区特色、管理规范、
服务优良的特色志愿服务组织。通过多领域、专
业化的服务方式，挖掘培育社区志愿服务“带头
人”，助力社区精细化管理。对优秀志愿服务事迹
以及优秀志愿者、志愿者项目进行评选，宣传志愿
服务先进典型，培育志愿文化、凝聚文明力量，把
对志愿者的关爱落到实处，形成“我为人人、人人
为我”的良好社会氛围。

结合南通实际，可探索具有我市特色的本
土化社工志愿者联动机制模式，依托现有的新
时代文明实践阵地资源，共享阵地设施，掌握群
众需求，在街道设立社工站，通过社工站项目带
动志愿服务队伍参与，扩大服务对象的范围和
覆盖面，同时扩大服务成效的影响，保障志愿服
务落实到位，实现“社工引领，志愿参与”双驱共
促；提供社工服务、人才培育、困难帮扶等具有

专业化和针对性的志愿服务，以自身专业优势来
获取和整合更多的社区优质资源，推动多元主体
的联动，打造以社区阵地为平台、社会组织为载
体、社会工作者为主导的“三社联动”服务机制，
助力社区志愿服务自主性提升和志愿服务自组织
健康发展。

在抓队伍和平台建设的同时，还需要深耕项目，
撒播文明的种子。针对不同群体和具体需求，精准
制定项目清单，设计形式新颖、易于开展、常态长效、
能吸引各方力量积极参与的志愿服务项目。在志愿
服务项目化、常态化、品牌化运作方面，要健全服务
体系，深耕规范化、多元化、特色化的志愿服务项
目。充分调动“社工人才+志愿者”的力量和资源，
实现社工与志愿者优势互补，为服务对象提供更加
专业化和精细化的服务。同时结合本土特色，持续
擦亮服务品牌，提升服务能力，推动文明实践志愿服
务高质量发展。

当汽车从闹市街道拐进一扇大
门，瞬间被绿植“淹没”，“闹中取静”
四个字蹦进脑海。寻径拾级而上，
四周草木繁茂。若不是巨大的沙土
墙与背后高楼的玻璃幕墙形成鲜明
对比，记者几乎忘记自己正置身于
车水马龙的福建厦门市区。繁华市
区为何“留”出如此大一块绿岭？原
来是为了保护有“中国最美小鸟”之
誉的栗喉蜂虎。保护区成立以来，
栗喉蜂虎数量稳中有升，2023年骑
马山繁殖区亲鸟繁殖数量达200只
以上。在寸土寸金的地方“留白增
绿”，体现保护动物的决心；因地制
宜创造适宜栖息的环境，彰显生态
治理的智慧。从严格实行保护区域
全封闭式管理，到规定野外观察、拍
摄不得惊扰栗喉蜂虎正常栖息，一
系列举措落细落实，有效维护了种
群安全和生态安全。野生动物往往
有其独特习性，保护不能越俎代庖、
事事包办，而要“有所为有所不
为”。减少打扰和不必要的干预，是
对野生动物最好的保护。深怀对自
然的敬畏之心，始终站在人与自然
和谐共生的高度来谋划经济社会发
展，就能建设万物和谐的美丽家园。

——人民日报《“留白增绿”的
生物保护学》

近日，“天水麻辣烫”多次登上
热搜，带火了当地旅游，也拉动了甘
谷干辣椒、天水油泼辣子、定西土豆
粉等当地特产的热销。今年以来，
从年初“尔滨”蔓越莓掀起一场全国

“土特产”大摸底，到甘肃众多特产
走进大众视野，“土特产”的发展备
受瞩目和期待。由于产品结构单
一、附加值低、不注重差异化营销等
原因，多数地方的“土特产”产业形
态仍以原料生产和初级加工为主，
并不广为人知。随着一个个“隐藏
款特产”成为“爆款”，不少网友善意
地调侃称，“我的家乡特产就是特地
瞒着我产”。今年中央一号文件提
出，鼓励各地因地制宜大力发展特
色产业，支持打造乡土特色品牌。
产业振兴中“土特产”是一篇大文
章。发展乡村特色产业，要立足乡
村特有的物质和非物质文化资源，
开发具有鲜明地域特点的产品产
业，从乡村产业的全链条提升，推动

“土特产”成为带动农民增收的致富
产业、促进乡村全面振兴的重要引
擎。酒香也怕巷子深。要充分发挥
各地农产品展销平台作用，通过结
合直播带货、进驻互联网销售平台、
主题推介等活动进行不定期促销，
组成“线上+线下”双管齐下、功能
互补的多种销售渠道，帮助土特产
实现跨区域产销对接。

——经济日报《土特产不再甘
当“隐藏款”》

随着气温回升，鲜花市场迎来
一波热度。年轻人正在通过各种

鲜花消费场景把春天“带回家”，鲜
花消费已突破固有的节日专属仪
式感，成为年轻人日常“悦己”的重
要方式。在日常印象里，鲜花是礼
物、是心意，在各种节日礼品排行
榜中往往名列前茅。但如今，许多
人都喜欢在下班、逛街途中为自己
买一束鲜花，让自己的生活多一点
仪式感。这些花束，折射着年轻人
对生活的期待和小确幸，反映了新
一代消费者的观念——更看重悦
己、更在乎情绪消费。拉动消费升
级的同时，鲜花经济也为鲜花产业
带来“浪漫”的暖意：云南某县建成
高端花卉基地、山东某村全村发展
冬暖大棚……不少地方因地制宜
发展鲜花产业，助力乡村振兴。而
这些优质、稳定的鲜花供应，逐渐
改变着鲜花量少价高的局面，又反
过来激发了消费市场的活力。据
某电商平台数据，今年妇女节鲜花
备货量同比去年增加近三成，售价
也比去年便宜不少。消费者用较
低的价格，就可以将一小束新鲜的

“浪漫”带回家。若要进一步挖掘
“浪漫”消费力，还要继续做好增值
服务，发挥“鲜花+”作用。比如，
在服务上更精细化，借花鸟市场成
为网红打卡点的契机，推出特色游
览路线；又如，推广文创产品，以当
季花卉、独家标语等为主题设计个
性化产品。未来的鲜花经济，还大
有可为。

——广州日报《乐见悦己消费
新“花”样》

“老人是在吃饭的时候被拍
的，当时没多想，但是不知道会被
发到网上。”家住陕西省西安市的
李女士近日向媒体反映，家里的两
位老人在一家餐馆用餐时被店家
拍下视频，之后店家又在老人不知
情的情况下将视频发到短视频平
台上，这让他们感觉很恼火。你在
商家的经营场所花真金白银进行
消费，商家却不花一分钱公然消费
你的肖像权、个人信息权和隐私
权。在这种不对等的相互“消费”
关系中，商家占了便宜，消费者吃
了暗亏。消费者不是商家的“免费
模特”，没有义务无条件充当商家
的“气氛组”“引流工具人”。商家
通过直播消费场景、拍摄短视频等
方式进行营销推广，在经营自主权
的范畴内，有积极的创新意义，营
销路径的合法性、合理性在总体上
也没有问题，但商家不能只考虑自
己的利益诉求，不考虑消费者的感
受和权利诉求。如果发现自己被
侵权，应通过制止商家拍摄、要求
商家删除相关拍摄画面或下架短
视频、向相关平台投诉、向法院起
诉等方式积极维权，向商家传递反
制监督的压力。

——北京青年报《消费者不是
商家的“免费模特”》

为加大对具有历史价值的公园保护
力度，更好延续城市历史文脉，承载城市
记忆和百姓乡愁，近日，南通公布了首批
具有历史价值的公园名录，水绘园、南通
博物苑、城市绿谷、文峰公园、啬园、唐闸
公园、东洲公园7座公园上榜。

南通城市公园历史悠久，据史料记载，
早在宋元时期，南通城内即有园林存在，以
微型园林居多。20世纪初，近代伟大的爱
国主义者、著名实业家、教育家张謇倡导实
业救国，在南通兴办了大量的文化、教育事
业，并在全国第一次引进西方城市公园概
念，借鉴欧美城市功能分区和中国传统园
林造园原理，因地制宜建设城市园林。

在南通城市的迭代发展中相继涌现
诸多具有历史价值的公园。首批具有历
史价值的公园中，有的是已被公布为国
家级文物保护单位的园林；有的是在近
代南通城市建设过程中，兼采东方造园
手法与西方城市园林建设思想的结晶；
有的建成年代虽然不算长，但承载了几
代南通人的珍贵记忆……它们在不同的

历史阶段，见证了南通的发展与变迁，早
已成为城市风貌的重要组成部分。

为更有效保护现存具有突出历史价
值的城市公园，完善城市公园体系结构，
延续城市公园发展历史，需要坚持整体
性、合理性、可持续的保护原则，不仅要
保护公园内的文物古迹，也要注重保护
与其同存的各造园要素以及周边的环
境。同时，要通过城市公园展示城市地
方特色，凸显城市文化底蕴。

探寻历史文化的活化利用之道，让
历史与现实在城市中交相辉映，既是推
进城市更新的内在要求，也是保护传承
历史文化的有效途径。要系统推进历史
文化保护传承利用，探寻具有历史价值
的公园在现阶段的现实意义，发挥其在
满足市民现代生活的物质和精神需求方
面的积极作用，而且要不断思考如何让
历史文化“活”起来。通过文旅项目、文
艺精品、文化活动等多种方式，推动历史
文化和产业发展的融合，让历史文脉绽
放时代新韵，焕发生机。

3月22日至28日，是第三十七届“中国
水周”。国务院刚刚发布的《节约用水条
例》（以下简称《条例》），自5月1日起施
行。这是我国首部节约用水行政法规。《条
例》的施行，对于促进全社会节约用水，保
障国家水安全、推进生态文明建设、推动高
质量发展，提供了有力的法治保障。

节约用水是发展循环经济的重要组
成部分。面对水资源供需矛盾，节水是
解决水安全问题的关键。节水工作仍面
临用水管理有待加强、节水措施有待完
善、激励政策有待健全、监督力度有待加
大等问题。

养成节水好习惯，树立绿色新风尚，
政策引导是关键。用水不能任性，浪费
水资源行为将受到法律约束。《条例》的
颁布施行，让治水管水有了“尚方宝剑”，
通过法律法规的形式，明确任何单位和
个人都应当依法履行节水义务，促进节
约用水，精打细算用好水资源，从严从细
管好水资源。节水工作是重要的社会性
工作、系统性工程，以《条例》的发布施行
为契机，应做到“三个坚持”，即坚持“节
水优先、空间均衡、系统治理、两手发力”
的工作思路，坚持总量控制、科学配置、
高效利用，坚持约束和激励相结合，建立
政府主导、各方协同、市场调节、公众参
与的节水机制，凝聚各方力量，合理、有
效利用水资源，将节水理念和节水方法
落实到城市规划、建设、治理的各个环
节，全面推进节水型城市建设。

从用水的全过程来看，涵盖工业、农

业、生活等方面。因此，宣传工作显得十
分重要。要通过新闻媒体和“四进”模式
即进社区、进公共区域、进校园、进企业
大力宣传《条例》的具体内容和重要意
义，营造亲水、近水、惜水的浓厚社会氛
围，使之做到家喻户晓、人人皆知；大力
宣传节约用水的目的和意义，强化市民
的节水意识，明确节水工作贯穿于经济
社会发展全过程和各领域。只有在用水
的全过程做好节约的工作，才能更好做
到时时节约、事事节约、处处节约；宣传
节水先进单位和先进个人，从观念、意
识、措施等方面树立节约风尚，同时提高
水资源利用效率，以精打细算的思维用
好每一滴水，比如可以宣传节水达人的
具体做法，给节水提供新的路径。

强化保障监督，是加强用水管理、完
善节水措施、严格法律责任的重要环
节。应加强对用水活动的监督检查，对
浪费水资源等违法行为依法查处。对浪
费水资源的行为，单位和个人有权向有
关部门举报，接到举报的部门应当依法
及时处理。政府强有力的推动和广大用
水人群积极自觉的行动相结合，才能使
节水工作取得明显成效。

我们应当积极引导广大市民共同关
注水资源，把牢固树立“水是生命之源”的
观念和强化绿色文明意识、生态环境意识
和可持续发展意识有机结合起来，营造全
社会的节水氛围，把节水意识渗透到生活
的每一次用水当中，促进生态环境改善、
人与水和谐发展，共同建设碧水家园。

“社工+义工”，推动志愿服务更优质
□蒋佳琪

历史公园“焕新”，大有可为
□蒋娇娇

把节水贯穿全行业全社会
□戴卫民 陈命荣

我市不少学校搭建科技创新教育实践平台，激发学生的学习兴趣，用科
创教育点燃他们心中的创新之火，取得了一张张亮眼成绩单。 王一凡画

科创教育助逐梦

眼下，赏春花、尝春菜、游春
园……各地“春日经济”正红红火
火，迎来消费高峰。“春日经济”升温
的同时，我们也看到在一些地方还
存在场景单一、融合不够等问题。
究其原因，还是在于理念。比如把

“春日经济”看成季节限定，就像时
令菜，过了这一季就没戏；还有的把
春日经济片面视作“赏花经济”。其
实，春日经济是一种包括饮食、旅

游、购物、艺术欣赏、体育健身等多元
形态的复合型经济，需要在多维融合
和创意上下功夫，多出金点子，搭好
台，唱足戏。

比如最近，上海、南通两地媒体
策划发起、牵手各地文旅部门共同推
出的“江海之约·让春天从这里出发”
活动，就是非常不错的创意。既是一
次全媒体采访行动，也是一次沪通两
地文旅深度合作行动。不仅有两城
各地在文旅推介上的融合，也有线上
线下的活动融合，更有特色餐饮、住
宿、消费等领域的交流融合，让两城
各地五光十色的春景深入人心，也为

整体提升城市文旅吸引力搭建了平
台。双城联手，发挥“1加1大于2”的
协同效应，让市民和游客拥有更加丰
富多元的场景体验，还能与推动公益
环保事业、传承地方文化、促进城市
交流等相结合，让春日经济展现更持
久的生命力。

为“春日经济”搭台唱戏的同时，
要在拓展内涵上做文章。比如开发

“游园+”“赏花+”“尝鲜+”等配套旅
游项目，把赏花踏青与都市休闲、文
博艺术、乡村度假、运动健身、特色美
食等相结合，不断翻新花样，把房车
露营、音乐节、主题集市、非遗展演、

国风巡游等活动融入其中，以满足不同
年龄、不同群体的品质化、个性化消费
需求。

抓住“春日经济”这个风口，配套服
务要做细做优做足。很多时候，开开心
心去游玩、赏美景，可一件小事可能就
让人觉得堵心，不愿再来。包括停车
场、公厕、指示牌、景点门票印刷、特产
小吃等等，要把吃、住、行、游、购全方位
的服务细节做到极致。因为这些细微
之处，正是展示城市文旅品质的窗口。
提升品质，才能让时令经济的“春风”吹
得更久更远，让“季节限定”成为四季的
约定，恒久的约定。

给“春日经济”来些新创意
□寒塘


