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745岁的妙应寺白塔“穿”上毛衣顿添糯感；地坛的枫叶和
银杏叶变成了毛绒玩具，露出可爱搞怪小表情；古希腊胜利女
神在国博靠“软萌”出圈，一度断货……一股“毛绒绒风”正在北
京文旅市场掀起新风暴。文创设计的选题已经从“历史传统”
深入到“当下生活”，年轻人更舍得为“可爱经济”蕴含的“情绪
价值”买单。在社交平台上，各地文旅推出的特色文创很是吸
睛，甘肃“麻辣烫”、陕西“肉夹馍”、山西“刀削面”、杭州葱包桧、
绍兴臭豆腐等美食，都变身为可玩可装饰的毛绒玩具。“毛绒绒
风”是文旅产业可爱化的生动体现，也是对年轻人追求“可爱经
济”的顺势回应。年轻人不仅获得了愉快的互动购物体验，还
收获了满满的情绪价值。正是这种“情绪价值”的浸润加持，使
得更多年轻人成为“可爱经济”的拥趸。“可爱经济”的外在表现
为文创新产品的“绒化”，内核则是尊重和满足公众的情绪价
值。历史传统的文物古迹、风土人情、美食小吃，有了更高级的
外在表现形式，年轻人个性化需求就能被更好满足。既具有表
现上的仪式感，又兼备体验上的新特感，正是年轻人爱上这些
毛绒玩具的重要原因。在人们的心灵深处，都渴望被抚慰、被
关注、被爱护，在这个过程中，情绪价值的投射是非常重要的。

“可爱经济”作为一种新型消费形式，逐渐成为一股强大的消费
动力。各种情绪价值消费催生出一批消费新业态、新场景，涌
现了一批新服务、新群体，“可爱经济”日益成为消费市场新的
需求密码和拉动消费升级的助推器。“可爱经济”催生出的情绪
价值消费，正在成为撬动消费增长的一个新支点。更多市场主
体应该敏锐洞察市场趋势，与用户建立情感联系，让产品成为
互动的容器。谁能够提供触动消费者情感的产品或服务，谁就
能在竞争激烈的市场中获得更多优势。

——北京青年报《“可爱经济”何以抚慰心灵》

近日，有博主参观安徽省巢湖市博物馆时发现，展柜内三
件象牙文物居然发霉了，尤其是一件象牙笏板，全身布满霉
斑。12月3日，记者联系到巢湖市博物馆，工作人员表示，已
经对三件象牙藏品进行了清理。博物馆展柜内三件象牙文物
居然都发了霉，令人大跌眼镜，而且据爆料者言，馆内还存在
不少文物的展标文字说明不足、有错别字、表述错误等问题。
面对网友爆料，该博物馆知错就改值得肯定，但存在的问题亦
值得好好反省。此事虽为个案，却暴露了当前一些博物馆存
在的共性问题。近年来，我国重视博物馆建设，博物馆社会功
能更加完善，加之博物馆日趋数字化、亲民化，这些共同促成
了“博物馆热”。随着这股热潮的持续升温，一些博物馆还成
了人们争相前往的“网红”博物馆。与此同时，一些中小博物
馆却实力不足、管理不善，甚至馆内陈设的文物“货不对板”，
游客观展体验不佳。此番事件中的巢湖博物馆，虽是国家三
级博物馆，但不少藏品仍是重点文物。退一步说，即使发霉的
文物并非重点文物、博物馆并非重点博物馆，但任何文物都是
宝贵的历史文化遗产，都需要对其进行有力的保护，不能任由
其因管护不当被糟蹋、毁损。换言之，“三级博物馆”的保护也
应遵循“一级”标准。“博物馆热”之下，也需多些冷静思考和理
性行动。相关方面要加强博物馆建设与管理，防范一些博物
馆浑水摸鱼、得过且过。对中小博物馆，更要多些重点扶持与
指导，避免其成为文物保护的盲区。同时，要努力提升博物馆
的软硬件实力，一丝不苟地做好文物保护工作，从馆内服务到
文物展陈都要“对得起”游客的热情与期待。唯此，才能让游
客体验更好，进一步补上中小博物馆的发展短板，帮助“博物
馆热”走出“冷热不均”的困境，让博物馆真正成为弘扬传统文
化、传承人类文明的重要阵地。

——工人日报《展柜内文物发霉？博物馆别成文保盲区》

最近，浙江海宁市45岁知名外科医生
刘某因车祸离世，事故细节让人痛心：据报
道，刘某在过人行横道时，肇事车主因驾车
看手机而疏忽将其撞倒。血淋淋的教训，
再次为道路交通安全敲响警钟。

如今，人们对手机的依赖度越来越高，
手机就像空气一样渗透在生活的方方面
面，以至于“低头族”在各种场合屡屡可
见。然而，在不适合的场合比如驾车和行
走时使用手机，就会使手机成为引发交通
事故的“手雷”，危害极大。

相关研究显示，70%的致命事故都是
由司机注意力不集中造成的。开车时使用
手机，大脑反应速度比酒后驾车时还慢
30%，发生车祸的风险比正常驾驶高出数
倍。因为看一眼手机，最少需要3秒，假如
以60千米的时速开车，就相当于盲开约50
米。加上用手点击手机屏幕，仅单手握方
向盘，对车速控制、车距把握、驾驶方向都
有极大影响，在危险临头时根本来不及做
出快速准确反应，悲剧往往因此发生。

我国《道路交通安全法实施条例》明确
规定，驾驶机动车不得有拨打接听手持电
话、观看视频等妨碍安全驾驶的行为。违
反者处 20 元以上 200 元以下罚款，并记 3
分。媒体也报道了太多因使用手机而引发

交通事故的案例，然而类似悲剧依然一而
再再而三发生，究其原因，主要还是驾驶人
员对使用手机的依赖性和习惯性太强，麻
痹大意，存在侥幸心理。

沉迷手机对于道路交通安全的威胁，
不只表现在驾驶员身上。不少行人在过马
路、走路时，也习惯“眼不离机”；还有为数
不少的自行车、电动车骑行者，一边行驶一
边拿着手机……由此给交通安全带来的风
险隐患同样显而易见。如何加大监管和曝
光力度，像对待违规使用手机的机动车驾
驶员一样，约束和惩戒这些行走在马路上
的“低头族”，是相关职能部门需要花力气
研究的重要课题。

刚刚过去的12月2日，是第十三个“全

国交通安全日”。今年主题是“文明交通，
携手共创”，旨在强调交通安全需要社会各
界共同努力。因为交通安全，不仅事关个
体，更事关个体背后整个家庭，需要人人自
觉、形成合力。针对行驶过程中手机变“手
雷”的现实问题，要开展形式多样的宣传教
育活动，比如发挥好“小手拉大手”的作用，
对外卖员、快递员等需要频繁使用手机的
骑行群体，开展“沉浸式”教育引导等等，要
让人们意识到，不论是驾驶机动车、骑行还
是走路，都需要一心一意、全神贯注。在任
何时候，都要拒做马路上的“低头族”。因
为，任何手机里的信息都可以延时接收，等
一会儿再看。而生命只有一次，没有“等一
会儿”！

近日，第二十一届中国国际农产品交易
会在广州开幕，我市20多家企业携百余种南
通地产名特优农副产品和特色加工品参展。
如东狼山鸡、如皋黑塌菜、海门红烧山羊
肉……百余种正宗“通”味“绽放”花城。

近年来，我市以产业化促进品牌化，以
品牌化带动产业化，在“土”字上下功夫，在

“特”字上谋思路，在“产”字上做文章，把一
棵菜、一只鸡、一头羊等农副产品打造成一
个个农产品品牌，启东泥螺、如东紫菜、如
东狼山鸡、如皋黑塌菜、海门山羊肉等地理
标志产品破局“出圈”。但也要看到，我市
农产品品牌大而不强的问题依然存在，将
资源禀赋转化为市场优势的空间还很大，
打造优质农产品品牌任重道远。

全方位强化品牌意识。要引导“小农
户”树牢“大品牌”意识，对特色农产品生
产、种植养殖者进行品牌知识普及，着力培
养其品牌意识。坚持“彰显特色”与“美美
与共”并举，既要立足南通地理环境，彰显
地方文化元素，也要充分体现产品性能和
特色，坚持以品种培优、品质提升、品牌打
造，挖掘品牌内涵，讲好品牌故事，放大品
牌效应，让“通”字号农副产品走向更广阔
的市场。

多渠道促进品牌推广。充分利用互联
网和新媒体，以短视频等人们喜闻乐见的
方式，持续做好“通”字号农副产品宣传推
介活动，提升广大消费者的知晓度，扩大消
费半径，让“通”字号农副产品变“卖掉”为

“卖俏”。在购物平台开设网店，向消费者
提供南通特色农产品品牌信息，也可以通
过直播平台带货，持续扩大特色农产品的

市场覆盖面，使消费者多层次、多角度接触
到“通”字号农副产品及其品牌的相关信
息，提升“通”字号农副产品的市场占有率
和市场增长率。充分用好产销对接会、品
牌推介会、展会等传统宣介渠道提升“通”
字号农副产品的业界美誉度，并选择知名
度、信誉度较好的中间商进行合作，利用其
较好的市场形象提升市场对“通”字号农副
产品品牌的认可度。

全过程加强品牌维护。随着经济社
会发展，消费者对农产品的需求日益多元
化、个性化。未来，农副产品的产业结构
将呈现多样化趋势，不再局限于传统的种
植业，而是向“种养加”全面协调发展。这
意味着，我们不仅要继续挖掘和发扬我市
的特色农产品，还要注重养殖业、加工业
等领域的开发与推广，形成多品种、多层
次的农副产品供给体系，延长产业链，提
升价值链。要重视特色农产品标准化建
设，建立健全特色农产品标准化质量管理
体系，从种植养殖、生产加工至终端销售
等环节全程把控，完善质量安全溯源体
系，保证产品质量安全可靠，增强消费者
对南通特色农产品的消费信心。要在现
有特色农产品的基础上不断创新、延伸，
研发能够满足消费者多层次、多样化消费
需求的特色农产品，丰富特色农产品组
合，延长特色农产品生命周期，提升特色
农产品品牌价值。要关注市场需求，加强
与消费者沟通联系，畅通交流渠道，根据
消费者需求，提供优质产品，增强消费者
购买意愿，提升“通”字号农副产品的美誉
度和忠诚度。

如何让“通”字号农副产品叫得更响
□王孝誉 唐铁华

警惕手机成为威胁交通安全的“手雷”
□寒塘
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