
执编：郭丹 美编：李鑫 校对：季秋刚 组版：李鑫

2024年12月25日 星期三A8 专 版

用“兴”交付美好人居 兑现每一份期待

当城市随着时代的进步而高速发展，人们对生活的需求不再止于居住本身，而更在于精神上的富足。从探究明天
我们将住在哪？到未来将如何更好地满足城市生活？南通万科在探索城市生活的路上步履不停。

用“兴”融入城市肌理 让美好触手可及

用“兴”提升服务标准 激活万般热爱

对于当代人而言，房子是家的载体，社区才是生活的舞台。2024年，南通万科不仅关注产品的交付，更注重社区文化的
提升和居民需求的满足。通过深入了解居民的生活习惯和情感需求，南通万科在服务上不断创新，打造了多个有温度的社区
活动。

在社群运营上，南通万科通过招募13位社群主理人，精心组建了18个活跃社群，全年举办了96场丰富多样的活动，覆盖
了超过1.2万户家庭。每一场活动都充满了欢乐和惊喜，让邻里之间的关系不再只是简单的擦肩而过，而是成为共同生活、共
同成长的伙伴。

在日常活动中，南通万科通过举办春日生活节、助力南通马拉松、推出兴兴IP系列周边等一系列跨界活动，将万科文化融
入日常生活，让业主感受到专属的品牌温度。

自2010年踏入南通这座充满活
力的城市以来，万科就像是拿着放大
镜，仔细观察这座城市的每一个变化和
需求。从“这里应该建什么房子？”到
“人们在这座城市需要什么样的生活方
式？”万科一直在通过对南通深刻的理
解，挖掘和满足每一个细节的需求。

作为城市生活服务商的万科，始终
以“人民的美好生活需要”为中心，把握
城市发展脉搏。

14年来，万科深刻理解南通作为
长三角经济区重要城市的地位，凭借其
精准的市场洞察力，成功布局了南通3
大核心板块，累计交付了29部优质人
居作品，用匠心不断刷新居住体验。 2024年，南通首个“万科植物园”科普社区正式落地到万科·揽境，伴随今年的“甜蜜课堂”把“植物园”搬到了自家的楼

下。同时，多个项目在空间内新增“植物充电站”，业主们可以将家里的植物搬至日光浴区“晒太阳”。
甜蜜课堂、湛蓝计划、楼下生活节等一系列贴心活动的频频展开，不仅让业主们收获了知识与快乐，更在每一次参与中，深

深感受到了万科对他们的用心与陪伴。从户外运动到文化体验，从亲子互动到兴趣分享，万科业主在这些活动中不仅放松身
心，还结下了深厚的友谊，让每个人的生活充满了更多可能与温暖。

2010年，万科首次进入南通，推出首个作品万科金域蓝湾，开启南通的万科时代。2024年，万科已经陪伴南通度
过了14个春秋，深度参与并见证着这座城市的成长和崛起。

14年深耕与共，一个“兴”的万科故事，正待讲述。

翡翠东第、翡翠甲第等，在南通铭刻高端翡翠系的
鲜明印记；时代之光、时光映翠、官山望等，以城市为媒
介，启幕通州高端生活方式；万科揽境及海门万科溯源、
半岛国际等，更将万科的高品质实力兑现。依据不同区
域的地缘个性，万科以“更新城市封面”的姿态，带来全
新的人居高度。

2024年，“锦鸿府”作为万科锦系首献南通主城的重
磅之作，凭借前瞻的规划与优质的设计，一经亮相便备受
瞩目。它不仅展现了万科对城市需求的敏锐洞察，也用实
力彰显了万科的品牌影响力。一路走来，万科始终与南通
共生共长，不断为这座城市注入新的活力。

南通万科秉承“22条”的高标准与严要求，用一场场“城市兴交付”，让所有预期中的美好落地生根。并在2024年以实力再
次刷新交付纪录，共实现1712户高分交付，累计赢得3.9万户家庭的信赖。从万科溯源到万科官山望，每个项目的交付都秉承
“所见即所得”的承诺，不仅让业主安心入住，更让幸福生活提前开启。

除此之外，万科还关注到亲
子陪伴、自然生活的需求，将植
物园搬进社区，实现人与自然和
谐共生。通过“自然永续”“自然
共生”“自然保护”“自然空间”
“自然认知”五大模块的实践，全
方位构建自然生活方式。并以
此为出发点，升级推出「自然在
附近」15分钟社区生活计划，让
为每个人交付一座植物园的初
衷，渐渐化作一个个美好日常，
让业主在自然友好的社区里“好
好生活，慢慢相遇”。

从深耕到陪伴，从交付到“兴交付”，南通万科用14年的时间践行了“与城市共生”的品牌承诺。而“兴交付”的理念，不仅
强调高品质的产品与服务，更注重优质社群生态的构建。对于每一位业主而言，他们不仅是社区的核心催化剂，更是推动幸
福生活的关键力量。

未来，南通万科将继续秉持初心，以匠心打造更多优质项目，用贴心的服务传递温度，与业主共同书写美好生活的新篇
章。美好，从这里开始，也将无限延续。

众所周知，交付作为置业的最后闭环，关系着房企社会责任的践行，更触及着居
民安居的底线。从一纸说辞，到全域布局。南通万科的每一部人居作品，都离不开匠
心品质的坚守。

对于南通万科来说，交付从来不只是简单的“钥匙交到业主手中”，更是一场关
于幸福的兑现仪式。基于“以客户为中心”的理念，南通万科将传统交付模式全面
升级，打造了一站式、高效、高品质的服务体系，用“兴交付”诠释交付的更高标准。

值得关注的是，2021年，万科创
新提出“城市兴交付”概念，将楼盘交
付系统化、全维度化。2022年末，万
科又发布“城市兴交付22条”，以更具
颗粒度的落地要求，向全行业展示了
新时代下的“交付新主张”。
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深耕十四载，南通万科用“兴”点亮理想生活
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