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遗失启事
▲爱婴室陈燕丢失一张镇江苏宁装修押金收据，票

号：0000319，金额：捌佰元整，声明作废。

▲徐黄一（父：徐晨,母：黄慧）遗失出生医学证明，

出生医学证明编号：U320182065，声明作废。

▲许志芳遗失与南通市崇川区陈桥街道办事处签

订的崇川区住宅房屋搬迁补偿安置协议，编号：2020版

0001256号，声明作废。

汉堡单品月销售额超7万元、自创
融合菜品让人眼前一亮、小店四季上新
不同冰淇淋……随着消费迭代出新，餐
饮也不断玩出新花样。小小的店铺、巧
妙的陈设、精致的颜值、新奇的口味，通
城“小而精”的店铺正成为年轻人的“心
头好”。

近日，记者走访了几家南通本土的
“网红”小店，看这些主理人如何用创意
与诚意，让美食不仅满足味蕾，更成为连
接情感的纽带。

汉堡单品撑起“爆款”流量

走进崇川区东寺巷深处，一家迷你
的“汉堡加工厂”在午后的阳光下显得格
外醒目。这家仅有30平方米的小店，外
墙被漆成低调的墨绿色，橱窗里悬挂着
主理人小黑亲手绘制的创意菜单——每
一款汉堡都被画成卡通形象，配以俏皮
的文案介绍，风格简约却极具辨识度。
但就是这样一家“袖珍店”，凭借一款“脆
汁汁牛肉堡”，在社交平台频频刷屏，引
发大量讨论，单品月销量超过3000份，
月销售额轻松突破7万元。

“脆汁汁牛肉堡”无疑是这里的明星
产品。清晨7点，小黑就开始准备当天
的食材：现烤的布里欧修面包散发着黄
油香气，安格斯牛肉饼经过36小时熟
成，厚实有嚼劲且肉汁丰富。“酱料和炸
土豆丝是我们的秘密武器！”小黑边调配
特制黑椒酱边介绍，“这款汉堡加入了炸
土豆丝，这个灵感是来源于小时候常吃
的‘馓子’。正常的汉堡是软嫩多汁的，
但是脆脆的土豆丝的加入，既保留了美

式汉堡的扎实口感，又增添了层次感，更符
合本地年轻人的口味。”

这款定价28元的汉堡，在小红书、大
众点评等平台迅速走红。许多顾客在尝鲜
后，自发在小红书、抖音等平台分享打卡照
片和测评，小红书相关笔记超500篇。顾
客林小姐告诉记者：“这里的汉堡不像快
餐，更像一件‘可食用的艺术品’。”

“现在的年轻人要的不是吃饱，而是吃
出体验感。”小黑说，“年轻人买汉堡前先拍
照，我们不仅注重味道，还特别强调视觉呈
现，比如汉堡的切面层次、包装的颜值，甚
至酱料的拉丝效果，都是吸引顾客拍照分
享的关键。”开业两年多，小店日均销量稳
定在300个以上。小黑透露，他们正在研
发冬季限定款“松露鹅肝堡”，希望可以成
为下一个爆款。

本土食材的跨界实验

在热闹的濠南路转角，一家不到20平
方米的冰淇淋店，正悄悄成为本地甜品爱
好者的秘密据点。没有夸张的招牌，也没
有连锁品牌的标准化菜单，这家小店凭借
手工意式冰淇淋（Gelato）的精湛工艺和
不断创新的风味组合，在社交平台上积累
了超高口碑，甚至吸引外地食客专程前来
打卡。

推开小店玻璃门，迎面而来的是冷柜
里色彩柔和的冰淇淋，每一款都标注着风
味名称和主要原料。“Gelato和普通冰淇
淋不同，它的乳脂肪含量更低，口感更绵
密。”店主小林一边调整机器温度一边解
释。店里每天只供应8—10种口味，全部
现做现卖，确保新鲜度。原料选择近乎苛

刻——野生黑莓、锡兰肉桂、日本柚子……
甚至牛奶也只用国内大型牧场供应的鲜
奶，以保证醇度。

冰淇淋店的菜单会随季节更替，甚至
结合南通本地食材做创意融合。春季推出

“冷蒸Gelato”，淡淡的草本清香搭配微咸
的芝士碎，意外和谐；夏季则有限定款“青
苹果藿香”，将南通人熟悉的藿香做成冰淇
淋，加上青苹果的酸甜，清凉又解暑。

“我们不想做千篇一律的香草巧克力
味，而是希望每一勺下去味蕾都有惊喜。”
小林说。这种不断探索新组合的态度，让
熟客复购率极高，许多人甚至每周都来尝
试新口味。顾客殷先生笑着说：“每次来都
有新发现，就像在玩冰淇淋盲盒。”

同样大胆的主理人还有Nina，“通城
年轻人对‘混搭’的热情超乎想象。”Nina
在文峰路上经营着一家融合小馆，招牌菜

“炸蟹饼配塔塔酱”将南通特产醉蟹与墨西
哥塔可结合，月销超800份。Nina曾是西
餐厅厨师，转型后坚持“每周一新品”策略：
春季推出香椿奶油意面，夏季研发冰镇小
龙虾三明治，“用本地人熟悉的食材玩出新
花样，才能让他们愿意反复打卡”。

买单“有故事的食物”

在启秀路的一条幽静小巷里，藏着一
家独立咖啡馆。在这里，咖啡不仅是饮品，
更是一种情感连接，主理人莓儿通过讲故
事和情感维系，打造了一处“小而精”的社
区文化空间。

莓儿曾是一位室内设计师，深谙视觉
叙事的力量。“我们希望顾客一进门，就能
感受到一种‘慢下来’的氛围，而不是匆匆

买完就走。”
店铺的每一处细节都经过精心设计：

书架上的小众杂志、角落里的黑胶唱片机、
随季节更换的鲜花绿植……这些元素共同
构建了一个区别于家庭和办公室的“第三
空间”，让顾客愿意在这里停留、社交，甚至
独自发呆。

“很多人来这儿不是为了喝咖啡，而是
为了‘待一会儿’。”莓儿笑着说，“我们卖的
其实是一种情绪价值。我不喜欢把自己包
装成‘咖啡大师’，更愿意和客人聊生活、聊
兴趣。”莓儿说。这种“朋友”而非“商家”的
姿态，让顾客感受到真诚，从而建立起情感
连接。许多熟客甚至会在周末专门来店
里，只为和她聊上几句。

这种情感维系也延伸至线上。如莓儿
店铺的微信号不仅发布新品信息，还会分
享顾客的故事、店主的随笔，甚至是一些看
似与咖啡无关的生活感悟。“我们不想做昙
花一现的网红店，而是希望多年后，还有人
记得这里。”莓儿说。

“汉堡加工厂”、冰淇淋店亦如此。小
黑在线上建立社群分享新品研发过程，小
林通过微信群+小红书精准运营，培养了
一批忠实粉丝……主理人们坦言：“年轻人
愿意为‘有故事的食物’付费，而不仅是食
物本身。”

“南通“小而精”餐饮的走红，折射出年
轻消费群体对个性化、情感化消费的需求升
级。这类店铺抓住了Z世代‘重体验、重社
交、重个性’的消费心理，用‘小切口’实现差
异化竞争，未来或将成为餐饮创业的主流方
向之一。”我市一名餐饮业内人士分析。

本报记者 吕雪琦

“我被轿车撞成重伤，家里又没钱救
治，火烧眉毛之际，多亏道路救助基金开辟
绿色通道，给我撑起了一把生命救护伞。”
日前，如东县苴镇街道虹元村交通事故受
害人戴美银经过医护人员全力抢救，现已
转危为安。入院后，如东县中医院当即联
系救助基金如东网点开通绿色通道，伤者
家属用手机打开紫金路救服务小程序，提
交相关材料，经网点初审，路救办及省路救
中心逐级审核，6.2万元救命钱当天就打到
了医院账户。

2011年，以“政府公益、关爱生命”为
宗旨的江苏道路救助基金在全国率先建

立，省政府聘请省属金融机构——紫金财
产保险股份有限公司为基金管理人，建立
了政企合作开展公共管理的新模式，帮助
道路交通事故中因肇事逃逸等原因无力支
付医疗费的困难群众，兜牢民生“底线”。
全市设一个路救办公室、7个受理网点，实
现救助基金即时受理即时办结全覆盖。至
今，南通路救基金累计垫付案件12551件，
垫付金额4.1亿元，救助交通事故伤员近
1.25万人。

为了让交通事故受害人家属少跑腿，
“紫金路救服务”小程序上线，形成交警第一
时间垫付告知、伤者方线上申请、医护人员

助力收集相关申报资料、指导垫付申请、一
键申报和路救基金快速审核审批的“高速
网”，构成路救基金、交警部门、医院建立实
时信息高效互通机制，实现了应垫尽垫，提
升了路救服务的时效性、便捷性、精准度，让
救命钱畅通无阻，及时抵达每一位伤者。

6月16日，尹某三轮载货摩托车行驶
至如东县新店镇新业路与苏253线交叉路
口时，被由南向北行驶的小型轿车碰撞，导
致脑、颅、腹部15处受伤，创伤性呼吸衰
竭，送到如东县人民医院抢救7天欠下22
万多元费用。为筹集救命钱，尹某家人急
得团团转，医护人员告知可以申请道路救

助基金。尹某家人遂提交病历、欠费清单，一
笔如东单笔垫付金额最高的救命钱随即打到
尹某专用医疗账户。

“追回一笔垫付金，就能多救一个人。”南
通路救基金与公安、检察、法院等密切合作，推
行追偿“链式管理”，对每个追偿案件从立案评
估、交警调解、当事人协商返还、定期跟踪调查
取证、起诉、开庭、执行等全流程逐案分析，确
定追偿方式和途径，实现符合条件百分之百追
偿。法院将逾期不履行基金偿还义务的当事
人，列入“严重交通失信行为”。到目前，南通
路救基金成功追回救命钱近3亿元。

·王向荣 刘锦鹏 杨新明·

本报讯（通讯员杨帆 记者朱颖亮）近
日，市卫健委联合市第三人民医院组织多学
科专家，走进南大街商圈，举办“红色领航护
健康，健康夜市暖民心”庆“七一”健康夜市
主题义诊活动，将优质医疗资源送到群众身
边。活动现场设置多个特色区域，为市民提
供全方位健康服务（右图，杨帆摄）。

健康科普视频展播区里，常见病防治、
健康养生常识、健康误区纠正等科普视频
循环播放，吸引不少市民驻足观看。这既
是市卫健委响应省市健康科普工作要求的
具体行动，也通过专业知识传递，守护百姓
健康。

健康义诊服务区气氛热烈。中医科、眼
科、体重门诊、烧伤整形美容科、泌尿外科等
科室的青年专家团队，为市民提供精准疾病
诊断、细致健康咨询、全面用药指导及免费血
糖血压检测，还为部分市民规范建立健康档
案以便后续跟踪指导，暖心服务获一致好评。

中医特色体验区里，中医科专家为市
民开展中医体质辨识，依据不同体质提供
个性化养生建议和调理方案；现场还免费
提供中医特色茶饮、耳穴埋豆等服务，让市
民切身感受传统中医文化的魅力。

此次活动是卫健系统通过探索“党
建+业务”深度融合，党员专家践行公益担
当、密切联系群众、诠释“医”心为民的生动
实践。

本报讯 （通讯员袁心宇 记者陆薇）近日，审计署
通报表彰2024年全国审计机关优秀审计项目，南通市
审计局实施的《南通市县（市、区）属国有企业改革和
转型发展情况专项审计调查》项目荣获全国审计机关
优秀审计项目一等奖，海安市审计局实施的《海安市
乡村振兴相关政策执行和资金使用情况专项审计调
查》项目荣获全国审计机关优秀审计项目（非民生类）
二等奖。

近年来，南通市审计机关高度重视审计质量控制工作，
树牢“质量强审”理念，不断提升审计工作质效，以更高水平
履行审计监督职责，为南通高质量发展持续贡献审计力
量。上述获奖项目共收回或挽回经济损失39.4亿元，取得
显著审计成效。

本报讯（记者俞慧娟）昨日，南通市灾害信息员业务
技能竞赛在张謇企业家学院拉开帷幕。来自全市各板块
的10支代表队同台竞技，围绕灾害信息报送、应急处置等
专业知识展开激烈比拼，以赛促学全面提升基层灾害应
对能力。经过多轮激烈角逐，最终如皋队斩获团体总分
第一名。

此次活动由南通市防灾减灾救灾办主办、人保财险
南通分公司承办。竞赛紧扣实战需求，设置个人必答题、
抢答题、风险题、加赛题等多个环节，全方位检验参赛队
员的业务素养。在必答题环节，各队伍沉着应战，选手们
精准回答展现出扎实的理论功底；抢答题环节，随着主持
人一声“开始”，现场气氛瞬间升温，面对涉及突发事件响
应流程、灾情统计报表规范等灵活性考题，队员们反应迅
速、配合默契，比分交替上升，不时引发台下观众阵阵掌
声；风险题环节则将竞赛推向高潮，题目难度递增且设有
不同分值选项，有的队伍果断挑战高分值题目实现积分
跃升，有的则稳扎稳打巩固优势，尽显队员们的战略判断
与专业底气。

■受理情况

6月30日至7月7日，市12345在线平台共收到企业
和群众诉求26503件，尚贤人才服务热线受理人才诉求34
件，一企来企业服务专线受理企业诉求561件。

■诉求热点

公众反映较多的诉求是：社会保险 4271 件，占比
16.12%；消费服务3670件，占比13.85%；住房保障1983
件，占比7.48%；城乡建设1924件，占比7.26%；劳动纠纷
1862件，占比6.89%。集中热点诉求具体如下：

一是在社会保险类诉求上，主要涉及职工医疗保险和
城乡居民医疗保险等方面。诉求内容集中在医保报销政
策、异地就医备案审核、参保状态查询等事项。

二是在消费服务类诉求上，主要集中在服务质量和网
络消费纠纷方面。服务质量纠纷类诉求涉及旅行社行程安
排、通信业务办理等方面；网络消费纠纷类诉求涉及商品货
不对板、延迟发货等问题。

三是在城乡建设类诉求上，主要集中在市容管理、违法
建设等方面。市容管理类诉求涉及无照经营游商、垃圾清
运；违法建设类诉求涉及违建认定、限期拆除等问题。

本报讯（记者杨镇潇 实习生袁素）昨日，由青海省黄
南藏族自治州人民政府、天津市援青指挥部联合主办的“江
风海韵·东西合璧”天津黄南非遗联展在崇川区文化艺术中
心揭幕亮相。

本次展览精选了来自青海黄南及天津的40余幅唐卡
和年画佳作。其中，黄南展区既有《释迦牟尼生平图》《绿度
母》等经典佳作，亦有《三江源生态》《民族团结》等创新作
品；杨柳青年画展区则呈现了《莲年有余》《万象更新》等一
系列吉祥主题代表作，带领南通观众近距离感受来自青海
高原和渤海之滨的非遗魅力。

开幕仪式后的沙龙活动上，青海省工艺美术大师夏吾
尖措与南通蓝印花布博物馆副馆长倪沈键围绕“蓝白与金
彩的非遗基因对话”主题展开了精彩互动。他们从矿物颜
料到靛蓝草木，从信仰符号的千年传承到民俗纹样的生活
印记，为观众们讲述了非遗基因里的文化根脉，共促两地文
化交流互鉴。同时，现场还设置了非遗技艺互动体验区，邀
请观众亲手参与非遗技艺制作，在亲身体验中感受传统工
艺的匠心温度。

本次展览将持续展出至7月11日，随后将在上海继续
展出。

垫付4亿多元，帮助交通事故伤员近1.25万人——

路救基金为伤者打通生命救助通道

提供细致健康咨询、全面用药指导

党建引领送健康 夜市义诊暖民心

爆款汉堡、特调咖啡、融合菜肴——

寻找通城特色餐饮
这届年轻人爱上“小而精”

共收回或挽回经济损失39.4亿元

南通2个审计项目获评全国优秀

守护网络消费安全
坚决查处违法建设

全市10支队伍同台比拼

以赛促学提升基层灾害应对能力

江风海韵·东西合璧

天津黄南非遗联展走进南通


